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REFORMA

Difunde INE reporte de propaganda de julio

Suman a corcholata

Arrasa Sheinbaum
a contrincantes
en la cantidad

de promocionales

ROLANDO HERRERA

La Unidad Técnica de Fisca-
lizacion del Instituto Nacio-
nal Electoral (INE) reporto
que en julio encontro sola-
mente 3 mil 239 anuncios de
los aspirantes morenistas en
espectaculares, bardas, lonas
y otros espacios publicos en
distintas entidades del pais.

Ese mes, en un ejerci-
cio de Grupo REFORMA, se
contaron en solo tres ciuda-
des ~-CDMX, Monterrey y
Guadalajara- 170 espectacu-
lares, mientras que Ricardo
Monreal, aspirante a la can-
didatura morenista, indico
que en 11 entidades visitadas,
su equipo contabilizo 720 de
€S0S anuncios en apoyo a sus
contrincantes en la contien-
da interna.

“El que mas publicidad
tiene quiza es Adan, y luego
Claudia y después Marcelo”,
sefal6 entonces.

De acuerdo con el re-
porte del INE, la “corchola-
ta” que mas anuncios propa-
gandisticos tiene es Claudia

BRINCAN REGLAS

wuncios 1,341 952
ESPECTACULARES 125 437
LONAS Y MANTAS 125 65
sarons 112 371

Sheinbaum, quien sumé mil
341, la mayoria de ellos en
espectaculares, con 125; le si-
guen lonas, vinilos 0 mantas,

solo 3,239 anuncios

Aspirantes presidenciales morenistas con mas anuncios

en julio, de acuerdo con el INE:

= EL RESTO EN OTROS FORMATOS

gusto Lopez, quien sumo 952.
De ellos, 437 fueron especta-
culares, 371 bardas y 65 lonas;
el resto se difundi6 en otras

con 125, y después las
bardas, donde concen-
tré 112. Los restantes
anuncios estaban fija-

& plataformas.
Las entidades en
las que concentré sus

Wrq Mensajes fueron Tabas-

dos en distintos forma-
tos o plataformas.

Las primeras cinco
entidades en donde concen-
tr6 mayormente su propa-
ganda son Zacatecas, Coahui-
la, Tlaxcala, Oaxaca y Baja
California Sur.

El segundo aspirante
presidencial morenista con
mas anuncios es Adian Au-

ANUNCIOS DE
‘(ORCHOLATAS'

co, Zacatecas, Chiapas,
Tlaxcala y Jalisco.

El tercer aspirante
con mas anuncios fue Mar-
celo Ebrard, a quien le con-
tabilizaron 632, de los cuales
493 fueron bardas y 107 pa-
noramicos o espectaculares,
y el resto se repartio en otros
formatos.

Los estados con mas

Marcelo
Ebrard

632
107

493

anuncios fueron Tlaxca-
la, Zacatecas, Quintana Roo,
Baja California y el Estado
de México.

De la corcholata del Par-
tido Verde, Manuel Velasco,
se reportaron 173 anuncios,
de los cuales 108 fueron es-
pectaculares, 50 bardas y el
resto se difundio mediante
otras plataformas.

El quinto aspirante con
presencia propagandistica
fue Ricardo Monreal, quien
tuvo 106 bardas, 13 especta-
culares, 12 lonas y el resto en
otros formatos. Sus anuncios
bésicamente se difundieron
en Zacatecas.





