DE LA REDACCION

Ocho dias después de que la Arqui-
dideesis Primada de México, en su
editorial Desde la Fe, ofreciera sus
canales de comunicacién para que
los candidatos a jueces y magistra-
dos se promocionaran, aclaré que
“no ha buscado ni buscari involu-
crarse en este proceso violando dis-
posiciones electorales”.

En su editorial de este domingo
recalco: “Desde la Fe no asumird el
rol de recibir, gestionar ni moderar
contenidos de los candidatos, en res-
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Iglesia catolica no busca influir en comicios de juzgadores

peto a lo expresado recientemente
por las autoridades civiles del pais y
para no arriesgar las candidaturas
de quienes confiarian en este medio
para publicar sus propuestas”.

En elinicio de las campanas de la
primera eleccién judicial, llamé a
los ciudadanos a informarse sobre
los proyectos de los candidatos a
juzgadores.

Indicé que la importancia de es-
te eleccion se debe a la “incidencia
directa en la vida cotidiana que tie-

nen las decisiones de los jueces, uno
malo puede encarcelar inocentes,
favorecer la injusticia en algtin jui-
cio patrimonial o mercantil, puede
afectar para mal a la sociedad”.

Propone difundir
lineamientos claros

Confié en que las autoridades pon-
gan a disposicion fuentes y canales
de informacién para que los ciuda-
danos puedan tomar una decisién

informada y “elijan buenos jueces”.
Ademis de establecer lineamientos
“claros” sobre la participacién de
los candidatos en foros y platafor-
mas digitales.

Informé que hay instituciones
académicas o sociales que planean
colaborar para dar a conocer a la
ciudadania los diversos niveles y
competencias de jueces a elegir, la
forma en que se realizard la votacién
vy los perfiles de quienes estin com-
pitiendo.

El Instituto Nacional Electoral
informd que durante este proceso
electoral, los partidos politicos no
participaran, por lo cual no pueden
promover o apoyar o criticar publi-
camente a una candidatura.

El financiamiento dependeri de
cada candidato, ya que se prohibe
la subvencién publica o privada, en
dinero o especie, de manera direc-
ta o indirecta. Ni podrdan comprar
anuncios en radio o televisién para
promocionarse.





