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as campafas para reno-

var lamitad del Poder Ju-

dicial en México, por pri-
mera vez por voto popular, co-
mienzaneste domingo. La promo-
cion se desarrolla en un escenario
inédito, sin financiamiento publi-
co y con las redes sociales como
principal herramienta.

A nivel federal se renovard la to-
talidad de la Suprema Corte de Jus-
ticia, las Salas Regionales y las dos
vacantes de la Sala Superior, asi co-
mo la primera integracién del Tri-
bunal de Disciplina Judicial.

También se votard por la mitad
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de los Juzgados de Distrito y magis-
trados de Circuito, para un total de
3 mil 422 candidaturas que compe-
tirdn por 881 cargos.

A este proceso se suman eleccio-
nes en 19 estados donde se renova-
ran jueces y magistrados locales la
jornada del 1 de junio.

Las camparias tendrdan una dura-
cién de 60 dias a nivel federal, aun-
que en las entidades puede variar
entre 35 hasta 60.

De las calles al internet

Aunque las campanas convencio-
nales se realizan mediante mitines
y concentraciones multitudinarias
0 espectaculares en las calles, 1a 16-
gica del Poder Judicial obliga a una
nueva dindmica para darse a cono-
cer a la ciudadania.

El Instituto Nacional Electoral
(INE) tampoco transmitird spots
personalizados de los contendien-
tes, sino que serdn promocionales
genéricos para dara conocer el nue-
vo disefio de boletas y el sitio Coné-
celes, donde podran consultar los
perfiles de los candidatos.

Laopcion fue hacer las campanias
principalmente en redes sociales y
medios digitales —sin pagar pauta
publicitaria—, asicomo foros de dis-
cusion entre candidaturas y reunio-
nes, sin llegar a eventos masivos.

Los aspirantes tendran prohibida
la contratacion de tiempos de radio
y television, espacios publicitarios y
de promocién personal en medios
de comunicacién impresos o digita-
les, anuncios espectaculares y bar-
das en la via puiblica, vallas, parabu-
ses, entre otros.

De acuerdo con los lineamien-
tos de fiscalizacion aprobados por
el INE, si podran utilizar propa-
ganda impresa, produccién o edi-
cién de imagenes, spots 0 promo-
cionales para redes sociales, pasa-
jes terrestres, aéreos o combusti-
ble para sus traslados, hospedaje y
alimentos dentro del &mbito terri-
torial de su candidatura.

Otro rubro importante es la con-
tratacion de asesorias para los con-
tenidos en redes e imagen, que tam-
bién serd un recurso permitido.

De su boisilio

Las camparfias en México se han ca-
racterizado por otorgar financia-
miento publico, a fin de blindar los
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Este domingo arrancan las campanas de
los candidatos, que tienen prohibido
anunciarse en radio, TV y medios
impresos o realizar eventos masivos

Sector pablico no
podra promover voto

® El Consejo General del INE es-
tablecié una serie de lineamien-
tos para que ninglin gobierno
de cualquier nivel, servidores
publicos, instituciones ni los mi-
nistros de culto puedan promo-
ver el voto y la participacién ciu-
dadana en la eleccion judicial.

En la sesion extraordinaria
de este sdbado se acordd que
“ni las personas servidoras pu-
blicas no candidatas ni las auto-
ridades o instituciones pliblicas

| pueden emplear recursos publi-
| cos para promover el voto y la
| participacién en la eleccién”.

Tampoco crear espacios pa-
ra la difusion de los perfiles en
las candidaturas, y en su caso,
el INE podra celebrar convenios
para que la propia autoridad
electoral lleve a cabo activida-
des de promocion o difusién. @
Luis Carlos Rodriguez

procesos de injerencia de terceros
mediante recursos, incluso de pro-
cedencia ilicita.

Para la eleccion judicial, el Con-
greso determind que los participan-
tes tendran prohibido utilizar recur-
sos publicos y privados, porlo queel
unico medio para sostener sus cam-
pafias serd su patrimonio.

ElINE determind cuatro topes de
campana segun el cargo: Suprema
Corte de Justicia de la Nacién, Sala
Superior del Tribunal Electoral y
Tribunal de Disciplina Judicial, que
son cargos nacionales, un millén
468 mil 841 pesos.

Paralas magistraturas de las Salas
Regionales del Tribunal Electoral el
tope es de 881 mil 304 pesos; Tribu-
nales Colegiados de Circuito, 413 mil
111 pesos, y Juzgados de Distrito, 220
mil 326 pesos.

Algunas consejerias electorales
mostraron su desacuerdo conlosto-
pes, ya que anteriormente habian
determinado un monto unico de
220 mil pesos como marca la ley, al
advertir que elevar esta cifra pon-
dria en desventaja a candidaturas
€ON Menos recursos.

Reglasy sanclones

El Instituto Nacional Electoral tam-
bién emiti6 reglas en materia de fis-
calizacién, que de incumplirse po-
drian traducirse en multas e incluso
la cancelacién del registro, cuando
se trate de faltas graves.

Las candidaturas no podran ha-
cer eventos conjuntos, es decir, reu-
nirse para promocionar a mas de
una persona, ya que la fiscalizacion
de los recursos es individual.

Sin embargo, si estardn permi-
tidas reuniones en plazas ptbli-
cas, que no sean concentraciones
masivas. Ademads, deberan avisar
al instituto cinco dias antes para
llevar un registro de la agenda de
los aspirantes.

Quienes buscan entrar al Poder
Judicial tendran prohibido repar-
tir o promover cualquier tipo de
material en el que se oferte o en-
tregue algun beneficio directo, in-
directo, mediato o inmediato, en
especie o efectivo, atravésde cual-
quier sistema que implique la en-
trega de un bien o servicio; la di-
fusién de propaganda electoral
impresa en material distinto al pa-
pel, es decir, que no sea biodegra-
dable o contenga sustancias toxi-
cas o nocivas para lasalud o el me-
dio ambiente.

También serd motivo de sancion
no presentar el informe tnico de
gastos, recibir recursos ptiblicos o
privados y asistir a eventos de par-
tidos politicos, coaliciones, aspiran-
tes, candidaturas, entre otros.

Cualquier falta en materia de fis-
calizacion que sea considerada gra-
ve puede ser causa para la cancela-
cion de la candidatura. @
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TIKTok, Facebook'y X, donde
Intentan ser influencers

SHARON MERCADO

—nacion@eluniversal.com.mx

Redes sociales como TikTok, X,
Instagram y Facebook se han
convertido desde hace dias en la
arena principal donde aspiran-
tes a un cargo judicial promo-
cionan su imagen y propuestas.

Con contenido “inocente”,
explican sentencias, amparos,
entre otros términos, para acer-
car a la poblacion.

Los abogados vy litigantes co-
pian las estrategias de influen-
cers para publicitar desde conte-
nido académico o revelar deta-
lles de sus vidas privadas, “chis-
mes judiciales” y hasta videos
de tendencias bailando o can-
tando el tema de moda.

Especialistas en comunica-
cién politica y asesores en
marketing electoral los califi-
caron como “inexpertos” en
estos rubros.

“Hay 4reas de oportunidad,
hay errores que estdn cometien-
do los candidatos. El contenido
que estan generando no es ido-
neo, porque se estan enfocando
mas en una marca personal que
en difundir; por ejemplo, cémo
benefician a la justicia”, consi-
der6 Dafne Bernal.

La estratega en proyectos de
comunicacion politica y campa-
fas dijo en entrevista con EL
UNIVERSAL que los politicos
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El contenido gue estan generando no
es idoneo, porque se estan enfocando
Mas en una marca personal que en
difundir como benefician a la justicia®

DAFNE BERNAL

Estratega en proyectos de comunicacién politica

tienen un equipo mucho maés
estructurado de estrategas.
Mientras que los jueces no sa-
ben qué rumbo tomar.

“En términos de habilidades
de comunicacién, no estan te-
niendo la estrategia adecuada y
quienes si la tienen, estan ha-
ciendo contenido mas genérico
e informativo, que estd bien, pe-
ro puede reforzarse con mas es-
trategia en términos de cémo
beneficia a la poblacién”.

Dafne Bernal advirtié que
Facebook e Instagram tam-
bién son utilizadas para este
fin, especialmente para acer-
carse a generaciones mas
grandes del electorado.

Ricardo Rodriguez Inda,
asesor en discurso para secre-
tarios de Estado y coordina-
dor de campaiias, comento
que los contenidos en internet
deben ser orgdnicos y pensa-
dos para la zona geografica en
la que se encuentran.

“Se ve muy facil que los
candidatos hagan TikTok y
comenten y publiquen, pero
muchos no tienen una capaci-
tacion. Sus discursos pueden
ser muy técnicos, incluso sin
suficiente carisma, no proyec-
tan la suficiente autoridad o
confianza y van a requerir de
personal que les asesore en
eso0”, coincidid.

Sobre los aspirantes a minis-
tros de la Suprema Corte de
Justicia de la Nacion (SCIN),
afirmé que algunos ya estan de
gira utilizando recursos sin sa-
ber cudl es su origen, porque no
hay transparencia.

En las comunidades donde
no hay acceso a internet, los
candidatos deberan emprender
una campana terrestre, a través
de juntas vecinales, brigadas o
visitas domiciliarias y hablarles
en términos muy sencillos y ac-
cesibles. Aunque todas estas he-
rramientas son muy limitadas,
remarco Rodriguez Inda. @





