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De noacatar la orden, esta propaganda se sumara como gastos de precampana

Reglas del arbitro electoral

Corcholatastienen 5 dias para
borrar bardas en 12 entidades

Reportaje

RAFAEL MONTES, CARLOS VEGA Y
CORRESPONSALES f/CDhMX

os aspirantes alacan-
didatura presiden-
cial tienen hasta el
miércoles para reti-
rar o modificar toda
propaganda politica, como esti-
pulanlos lineamientos avalados
porel INE, paraque nosesumena
susgastos de precampana 47 pesos

aproximadamente por metro cua-
dradode bardas, pintasylonas,
Ahora debera mostrarse el
nombre del partido, la calidad de
la persona que aparece y la de-
nominacién del proceso politico
respectivo o se ordenari su reti-
roencinco dias. De no hacerlo,se
sumard al gasto de precampafia,
con un costo aproximado de 47
pesos por metro cuadrado, co-
mo se cotizd en lacampafia del
Edomex; la cifra puede variar por
zonageogrifica osisetratade un
dreaurbanaorural.

Unavez que el INE emitic los
lineamientos que regulan las ac-
tividades de estos aspirantes, to-
daslasbardas, pintas, lonas yde-
mas propaganda tienenque ajus-
tarse adichas reglas.

Ademiis, se debers retirar los
anuncios que estén colgadosen
elementos del equipamiento ur-
banouobstaculicen lavisibilidad
delossefialamientosde transito.

Tampoco podran hacerse pin-
tas elementos del equipamiento
urbane, carretero o ferroviario, ni
enaccidentesgeograficos.

Enelcasodebardas, la Unidad
Técnica de Fiscalizacion (UTF)
podri hacerun cdleulo del costo
que se sumara al gasto, tomando
encuenta la dimensidn del espa-
cio, lazona geogrificay el precio
del servicio con base en el Indice
dePreciosal Consumidor,

Asi, laUTF aplicara el costo
mis elevado para el servicio en
esazonay lo multiplicard porla
dimension del espacio.

Endictimenes recientes del
INE realizados con motivo de
los gastos de lacampanaa lagu-

bernatura mexiquense, el costo
aproximado por metro cuadrado
de barda fue de 47 pesos.

La guerra en las calles

Desde el norte hasta el sur del
pais, cientos de bardas estin mar-
cadas conlaimagen y nombrede
las corcholatas de Morena, las
cuales tendrin que ser retiradas
enunplazode cinco dias o conta-
rén como gastos de precampafia.

Desde hace meses, simpati-
zantes de Claudia Sheinbaum,
Marcelo Ebrard, Adin Augusto
Lopezy RicardoMonreal comen-
zaron a pintar estos espacios en
diversos estados para publicitar
asu corcholatafavorita.

Enal menos 12 entidades co-
mao Baja California, Baja Cali-
fornia Sur, Durango, Guanajua-
to, Querétaro, CdMx, Estado de
Meéxico, Oaxaca, Chiapas, Tabas-
co, Sonora y Veracruz, permane-
cen algunas paredes tapizadas
con frases como “Es Claudia”,
“ConMarcelosi”, “Ahoraes Adan
Augusto” y “Todoscon Monreal”.

Incluso en Oaxaca aparecio
una pared pintada en favor del
aspirante del Partidodel Trabajo,
Gerardo Ferndndez Norofia, yen
Chiapas, una de Manuel Velasco,

Enalcaldias de la capital como
Gustavo A Madero, Venustiano
Carranza, Iztacalco, Iztapalapa
y Cuauhtémoc, laex jefa de Go-
biernolidera con una fuerte pre-
senciade pintas promocionales.

Le sigue Marcelo Ebrard y de
lejos Ricardo Monreal, quien
tiene mayor fuerza en calles de
la Cuauhtémoe, donde fue jefe
delegacional, y posteriormente
elex secretario de Gobernacidn
quien ha perdido impulsoen las
paredes capitalinas.

Sin embargo, en Papantla,
Coatzacoalcos y Poza Rica, Ve-
racruz, también se observan
tapiales rotulados a favor de
Sheinbaum; al igual que Cela-
va, Guanajuato, y enavenidasde
Lerdo y Gomez Palacio, Durango.

En Cuautitlan Izcalli, Clau-
dia se pelea estos espacios con
Ebrard, y en Oaxaca también hay
bardasa favor de Adan. s





