Reportaje

SALVADOR FRAUSTO
CIUDADDEMEXICO

a presion sobre X6-

chitl Galvez crece en

la medida en que se

acercanlaselecciones

del 2 de junio. Mien-
tras que los analistas partidarios
de la panistalavieron perder el
primer debate presidencial, sus
mas cercanos colaboradores se
dividen entre los que consideran
que “hay que apostar el resto” y
losque aseguran que losrecursos
econdmicos deberian destinarse
ala campana por la Jefatura de
Gobierno de Ciudad de Méxicoy
por conseguir lamayor cantidad
de posiciones en el Congreso.

Las tiltimas encuestas sobre
la carrera presidencial sefialan
que entre el primer yel segundo
debate, la hidalguense
perdié de dos a cuatro
puntos, al tiempo que
Claudia Sheinbaum ha-
briadejadoirentre uno
y dos por ciento de su
intencién de voto. Jor-
ge Alvarez Maynez, en
cambio, ha subido entre
tresycincoescalones.La
diferenciaquedivideala
punteracon sumas cer-
cana competidora estaentre 17
y 28 puntos, un margen que po-
nebajolalupaalasempresas que
midenlas tendencias electorales.

Yesquesibienhanfalladoenel
porcentaje de votos que obtienen
los candidatos, lossondeos de opi-
niénhansido precisosen prevera
losganadoresde los masrecientes
comicios estatales y federales. Un
andlisis de las encuestas serias de
los ultimos tres afios muestraque
los aspirantes morenistas han sido
sobreestimados en seis por ciento
ylosabanderados opositores han
sidosubestimadosenalrededorde
dosporciento.

El reporte semanal de Mi-
lenIA, Central de Datos e In-
teligencia Artificial revela que
el equipo de campafa de X6-
chitl Galvez decidié “apostar
elresto” enlasemana previa al
segundo debate presidencial.
Entre el 17 y 23 de abril, invir-
tieron 4.4 millones de pesos en
anuncios en Facebook e Insta-
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La candidata de Fuerza y Corazén por México suma 23 mdp, cinco veces mas que la morenista y el doble que
Alvarez Méynez, pero en el segundo round presidencial Sheinbaum generé mas conversacion que Gélvez

Reporte semanal de MilenlA

Xochitl supera a Claudia en gasto digital

gram, cantidad que superalos
3.9 millones que destiné Clau-
dia Sheinbaum en publicidad
en esas dos redes en los ultimos
90 dias de campana.

De acuerdo conla Biblioteca
de Anuncios de Facebook e Ins-
tagram, la candidatadela coali-
cion Fuerzay Corazon por Mé-
xico ha gastado mas del doble
que el aspirante de Movimien-
to Ciudadanoy cinco veces mas
que laabanderada de la alianza
Sigamos Haciendo Historia. En
los ultimos tres meses, Galvez
inyect6 22.9 millones de publi-
cidad enlas plataformas de Me-
ta. En ese mismo periodo, Alva-
rez Mdynez desembols610.3 y
Sheinbaum 3.9 millones.

Pese alas quejas sobre la falta
de apoyo financiero de los parti-
dos que larespaldan, lasemana
pasada el equipo de camparia de
la panista destiné 4.4 millones a
anuncios en Facebook e Insta-
gram, el triple que el alfil
naranja, quien pagé 1.5.
Lamorenista solo pauté
606 mil pesos enlasdos
plataformasde Meta.

Elrespaldo alahidal-
guense también puede
notarse en la inversién
publicitaria que realizé
el PAN en Facebook e
Instagram, 8.5 millones
adicionales, ademas de
los 2.7 millones que puso el PRI
ylos 1.2 millones que facturé por
sucuenta el presidente nacional
del blanquiazul, Marko Cortés.
EIPRD no aparece en los regis-
tros de pago de publicidad en fa-
vor de su candidata presidencial.
Ensuma,losactores directamen-
teinvolucradosenlacampanade
la coalicién opositora desembol-
saron 354 millones.

El aliado mas generoso de
Sheinbaum hasido el PVEM, con
10.3 millones, seguido de Mario
Delgado, dirigente nacional de
Morena, con 4.6 millones, yel PT
que se moché con 1.4 millones.
En total, ha tenido apoyos por
20.2 millones de pesos enlos tl-
timos 90 dias.

MCnohadejadoaladerivaasu
“gallo”:los 2.9 millones que gasté
el partido se suman al millén que
desembolsd su presidente nacio-
nal, Dante Delgado. Asi que detras
delos anuncios de Mdynez hayal
menos14.2millones.

Xéchitl gasta més en Facebook e Instagram
A continuacién presentamos las inversiones que han realizado los tres
presidenciables
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Gastos de los dltimas go dias

Claudia es la reina en redes sociales tradicionales
Ademas de haber rebasado a Xochitl en X, la morenista aventaja a sus
contrincantes en Facebook e Instagram

Interacciones M Facebook

Winstagram WX

Claudia Sheinbaum Xachitl Galvez Alvarez Maynez
Galvez comanda en difusién de videos
Los medios digitales audiovisuales generan en general mds interacciones;
la panista ha dominado este terreno después del primer debate

TikTok W YouTube
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Las tres candidaturas aumentaron sus positivos

Luego del debate del 7 de abril, Claudia, Xdchitl y Jorge mejoraron los
sentimientos que provocan entre los usuarios de redes sociales
WPositivas @ Marzo-abril
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Las tres alternativas disminuyeron sus negativos
Entre el primero y el segundo debate, la candidata panista bajé sus indices
de rechazo en 25%, el emecista en 15% y la morenista en 5%
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* FUENTE: MilenlA / Herramientas: Crowd Tangle y Shareable - INFORMACION: Omar Cordero

Claudia 3, Xéchitl 2
Entre el primer y segundo de-
bate, X6chitl Gédlvez superé a
Claudia Sheinbaum en cuantoa
interacciones en YouTube, pero
lamorenistadestroné alapanis-
taenX. Comosaldo, laexjefade
Gobiernode CdMxeslareinaen
Facebook, Instagram y X, en tan-
to,lasenadoralidera YouTubey
TikTok. Resultado: tresados.
Del8al27deabril, Jorge Alvarez
Maiynez es el que méas seguidores
ha cosechado enlos medios digi-
tales. Lomasnotableesen TikTok,
donde la cancién “Presidente
Miynez” sehaconvertidoenunfe-
némeno mediatico,quelehadado
seguidoresde 855 por ciento: pas6
del78milal.7 millones.

La panista deton6
sentimientos de
alegria y confianza
en 60% de usuarios
y 25% de disgusto

Atravésdelosrobotsde Sharea-
ble, Crowd Tangle y Open Al este
equipo de investigacion consta-
t6 que los candidatos aumentaron
sus positivos y disminuyeron sus
negativosenlas redes analizadas.

Debate prende las redes
Durante el segundo debate presi-
dencial, Sheinbaum generé mas
conversaciones positivas y Gal-
vez provocé una mayor cantidad
de interacciones negativas en
Facebook, Instagram, X, TikTok
y YouTube.

Deacuerdo conlamediciénen
tiemporealrealizadapor MilenlA,
lamorenista incité 70 por ciento
de reacciones dealegriayconfian-
za,yregistréunatasaderechazode
15 puntos. Jorge Miéynez
acumuld 65 por ciento de impul-
sospositivosy15negativos.

En tanto, la panistadetoné 60
por ciento de sentimientos de
alegria y confianza frente a 25
por ciento de reacciones de eno-
jo, disgusto, miedo y tristeza.

Claudia lideré las conversa-
cionesen Instagram, X, TikToky
YouTube, seguida de Galvez. Al-
varez Maynezencabez6 las inte-
racciones en Facebook. s

Con informacién de Omar Cordero





