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CONSEJERO MAURICIO HUESCA, A BASTA!

EN COMICIOS, EL IECM
ENFRENTARA 3 RETOS

Actos anticipados de campaiia, presupuesto y
abstinencia al voto, [aniasmas a vencer en 2024
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CIUDAD DE MEXICO.~Son
tres retos importantes a los
que se enfrentara el Institu-
to Electoral de la Ciudad de
México en los comicios de
2024: actos anticipados de
camparfia, falta presupuestal
y la abstinencia de votar por
parte de los jovenes. Esto lo
compartio el Consejero elec-
toral del IECM, Mauricio
Huesca Rodriguez, en entre-
vista exclusiva para Diario
BASTA!

El Consejero recaled que
las y los actores politicos
capitalinos realizan una so-
breexposicion  medidtica,
pues en toda la capital me-
tropolitana se encuentra la
proliferacién de su imagen
por medio de propaganda y
combatirlo serd un reto im-
portante.

“Todos los actores de las
fuerzas politicas se han ade-
lantado a los tiempos electo-
rales (...) han realizado una
sobrexposiciéon  mediatica
en las calles de quienes, pre-
suntamente, seran los as-
pirantes a una candidatura
en los diferentes cargos de
eleccion popular”, declard el
Consejero,

De acuerdo con Huesca
Rodriguez, la autoridad elec-
toral local debe combatir los
actos proselitistas, asi como
los actos anticipados de pre-
campafia y campafia, pues
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dichas acciones realizadas
antes de empezar el proceso
electoral “ha causado desgas-
te y polarizacion en la ciuda-
dania”,

Sin embargo, ese no serd
el inico reto, pues al IECM le
hacen falta recursos para que
los comicios se puedan llevar
a cabo, por lo tanto, tendrd
como desafio solicitarle al
Congreso, 2,600 millones de
pesos, no obstante, el Conse-
jero enfatizd que “no todo es
para el Instituto, también es
para los partidos”, de acuer-
do con Huesca Rodriguez, di-
¢ho monto se dividiria entre
el IECM v las fuerzas politi-
cas, quedando en 1,300 mi-
llones para cada uno.

Un dltimo y el mas im-
portante reto, acorde con lo
dicho por el Consejero del
IECM, es el incentivar a los
jovenes a votar, pues “la ge-
neracion de nuevos votantes
tiene desconfianza y falta de
interés por la gran maquina-
ria politico-electoral”; Hues-
¢a Rodriguez declard que
participa el 45 por ciento de
personas que votan por pri-
mera ocasién (primovotan-
tes), pero no lo vuelven a ha-
cer hastialos 32 afios, después
de estar en el mundo laboral
y preccuparse por la situa-
cidn del pais, por lo tanto, el
gran desafio serd incentivar a
jovenes de entre 18 y 29 afios,
porque “tendrin la responsa-
bilidad de delinear el futuro
de la CDMX",






