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Mediciones. Del total, 38 corresponden al periodo de
campana; en un solo dia, afirman, se han reportado hasta
16 estudios de diversas empresas que salen “a tocar puertas”
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Enlo quevadel proceso electoral
se han llevado a cabo 84 encues-
tas en el Estado de México para
medir las preferencias electora-
les, de lascuales 38 corresponden
al periodo de campana, periodo
enelque cada 24 horassalenala
luz dos estudios nuevos, forma-
lesycon reportes ante el Institu-
to Electoral de la entidad.
Conlascampafiasylacercania
del proceso electoral las encues-
tas han incrementado, al grado
queenunsolodiase hanreporta-
do hasta 16 estudios de diversas
empresas que salen alas callesa
tocar puertas o hacen contacto
con el electorado via telefénica
para preguntarle porquién vota-
riaenlaeleccion.

Del 3 de abril, cuando arran-
caron las campafias y con ellola
obligacion de entregar al IEEM
el estudio completo y la metodo-
logia, se han difundido 38 estu-
dios cientificos que han sido re-
portadosal Grganoelectoral, mas
tres casos donde no se remitic el
informe, por lo cual el Tribunal
Electoral amonestd alas empre-
sas,

El monitoreo que lleva a ca-
bo el drea de comunicacidn del
IEEM refiere que se han publi-
cado 58 notas en las cuales se
hace referencia especifica a los
estudios de opinidn y se mencio-
naquién llevaladelanteraenlas
preferenciaselectorales.

Entre las empresas que es-
tin midiendo las preferencias
electorales estin Rubrum, Can-

G 84
ngs difundi

ton Encuestas, Massive Caller,
C&EResearch, Factométrica, El
Heraldo, TResearch, Electora-
lia, Cripeso, La Encuesta, Mito-
fsky, Ssistemas de Inteligencia
en Mercados y Opinidn, Beru-
men, Demoscopia, El Financiero,
Enkoll, Ceplan, Grupo Impacto,
Covarrubias, Parametria, Votia,
Mendoza, Blanco, Reforma, Tar-
get Consulting, entre otros.

Laleyregulaalas personas fi-
sicas o morales que publiquen
encuestas por muestreo, sondeos
de opinion, encuestas de salidao
conteos rapidos, cuyo objetivo
sea dar a conocer preferencias o
tendencias electorales durante
los procesoselectorales.

Se pide el uso de criterios ge-
nerales, de caricter cientificoy
se deja claro que durante los tres
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Tres dias antes de la eleccidn, se prohibe publicar el resultado
de este tipo de ejercicios. ARCHIVO

dias previos a laeleccién y has-
tala horade cierre de las casillas
queda estrictamente prohibido
publicar. difundir o hacer del co-
nocimiento, porcualquier medio
de comunicacion, los resultados
delasencuestas osondeosde opi-
nion con el fin de dar a conocer
las preferencias electorales.
Quiénesrealiceny publiquen
encuestas durante el inicio del

Estudios demoscopicos se han
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o reportados
al Instituto Electoral estatal

Notas se han publicado en las

Cl

procesoelectoral y hastatresdias
antes deben entregar copia del
estudio completo que respaldela
informacién publicada al TEEM,
amis tardar dentro de los cinco
dias siguientes a la publicacion
delaencuesta.

Entre los detalles que deben
daraconocer al instituto electo-
ral estdn las fechas del levanta-
miento de lainformacién, lapo-

blacién objetivoyel tamanode la
muestra, el fraseo exacto que se
utilizd para obtener los resulta-
dos publicados, la frecuenciade
norespuestay la tasade rechazo
generalalaentrevista, elmétodo
de recoleccidon delainformacion,
la confianza y error maximo im-
plicito.

En lo que se refiere alas en-
cuestas de salida o conteos rapi-

las personas
ales que publiquen
porm uestreoc o

dos no institucionales, se debera
dar vista por escrito al secreta-
ria Ejecutivo del Instituto, a mas
tardar 10 dias antes de lajornada
electoral.

Se deberd dar aconocer antes
deliniciodelarespectivajornada
electoral, lalista de las personas
fisicas y morales que hayan ma-
nifestado suintencion de realizar
encuestas el4 de junio, s

Deben entregar es-
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respalde la informa-
ciéon publicada



