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Ante la propaganda,
mas periodismo

El articulo 228 del Codigo Federal de Instituciones y Procedimien-

tos Electorales (Cofipe) define a la propaganda electoral como el con-

junto de escritos, publicaciones, imdgenes, grabaciones, proyecciones y

expresiones que durante la campafia electoral producen v difunden los

partidos politicos, los candidatos registrados y sus simpatizantes, con el

proposito de presentar ante la ciudadania las candidaturas registradas.

1 referido articulo indica que

“Tanto la propaganda electo-

ral como las actividades de

campafa a que se refiere el

presente articulo, deberan

propiciar la exposicion, desa-
rrollo y discusion ante el electorado de los
programas y acciones fijados por los par-
tidos politicos en sus documentos basicos
y, particularmente, en la plataforma elec-
toral que para la eleccion en cuestion hu-
bieren registrado”.

En ese sentido, actualmente se desa-
rrollan 1as campanas federales para reno-
var la Presidencia de la Republica, asi co-
mo las camaras de senadores y diputados
del Congreso de la Union, y en unas sema-
nas mds iniciaran -en el Estado de Méxi-
co- las campafias locales para elegir
ayuntamientos y la proxima Legislatura
estatal.

Ante ello, el Sistema Mexiquense de
Medios Publicos inici6 una serie de mesas
de andlisis para discutir diferentes temas
y dngulos relacionados con las campafias
electorales. El pasado viernes se grabo
uno de los programas con el planteamien-
to*Propaganda electoral y verdad ¢Por
qué creerle a los politicos?", en el que tu-
ve la oportunidad de participar.

Junto con la doctora Lidia Mejia Robles,
especialista en Imagen Publica, politica,
sociedad y mercadotecnia politica, expu-
simos las condiciones en las cuales se de-
sarrollan las campanas electorales y coin-
cidimos en la importancia de que, como
ciudadania, tenemos la responsabilidad
para allegarnos de informacion que nos
permita conocer a detalle los perfiles de
quienes contienden por un cargo de elec-

cion popular.

Sin embargo, en lo personal considero
que la obligacion de acercar esa informa-
cion es del Estado, a través de las autorida-
des electorales y los propios partidos poli-
ticos, en virtud de que son instituciones
que reciben recursos publicos v -en apego
al articulo 228 del Cofipe- deben “propi-
ciar la exposicion, desarrollo y discusion
ante el electorado” de sus plataformas v,
por ende, de sus candidatas y candidatos.

EITEEM ha dispuesto el Proceso Técni-
co Operativo del Sistema “Candidatas y
Candidatos, Condceles” para la eleccion
de diputaciones locales vy ayuntamientos
2024, v que establece la obligatoriedad de
participar de quienes contenderan por un
cargo de eleccién popular. Es una medida
acertada. Habrd que esperar a que las per-
sonas que tendran una candidatura suban
la informacién que se requiere y esta sea
veraz y verificable.

La responsabilidad de votar es nuestra,
como ciudadanas v ciudadanos; sin em-
bargo, seria sano que se revise el Modelo de
Comunicacion Politico Electoral para pro-
piciar que los medios de comunicacion, asi
como las y los periodistas, tengan un papel
mucho mas proactivo para el conocimiento
profundo y difusién de quienes competiran
por una diputacién o un ayuntamiento, y
se haga un dique a la propaganda basada
en mentiras o medias verdades.

#TodoComunica

Las aguas auriverdes en la UAEMex se
mueven con intensidad. A partir de ahora
todo se relaciona con la sucesion en la
Rectoria en 2025.
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