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: DIFUNDE IEEM INFORMES
FINALES ACUMULADOS DEL
MONITOREO A MEDIOS DE
COMUNICACION DE LA ELEC-
CION EXTRAORDINARIA DE
ATLAUTLA. E] Instituto Electoral
del Estado de México (TEEM) en
cumplimiento con el principio de
maxima publicidad que rige la
actuacion electoral, difunde los
resultados de los informes fina-
les acumulados del monitoreo
realizado a los Medios de Comu-
nicacién Electrénicos, Impresos
e Internet, asi como a medios
Alternos y Cine, correspondien-
tes a la Eleccion Extraordinaria
de Atlautla 2022, Dichos monitoreos
cuantitativos y cualitativos incorpora-
ron 1a perspectiva de género durante los
periodos de precampafia, intercampafia,
camnpana electoral, reflexién y jornada
electoral, con el fin de garantizar la equi-
dad en la difusion de los actos proselitis-
tas de los partidos politicos, coaliciones y

candidaturas. De tal forma que del Moni-
toreo a 70 Medios de Comunicacion Elec-
trénicos, Impresos e Internet del 11 de abril
al 15 de mayo de 2022, se destaca que, el
numero total de menciones emitidas so-
bre los partidos politicos, las coaliciones

v autoridades electorales, ascendic a 719;
de las cuales 49 se concentran en radio;
91 en television; 283 en impresos y 296 en
internet. Respecto a la equidad de género,
de [as 718 piezas de monitoreo analizadas
en radio y television, se registraron 20
menciones para mujeres gue en conjunto
sumaron 45 minutos con 44 sequndos;
mientras que, 33 fueron para hombres,
con 1hora, 26 minutos, 49 segundos; y 87,
no incluyeron especificacién de género,
es decir, 1 hora, 23 minutos, 52 sequndos
En medios impresos se detectaron 55
menciones para mujeres; 94 fueron para
hombres; y 134 no incluyeron especifica-
cién de género. En tanto en Internet, se
registraron 49 menciones para mujeres;
127 fueron para hombres; y 120 no inclu-
yeron especificacion de género. En cuanto
al apartado cuantitativo, se identificaron
8 inserciones en medios impresos y 21en
internet;de ese total de ambos medios:

5 carresponden a dirigencias partidistas
uno de autoridad gubernamental y 23 de
autoridades electorales
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Difunden informes del
monitoreo de eleccion
extraordinaria

El Instituto Electoral del Estado de México
(IEEM) en cumplimiento con el principio de
maxima publicidad que rige la actuacion electo-
ral, difundié los resultades de los informes finales
acumulados del monitoreo realizado a los Medios
de Comunicacién Electrénicos, Impresos e
Internet, asi como a medios Alternos y Cine,
correspondientes a la Eleccién Extraordinaria de
Atlautla 2022. Dichos monitoreos son del tipo
cuantitativo y cualitativos

De tal forma que del Monitoreo a 70 Medios de
Comunicacién Electrénicos, Impresos e Internet
del 11 de abril al 15, se destaca que, el nimero
total de menciones emitidas sobre los partidos
politicos, las coaliciones y autoridades electora-
les, ascendié a T19; de las cuales 49 se concen-
tran en radio; 91 en televisién; 283 en impresos
y 296 en internet.

Respecto a la equidad de género, de las 719 piezas
de monitoreo analizadas en radio y televisién, se
registraron 20 menciones para mujeres que en
conjunto sumaron 49 minutos con 44 sequndos;
mientras cue, 33 fueron para hombres, con 1 hora,
26 minutos, 49 sequndos; y 87, no incluyeron espe-
cificacién de género, es decir, | hora, 23 minutos, 52
segundos. En medios impresos se detectaron 58
menciones para mujeres; 94 fueron para hombres;
y 134 no incluyeron especificacién de género.

En tanto en Internet, se registraron 49 menciones
para mujeres; 127 fueron para hombres; y 120 no
incluyeron especificacién de género.

En cuanto al apartado cuantitativo, se identificaron
B inserciones en medios impresos y 21 en inter-
net; de ese total de ambos medios: 5 correspon-
den a dirigencias partidistas, uno de autoridad
gubernamental y 23 de autoridades electorales.
Por otro lade, en el Monitorec a Medios de
Comunicacion Alternos y Cine se validaron 523
registros en el Sistema Integral de Monitoreo a
Espectaculares y Medios Alternos, de los cuales,
68 corresponden a propaganda politica, 457 a
propaganda electoral y uno a propaganda gquber-
namental, que refiere a 479 soportes promocionales,
34 a publicidad directa, § a propaganda mévil o de
transito y 5 a eventos de difusién.

Deltotal de la propaganda registrada el 26% cores-
ponde a mujeres, 62% a hombres y enun 13% no se
especifica algiin género, debido a que corresponde
a propaganda politica, es decir, no alude a una per-
sona en particular sino al partido politico. Ademés,
durante el desarrollo del monitoreo extraterritorial,
se detectaron cuatro bardas con propaganda politi-
ca Y, no se observé la utilizacién de lenguaje violen-
to contra las mujeres debido al género, ni la utiliza-
cién de estereotipos de género.




