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REFORMA

Halla Observatorio compra de publicidad; presentaran denuncias

Ven en eleccion de P)
opacidad e inequidad

Acusan creacién

de perfiles y encuestas
a favor de ‘ciertos’
aspirantes

NADIA ROSALES

Candidaturas a distintos car-
gos del Poder Judicial contra-
taron publicidad en redes so-
ciales, pese a que el Instituto
Nacional Electoral lo prohi-
bid en enero, lo que propicia
inequidad en la contienda,
alertd el Observatorio Elec-
toral Judicial (OEJ).

En la presentacion del
informe “Hallazgos mas re-
levantes de las campaiias”,
integrantes de la agrupacion
informaron que detectaron el
uso de apoyo no orginico en
Facebook para promover a
quienes compiten por ser Mi-
nistros de la Corte, mediante
la contratacion de pautas de
forma directa e indirecta.

Existen unos 14 casos
donde se crearon encues-
tas ficticias que promueven
cuentas de redes afines al ofi-
cialismo, sefiala el reporte.

Mis de una veintena de
personas, indica, han desem-
bolsado “muchisimo dinero”
en las pautas, logrando mayor
alcance que contrincantes,

Aungque no precisa nom-
bres, el reporte advierte que
con ambas acciones han lo-
grado identificar a dos candi-
datas que se ven directamen-
te favorecidas sobre el resto.

Luis Fernandez, direc-
tor de Practica: Laboratorio
para la Democracia, detalld
que al menos 380 personas
compraron publicidad en re-
des sociales, de acuerdo con
datos puiblicos de directorios
y bibliotecas de anuncios en

redes sociales analizados en-
tre el 21 de marzo y el 12 de
mayo de 2025.

Mediante palabras como
“yota por” y “eleccion judi-
cial”, la organizacion localizo
anuncios publicados en per-
files encubiertos que -asegu-
ro- se crearon para promo-
ver la eleccion y a candidatos
puntuales.

Sobre estos casos, advier-
te el OEJ, donde la naturaleza
de su dindmica impide al INE
fiscalizar las publicaciones y
asi garantizar imparcialidad
en el proceso y sancionar, se
pide al arbitro que, rumbo a
las elecciones de 2027, cree
las condiciones necesarias
para inhibir este esquema.

El Observatorio acuso
que la utilizacion de perfi-
les encubiertos y paginas de
medios de comunicacion fic-
ticios para proyectar candida-
turas atenta contra las reglas.

“Conlleva que las can-
didaturas con mas recursos
economicos, propios o ajenos,
se posicionen mejor”, sefialo.

Daniela Arias, coordina-
dora de Laboratorio Electo-
ral, inform6 que también se
detectaron candidaturas que
utilizaron estructuras anor-
males de apoyo que incluso
podrian llevar a la cancela-
cion de su participacion, y
que el Observatorio ya alista
denuncias ante las autorida-
des correspondientes.

Ademas, al analizar las
boletas, el OEJ anticipa que
de 3 mil 202 candidaturas,
133 tienen 100 por ciento de
probabilidades de ganar an-
tes del dia de la jornada elec-
toral, debido a la paridad de
género, y a que el nimero de
vacantes y aspirantes regis-
trados es el mismo.

1Integrantes del Observatorio Electoral, al dar a conocer
elinforme “Hallazgos mds relevantes de las campafas”.
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Algunas de estas candidaturas operan con mecanismos de apoyo 1o resuiados,
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CIUDAD DE MEXICO.- A unos
dias de la jornada electoral de 1
de junio, el Observatorio Elec-
toral Judicial (OEJ) detectd
que al menos 380 candidaturas
han pagado pauta publicitaria
en redes sociales, violando la
normativa electoral que pro-
hibe este tipo de promocion
durante las campanas.

Asi lo dio a conocer en su
informe “Hallazgos mds rele-
vantes de las campanas”, en
el que también se alerté so-
bre la aparicién de encuestas
falsas, no registradas ante la
autoridad electoral, y el uso
de estructuras paralelas para
favorecer perfiles especificos,
especialmente de aspirantes a
la Suprema Corte de Justicia
de la Nacién (SCIN).

Durante la presentacion
del décimo tercer reporte del
OEJ, Luis Ferndndez, direc-
tor de Practica: Laboratorio
para la Democracia, explico
que la investigacién reveld
un uso irregular de recursos
mediante publicidad direc-
ta o indirecta, generando
condiciones de desigualdad

LLAMADO

o

-Adiasdela
jornada elec-
toral, el OE]
hizo un lla-
mado urgen-
te arespetar
la legalidad y
aqueelelec-
torado se in-
forme

IRREGULAR

o

-Lainves-
tigacion re-
veld un uso
irregular de
recursos me-
diante publi-
cidad directa
o indirecta

1 participacion

- Observatorlo Electoral presentara las denunclas correspondientes

frente a candidaturas que so-
breviven con financiamiento
propio.

Por su parte, Daniela Arias,
de Laboratorio Electoral, indi-
¢6 que algunas de estas candi-
daturas operan con mecanis-
mos de apoyo no regulados, lo
que podria derivar en sancio-
nes, incluida la cancelacion de
su participacion.

Ante ello, adelanté que el
Observatorio presentara las
denuncias correspondientes.
A estos hallazgos se suma la
preocupacién por el disefio de
las boletas electorales. Susana
Camacho, de México Evalia,

advirti6 que la distribucién
desigual de candidaturas afec-
ta la competitividad y genera
una contienda inequitativa.

En el mismo sentido, Tania
Ramirez, directora de Di-sen-
tir, critico la saturacion y for-
mato de las boletas, sefialando
que conocer a fondo a todos
los perfiles requeriria de 12 a
15 horas por parte de la ciuda-
dania.

Adiasdelajornadaelectoral,
el OEJ hizo un llamado urgen-
te arespetarlalegalidad yaque
el electorado se informe y vigi-
le el proceso para fortalecer la
transparencia democratica.





