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PROCESO ELECTORAL JUDICIAL
2025, ELRETO COMUNICACIONAL

ste jueves 24 de abril inicia

una campafa inéditaen la

historia electoral del Esta-

do de México: por primera

vez los mexiquenses elegi-
rin directamente a quienes aspiran a
la Presidencia del Tribunal Superior
de Justicia del Estado de México, a
convertirse en Magistradas y Ma-
gistrados del Tribunal de Disciplina
Judicial, a obtener las Magistraturas
del Tribunal Superior de Justicia o
convertirse en Juezas y Jueces del
Poder Judicial en la entidad.

Y aunque la novedad institucional es
en si misma un hito, lo verdaderamente
disruptivo es el escenario donde se librard
buena parte de esta contienda: las redes
sociales. No por eleccion estratégica, sino
por necesidad operativa.

Elbrevisimo periodo de campafia -de
menos de 5 semanas- la prohibicién ex-
presa de contratar publicidad pagada, la
imposibilidad de ocupar espacios oficiales
en television y radio asi como los exi-
guos recursos aprobados para difusion,

PERIODISMO INDEPENDIENTE DIGNO DE SU HOGAR

HERAILDO

ESTADO DE MEXICO

obligan a trasladar la competencia al
terreno digital. Asi, plataformas como
Facebook, Instagram o TikTok dejan de
ser herramientas complementarias y se
convierten en el campo principal —yen
muchos casos, linico— para comunicar
ideas, presentar trayectorias y tratar de
conectar con el electorado.

En ese entorno, regido por la inme-
diatez, la emotividad y el impacto visual;
que privilegia lo inmediato, lo visual y lo
emocional, transmitir propuestas juri-
dicas de fondo juridico, con profundi-
dad institucional es un desaffo monu-
mental: ;como explicar principios de
derecho en menos de un minuto y sin
presupuesto? ;Cémo captar atencién
sin trivializar el mensaje? ;Cémo ha-
cer politica judicial en un ecosistema
disefiado para el entretenimiento? Ese
es, hoy, el dilema de fondo.

Las plataformas digitales —Facebook,
Instagram, TikTok, X — no estdn disefia-
das para el anlisis pausado, sino para el
scroll infinito. El riesgo es evidente.

Con el inicio previo del proceso de
eleccion del Poder Judicial de la Fede-
racién, hemos sido testigos y participes
de una competencia centrada en popu-
laridad, carisma y alcance mediitico
mas que de ideas y propuestas. Asi este
nuevo capitulo en el Estado de México
podria derivar en una eleccién basada
en métricas de likes, no de legalidad. En
lugar de discutir trayectorias profesiona-
les, capacidades técnicas o visiones del
derecho, podriamos terminar eligiendo
a quien mejor encaje en un TikTok de
15 segundos.

Esto no es una exageracion. El ecosis-
tema digital ha modificado radicalmente
la manera en que las personas procesan
la informacién y toman decisiones. Estu-
dios recientes indican que la capacidad de
atencion promedio en plataformas mévi-
les ronda los 8 segundos. En ese lapso, un
candidato judicial no puede explicar qué
es un criterio de interpretacion obligato-

ria, ni mucho menos justificar como su
propuesta fortalecerd la autonomia de los
juzgados o modernizard la justicia civil.

La pregunta, entonces, ;como hacer
que funcione estas campafias en redes
sociales? Aqui es donde la comunicacion
politica —y particularmente la estrate-
gia digital— cobra un valor critico. No se
trata de forzar a los candidatos judiciales
a volverse influencers ni de caricaturizar
el mensaje juridico para hacerlo “vendi-
ble”. Se trata, en cambio, de adaptar el
lenguaje técnico a un formato narrativo
comprensible, sin perder rigor. Huma-
nizar el perfil, mostrar la trayectoria a
través de historias, explicar propuestas
a partir de ejemplos concretos. Educar
comunicando.

Porque no hay que olvidar lo funda-
mental: un juez o magistrado no estd lla-
mado a ser popular, sino imparcial. No
necesita ser viral, sino confiable. Pero
si el nuevo modelo electoral exige que
su nombre llegue a las urnas, entonces
también requiere que su mensaje llegue a
lagente. Y alli estd la gran prueba: comu-
nicar sin simplificar en exceso, conectar
sin caer en el populismo digital.

La ciudadania también tiene un papel
fundamental. Este nuevo proceso requie-
re una ciudadania mas informada, mds
participativa, mas critica. Votar por un
juez no es elegir un rostro simpdtico niun
video bien editado. Es elegir a quien serd
garante de nuestros derechos, drbitro de
nuestros conflictos, defensor del marco
legal que nos protege a todos.

Como ciudadanos, debemos infor-
marnos, estamos obligados a conocer a
quienes vamos a elegir, y mas atin cuan-
do se trata de aquellos que impartirdn
justicia. A diferencia de otros cargos, el
de juez o magistrado no opera desde la
retérica politica, sino desde la aplicacion
dela ley. Por eso, no basta con simpati-
zar: hay que evaluar con rigor.

Revisar trayectorias, contrastar expe -
riencias, analizar desempefios, consultar
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antecedentes publicos, preguntar por su
visién del derecho, por sus valores éticos,
por sucompromiso con laimparcialidad,
con los derechos humanos y con la justi-
cia pronta y expedita. Hay que investigar
quiénes son las y los candidatos mas alld
de sus slogans o su presencia en redes,
buscar informacion.

El Instituto Electoral del Estado de
México, ha habilitado un espacio digi-
tal especialmente disefiado para que la
ciudadania pueda conocer a detalle a
las personas candidatas en esta elec-
cién histérica. Se trata de la platafor-
ma “Condceles” (https://www.ieem.
org.mx/eleccion-poder-judicial -2025/
conoceles.html), donde se concentra
toda la informacién relevante sobre los
aspirantes.

Este sitio permite consultar los perfiles
profesionales, trayectorias, experiencia
v propuestas de cada candidatura, brin-
dando asf una herramienta valiosa para
ejercer un voto informado y consciente.

Esta informacién no solo es til, sino
fundamental para tomar decisiones res-
ponsables que fortalezcan la democracia
v el acceso a una justicia mas transparen-
te y cercana porque estamos transitando
de una justicia cerrada al piiblico, a una
justicia que debe explicar quién es, qué
hace y por qué importa. Si logramos que
esta campafia judicial se convierta en una
oportunidad pedagdgica, en un ejercicio
de construccion democratica y no enun
concurso de seguidores, habremos dado
un paso histérico. Pero si nos dejamos
llevar por la superficialidad del algorit-
mo, podriamos terminar socavando lo
que precisamente queriamos fortalecer:
la justicia como institucién confiable.

La eleccién comienza en redes, pero
la justicia no se juega en un reel. Privi-
legiemos la experiencia y las trayecto-
rias solidas comprobables con afos de
desempefio en el servicio publico, no el
carisma pasajero ni la estrategia viral, la
justicia necesita fundamentos, no likes.



