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En 22 dias de campania ha publicado 71
promocionales contra 39 de Gilvez y
27 de Sheinbaum; dos ya fueron
retirados por la Comision de Quejasy
Denuncias del INE
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Enlosprimeros 22 diasde campaiia,
el candidato presidencial de Movi-
miento Ciudadano, Jorge Alvarez

Méynez, se ha promodonado en 71
spots para radio y television, dupli- . .
T e e ki 0jala me cedan mas tiem-
audia inbaum ore-
na-PT-PVEM) y a Xochitl Gélvez PO (e sus spots y de su
(AN RI-RD) quiens e perln pauta para hacer mas
como punteras de la contienda. "
En ;z'gl"mdo gt ese encuentra propuestas y mas lana
laabanderadadelacoalicion Fuerza  x@cHITL GALVEZ
y Corazén por México, Xochitl Gdl-  cangidata presidencial
vezRuiz,quien suma 39 spots enes-
te periodo.
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En tltimo lugar figura la candi-
data presidencial de la coalicion Si-
gamos Haciendo Historia, Claudia
Sheinbaum Pardo, con 27 spots, pe-
se a que Morena es el partido que
dispone con mayor tiempo en radio
y television.

Aungque AlvarezMéynez fueel dl-
timo candidato en subirse a la con-
tienda, es quien ha apostado mas
por los promocionales, principal-
mente de television, de acuerdocon
el portal de promocional de radio y
television del Instituto Nacional
Electoral (INE).

El candidato de MC ha pautado
67 spots para television y los cuatro
restantes para radio.

En dos bloques de sus promocio-
nales para television personalizada
su mensaje para cada una de las 32
entidades federativas en ocasiones
arremete contra personajes politi-
cos de la alianza del PAN, PRIo PRD
o también contra Morena.

Sus comentarios han derivado en
quela Comision de Quejasy Denun-
cias del instituto electoral le ordene
el retiro de dos spots en los estados
de Guerrero y Guanajuato por ad-
vertir la posible imputacion de de-
litos sin ningtin sustento,

En el caso de Guerrero, el eme-
cista arremetio contra el candidato
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de los 39 que tiene Xéchitl Galvez son
del PAN, 14 del PRI y 11 del PRD.

22

PROMOCIONALES
cuentancon la presencia de
Claudia Sheinbaum.

asenador por el Revolucionario Ins-
titucional, Manuel Aflorve, al sefia-
lar que saqued el estado para entre-
garlo al crimen organizado. Mien-
tras que en Guanajuato sefialoal as-
pirante a senador de Morena, Ricar-
do Sheffield, de robar.

Tras retirar los spots, Movi-
miento Ciudadano volvid a pau-
tar ambos materiales, peroconla
leyenda “censurado por el PRI” y
“censurado por Morena” en las
partes denunciadas de los pro-
mocionales anteriores.

A pesar de la cantidad de spots,
contienen pocas propuestas en las
que se repite el mensaje de que Jor-

ge Alvarez Maynez haimpulsadolos
programas sociales y el aumento al
salario, asi como el discurso desacar
a la “vieja politica”.

En otros también estd acompa-
fadode Yuawi, quien ha sidounade
las imdgenes representativas de
Movimiento Ciudadano por inter-
pretar sus temas musicales.

Xochitl Galvez: sequridady salud

La alianza de la oposicién ha lan-
zado 39spots consu candidata pre-
sidencial Xochitl Galvez, de los
cuales el PRI y el PAN tienen 14,
respectivamente, y el PRD cuenta
con 11 promocionales.

El partido tricolor, encabezado
por Alejandro Moreno, también
dedicé 14 spots exclusivamente
para promover propuestas del PRI
ylaimagen del dirigente en temas
como pension para adultos mayo-
res yunapoyo de 120 mil pesos pa-
ra jévenes.

La aspirante reprochd a sus par-
tidos que le otorgaran méds tiempo
en radio y television. “Ojald me ce-
danméstiempode sus spots yde su
pauta para poder hacer mas pro-
puestas y mas lana”, dijo.

La senadora con licencia lanzé

siete spots diferentes, los cuales
fueron replicados por los tres par-
tidos sdlo cambiando el emblema
de cada uno.

Algunos delostemas que mencio-
nason lareinstalacion del SeguroPo-
pular paralas personassin seguridad
social y la atencion en clinicas pri-
vadas de ser requerido, sin costo;
también sefiala su respaldoa los pro-
gramas sociales como las becas y la
pension de adultos mayores.

Sheinbaum acapara spots dela Cuarta
Transformacion

Claudia Sheinbaumapareceenlos
22 spots de Morena paratelevision
(13) y radio (9), para promocionar
tanto su candidatura a la Presi-
dencia de la Reptiblica como a los
legisladores y legisladoras de la
Cuarta Transformacién.

La exjefa de Gobiemo utilizo sus
spots paradestacarcifrassobre lare-
duccién de inseguridad, asi como
para hablar del plan C para conse-
guir la mayoria en el Congreso.

El Partido Verde Ecologista de
México (PVEM) pautd tres promo-
cionales de Claudia Sheinbaum, en
todos aparece Manuel Velasco,
quien fuera competidor en el pro-
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ceso interno de Morena por la can-
didatura presidencial y que ahora
forma parte de su equipo de cam-
paia.Losmensajesestdn enfocados
en temas de medio ambiente. Sin
embargo, la comision de quejas or-
dend sustituirlos sin que hasta el
cierre de la edicion se hayan modi-
ficado en el portal.

En cambio, el Partido del Traba-
jo (PT) también dio cuatro spots a
Sheinbaum Pardo, pero replicé los
mismos pautados por Morena en
los temas de inseguridad y comba-
te a la corrupcion.

La Comisién de Quejas y Denun-
cias del instituto electoral bajo tres
spots de laabanderada un dia antes
del arranque de campaiia, ya queen
estos no especificé su calidad de
candidata de la coaliciéon Sigamos
Haciendo Historia, por lo que tuvo
que modificarlos.

La distribucion de los promocio-
nales en radio y television se realiza
30% de forma igualitaria y 70% res-
tante considerando la ultima vota-
cién en la Cdmara de Diputados y
del Congreso local, seglin sea el ca-
so. La formula es similar a la asig-
naciondesus prerrogativas, es decir,
el financiamiento publico. @





