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INGRESOS POR RUBRO
Recursos reportados al INE por la totalidad de los candidatos
apuestos de eleccion popular el 5 de junio. (Cifras en pesos)

ad

252,521,263

pu

2,003,330

ELECCIONES EN SEIS ESTADOS

Campana electoral
e vuelca a la calle

MAS DE 50% DE LOS 259 MDP

GASTADOS en las actuales campanas
ha sido para espectaculares, bardas y
pendones; a redes sociales solo va 9%

POR ANDRES MENDOZA

CMEnUOE@RLTI COMLTX

En el presente proceso elec-
toral. el gasto para la pro-
mocion de los candidatos en
redes sociales se va quedan-
do corno respecto a esca-
p.lf.llt S mas I]'.'Itlli,'HlT'l:!LL"!
como anuncios espectacu
lares, pintas en bardas o in-
cluso playeras.

En 40 dias de campa-
fia, los aspirantes a los dis-
tinios puestos de eleccion
popular en seis estados re-
portaron ingresos, en con-
por 263 millones 636
3.81 pesos. de los cua-
les. gastaron 259 millones
744 mil 90228 pesos, de
acuerdo con el reporte mas
reciente del Sistema de Fis-
calizacion del INE (SIF), co-
mrespondiente al pasado 13

de maye

Las campafias para re-
novar las gubernaturas de
scalientes. Durango,

idalgo. Daxaca. Quintana

Rooy Tamaulipas; alcaldias
en Durango y diputaciones
locales en Quintana Roo ini-
claron el 2 de abril y conclul-
rdn el miércoles 1 de junio

El gasto en propaganda
utilitaria, que son obsequias
que se dan a la gente en ac-
tos masivos, como gorras
playeras u otros textiles, as-
ciende a 67 millones 207 mil
TB6.74 pesas

En tanto, para la propa-
ganda en via publica, que
incluye espectaculares, pen-
dones y otras, los aspirantes

han destinado 64 millones
110 mil 504.78 pesos. Es-
tos dos rubros representan
51% del total del gasto en
campaiias

En contraste, el gasto en
redes sociales y propaganda
exhibida en paginas de in-
ternet alcanza 24 millones
688 mil 698.33 pesos, ape
nas 9% del rotal erogado

Los recursos en publici
dad han sido aun menores
para plataformas de gran
alcance, pues en la pro-
duccion de mensajes para
radio y TV les candidatos
destinaron 4 millones 773
mil 421.36 pesos. sélo 2
del toral

El gasto en prensa es
crita y propaganda exhibi-
da en salas de cine podria
calificarse como infimo
pues el SIF reporta 783 mil
337.89 y 685 mil 516.50 pe
S08, respectivamente

Entre ambos represen-
tan 0.56% del total en publi-
cldad durante este proceso
electoral

Los gastos operativos de
campafia. que compren-
den salarios del personal
eventual. arrendamiento de
muebles e mmuebles, trans-
porte de material y personal
vidticos yotros similares as-
cienden a 37 millones 100
mil 901 62 pesos

El reporte del SIF detalla
que se han fiscalizadc
contendientes, 5mil 37
raciones 27 mil 650 eventos.
165 casas de campafia y 191
cuentas bancarias

TRANSPARENCIA

Dates oel Sistema ce Fiscalizacion
del INE, al T3 de mayo

$263,636,713

TOTAL DE
NGRESOS

$259,744,902
TOTAL DE
GASTOS

235

CONTENDIENTES
FISCALIZABLES

27,650

TOTAL DE
EVENTOS

165

TOTAL DE CASAS
DE CAMPANA

191

TOTAL DE
CUENTAS
BANCARIAS

INGRESOS
Por rubro, la mayor parte de
los ingresos para las cam-
pafas han sido transferidos
desde las concentradoras
es decir, la comabilidad ge-
nerada para cada partido o
coalicion para realizar ladis-
persidn de ingresos y gastos
De los mas de 263 mi-
llones de pesos reporta
)5 como ingresos, 252
millones 521 mil 253, es

TOTAL:
263,636,713

Fuome: INE

INE abre
voto en el
extranjero

decir 96%, provienen de las
concentradoras

Las aportaciones de sim-
patizantes alcanzan siete
millones 065 mil 184 pe-
s0s (27%); el financiamien-
to padblico. dos millones
tres mil 330 pesas (0.76%)
aporntaciones de candida-
tos, un millan 568 mil 079
pesos (0.6 )y aportacio
nes de militantes, 444 n

683 pesos (017 por clento)




