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nicld ¢l "bombardeo” de spots de ra-
dio y television en el Estado de Me-
xico en el marco de la precampana
electoral. que estara vigente hasta el
12 de febrera
La primera en aparecer en dichos
mensajes fue la precandidata dnica
de Morena, Delfina Gomez. mientras
fue PRIy PAN comenzaron con mensa-
Jes genéricos
La exsecretaria de Educacion Publi-
ca aparecld directamente hablando a
los mexiquensesy se presents como una
maestra que quiere Begar a la gubemna-
tura de la mano de “ya sabes quidén’
En el Estado de México llego o cam-
bio verdadero, lhega la hora de trabajar
con 'yva sabes quidn’ para acabar con la
corrupcion y resolver los problemas que
alectan a i familia”, dice el anuncio din-
gido alos militantes de Morena
En ¢l caso del PRI, primero se emi
o un mensaje donde aparece su diri-
gente Alejandro Moreno, sefalando que
¢l PRI es “el partido de tus abuelos y de
tus padres”, por lo que se debe mantener
£5¢ ATAIZO, Mieniras que en un segun-
doanuncio la precandidata Alejandea del
Moral llama a “buscar valientes
Se buscan vallentes. Vallentes que
sean capaces de darla vida por su lamilia
(.. |Vallentes que resuelvan!”, declara del
Maral en el spot. donde se le aprecta con
otros militantes prilstas
Del lado del PAN, on ¢l mensage tiula-
o Plensa Azul, se lama a los mexiquen-
ses que simpatizan con dicho panido a
emular a las cludades y estados que son
gobernados por Acclon Nacional, que 3
decir del locutor tenen los mejores es-
tandares en seguridad. desammollo, em-
pleoy blenestar
“Pensar en azul es pensar en las co-

sas buenas de lavida L) Cambiar 2 azul
es cambl 1 chelo que no tene
limites. Y azules son los estados y las

cludades con mayor calidad de vida”, se
escucha en el mensaje del PAN en tem-
pos oficlales

Movimiento Cludadano. por su par-
1e, recicla la ya conocida tonada de Mo-
del cantante wixirika
a con un sonido
mas actual de banda y percusiones

En entrevista con Excélsior, el polio-
logo Fernando Dworak dijo que los spots
en las campanas electorales solamen-
te refuerzan la preferencia elecioral de
quienes los escuchan, y solo son declsi-
vas cuando tenen un diseho eficaz para
mastrar los rasgos negativos del contrin-
cante ¢lectoral
Amenas que $¢ trate de una campaia
negativa muy puntual contra un punte-
10, los spots no cambian el rumbo de las
clecclones

Lo que sf pueden hacer es ofre-
cer mensajes cortos. para transmitir un
mensaje conclso a través de un content
do emativa. A partir de €50 se genera una
narrativa en torno a lo que representa un
partido politico o personaje”. indicd el

DELFINA, MENSAJE CLARO
De acuerdo con Dworak Camargo. con-
sultar en comunicacion politica. la pre-
candidata unica de Morena tiene un
mensaje mas claro para sus seguidores
al presentarse como parte del proyec-
to del presidente Andrés Manuel Lopez
Obrador, aunque no lo menclona por su
nombre

“En estos momentos, los spot tie-
nen que definir una narrativa de Inicio
fuién ¢ la persona, de donde viene. pot
fué estd ahiy qué desea. En este caso, se
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Con las mejores frases de impacto (desde el “yoestoy con'ya sabes quién™
al"partido de tus abuelos” y el “futuro azul”), precandidatos en el Estado

de MéxicoyenCoahuila protagonizan enradio y television unaguerra de
anuncios publicitarios para convencer 2 militantes de sus partidos que ellos
debenser los abanderados a las gubernatuwas en esos estados.

Elejercicio terminara hastae! praximo 12 de febrero

arranca con una ldea: ya vino el cambio
anivel federal. y ahora tlene que Begar al
Estado de México

Y ella iDellina Gomez) es par-
te de ese plan mayor. Hasta se brinca
las restricclones de propaganda con
el 'ya sabes quien’, como sl siguldse-
mos en 2018, No es algo espectacular,
pera bien hecho y conciso™, indico ¢l
politologo

EL PRI Y LA TRADICION
En ¢l primer spot del PRI el lider del par-
tido Alejandra “Alto” Moreno Cardenas
Invito a los prifstas mexiquense a man-
tener La tradicion y apego a ese partide
pero este primer mensaje fue sustiiuido
por uno de la precandidata Akejandra del
Moral quien refiere que se debe tenerva-
lenta y apego al micolor

Una de las lineas de comunicacion
que mas ha usado ¢l PRI en los akimos
nueve aflos al menos, ¥ que menos be ha
servido, es hablar sobre el legado que
dejd. ;Por qué no lunciona? A nadie le
importa lo que hizo hace B0 a sino
por que deberia servigenie hoy

Lo spots de Alejandra del Moral son
valga el cufemnismo, demasiado pritstas
acanonados, lenos de frases que usan
una y ofra vez y parecen comunicados
Institucionales. mas que arengas

Se buscan vabentes. Valentes que sean capaces de dar [ vida por su
famila”. doe Alesandra del Moral &n sus spols
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Delfina Gémes sefiata en sus mensajes que “lego la hora de trabajar
con "ya sabes quain’ para acabar con la corrupodn”

A MENOS QUE

SE TRATE DE

UNA CAMPANA
NEGATIVA MUY
PUNTUAL CONTRA
UN PUNTERO,

LOS SPOTS NO
CAMBIAN EL
RUMBO DE LAS
ELECCIONES ™

LO QuE SI
PUEDEN HACER
ES OFRECER
MENSAJES
CORTOS, PARA

TRANSMITIR
UN MENSAJE
CONCISO A
TRAVES DE UN
CONTENIDO
EMOTIVO™

[l spot de S¢ Buscan Valientes pue-
§¢ tener mds mujeres que hombres. pero
Que es servalientes? Nivir indos los dias
yecharle ganas? S se recurre alugares co-
munes. lo unico que se logra es que More-
na los siga identificando comao los mismos
de slempre”, explico Fermando Dworak

LOS ASPIRACIONISTAS
Pese a que & Partido Accion Nacional, el
PRDy NuevaAllan, ormaron junto con
el Revolucionario Institucional la coali-
chon Va por €l Estado de México, én sus
espacios oficiales de radio yselevision no
han presentado mensajes refinéndose a
Alejandra del Moral

Potejemplo, Acchon Nactonal habla en
su spot Plensa en Azul acerca de un fu-
turo arul donde aflrma que “somos gen-
te aul” y se ve e planeta Therra, el Cielo,
paisajes ¥ la bandera naclonal. y asegu
ra que los estados gue goblerna son los
de mayor calidad de vida, mus seguros y
donde mas s¢ trabaja

Pensar azul puede Sonar a evocar un
estado de conclencla. un hlerie. y e
ahi una ldea de cambio politico. pero en
un Iniclo de campadia no sirven los men-
sajes motivackonales. sino un Bamac
Ias armas

Fuera de eso, el spol es meramen
te aspiracional: no strve para movilizar
Peroa inal de cuentas, Jos arules van tre
pados de los mcolores en esta campafa’
dijo Dworak a Excélsior

Enelcaso de Movimiento Cludadana
adn no presentan a su precandidato de
unidad, por lo que dnicamente recrea el
estribillo de Movimiento Naranja. inter-
pretado por la Banda Naranja. con tam-
boresy trompetas

Mavimiento Cludadano sabe gue lo
unico gue tiene que ganar agul €5 mas
votackin que en 2021 Poded ser juan Ze-
peda el candidato. peto nadie cree que
Hegard a ser goberr

"Entendiendo esto. Movimiento Cluda-
dano sabe muy bien usar la musica y sim-
bolos de la cultura popular er
Podemos odiar la cancion. per
sible escuchar na na na nana. movimdento
naranja, movimiento ciudadano, sin can-
tarlo”, concluyo el polidlogo Fernandc
Dworak




