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nlavisperadelosco-
micios del 2de junio,
la batalla por con-
quistar mayores es-
pacios en la aldea
digital muestra cambios signi-
ficativos. Entre el segundo y ter-
cerdebate presidencial, Claudia
Sheinbaum dominé en cuatro
de cinco redes sociales, Jorge Al-
varez Maynez lideré YouTube,
y X6chitl Gélvez disminuyé su
fuerzaen Xy TikTok.

Elreportesemanal de MilenIA,
Central de Datos e Inteligencia
Artificial revela que Sheinbaum
y Méynez aumentaron sus positi-
vos ydisminuyeron sus negativos
en las ultimas tres semanas, en
tanto que Gélvez incrementé sus
rechazos y descendi6 enlos apo-
yos que le expresan los ciudada-
nosenmediossociodigitales.

Las conversaciones en Face-
book, X, Instagram, TikTok y
YouTube muestran una conso-
lidacién de la puntera enlas en-
cuestas, un avance del aspirante
emecistayunretrocesodelacan-
didata de la coalicién integrada
por PAN, PRIy PRD.

En cuanto a bisquedas en
Google, las tres opciones presi-
denciales se van casi a tercios,
aunque Xochitl despierta mas
interés con un indice de 36 pun-
tos, seguida de Claudiacon 35y
Jorgecon28.

Hace 22dias,laaspirante dela
Coalicién Fuerzay Corazén por
México encabezaba las interac-
cionesen Xy TikTok,ahoralacan-
didata de Sigamos Ha-
ciendo Historiacontrola
las plataformas de convi-
venciadigital, salvo You-
Tube, donde la cancién
“Presidente Maynez” ha
posicionado al alfil na-
ranjacomo unreferente
delaconsultadevideos.

Mas M de millones

Unanalisis de 240 millo-
nes de conversaciones en cinco
redes muestraque TikTokacapa-
ré enlas Ultimas tres semanas el
mayor volumen de expresiones

MILENIO
veTA 22 [

Sheinbaum lidera 4 de 5 redes, Alvarez Maynez aventaja en YouTube con su cancién “Presidente Maynez’, que lo ha
posicionado como un referente de la consulta de videos, y Gélvez agita busquedas en Google
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Claudia le arrebata a Xochitl
TikTok y X

Claudia domina en cuatro de cinco redes sociales
El candidato de Movimiento Ciudadano genera mas interacciones en YouTube,
la morenista lidera en las demas y Xdchitl ha perdido fuerza en X y TikTok
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Xéchitl provoca mis sentimientos negativos

La aspitante panista incita enojo en dos tercios de los internautas,
la morenista genera rechazo en dos de cada 10 usuarios de redes
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Sheinbaum lidera en interacciones positivas
El aspirante naranja esta en segundo lugar de buenas vibras, |a panista ocupa
el tercer sitio en conversaciones de “alegria” y “confianza”
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ciudadanas en medios sociodigi-
tales. Claudia provocd 61.3 millo-
nesde reacciones, X6chit1 57.7y
Jorge23.3. |

Entanto, Alvarez May-
nezgeneré 19.2millones
deconsultasdevideos en
YouTube, Sheinbaum 17
MyGélvezl5 M.

Entreelsegundoyter-
cer debate, los usuarios
de Facebook convivieron
9.3 millones de veces con
contenido relacionado
con lamorenista, la pa-
nista tuvo 6.2 M de interacciones,
eldoble que el emecista que sumé
3M. Enese mismo orden se posi-

cionanen InstagramyX.
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La cantidad de conversacio-
nes digitales suele mostrar el
sentidodelas tendencias que re-
flejan las encuestas. En las ulti-
mas tres semanas, Claudia mos-
tré un ligero impulso al alza en
redes, X6chitl disminuyé subrio
en Xy TikTok, en tanto que Jor-
geescalé en YouTube.

Positivos y negativos

Através de Shareablee, Crowd-
Tangle, API ChatGPTy Python,
el equipo de MilenIA pudo es-
tablecer que Xéchitl generé 60
por ciento de sentimientos ne-
gativos enlosltimos 22 dias, se-
guidade Jorge con 40 por ciento
de impulsos de enojo, disgusto

Gilvez aumenta sus negativos

Pag. 4

Entre el segundo y tercer debate Xochitl generé mas sentimientos de “enojo”;

Sheinbaum disminuy6 sus rechazos
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Alvarez Maynez escala en positivos
El emecista incremento en reacciones de apoyo entre el segundo y el tercer
debate; la panista esta en el s6tano de la “alegria” y la “confianza"
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Las y el candidato se van casi a tercios en consultas de informacién en

internet, con ligera ventaja de la panista

@ Indice de consultas

Xochitl
Gilvez

Claudia
Sheinbaum

Jorge A.
Maynez

28
puntos

+ FUENTE: MilenlA / Shareablee, Gaogle Trends, CrowdTangle, API Chat GPT y Python - INFORMACION: Omar Cordero y Salvador Frausta

y miedo, al tiempo que Claudia
desata 20 por ciento de interac-
ciones de rechazo.

Lamorenista lidera la agita-
cién de sentimientos positivos
con 55 por ciento, el emecistaal-
canz6 45 por ciento de registros
de alegriay confianza, la panista
provocd 10 por cientode interac-
ciones de apoyo.

Resultados

Durante el tercer debate presi-
dencial, Claudia Sheinbaum ge-
ner6 mas conversaciones que
sus adversarios en Facebook, X,
Instagram, YouTube y TikTok.
Xoéchitl Gélvezquedé ensegundo
lugar en las primeras cuatro yen

tercersitio enlaquinta. Jorge Al-
varez Méynez se colocd aun tris
de la morenista en TikTok: ella
provoc619.6 millonesde interac-
cionesy¢l1174 millones,

Elreporte de MilenlA sefiala
que laexjefa de Gobiernode Cd-
Mxincité 55 sentimientos positi-
vosyl3porcientoreaccionesdere-
dlaquapmustaquedoa]ﬁ'entese
10jo,disgustoy
miedocon52 porclento altiempo
que sumd 20 por ciento de expre-
siones de apoyo. El emecistaregis-
tr6 55 por ciento interaccionesde
alegriay confianza,y 25 por ciento
de sentimientos negativos. s
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