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Conelinicio de las precampaiias,
da comienzo lallamada "spotiza-
cidén electoral”, enlaque se espera
que alrededor de 69 millones 788
mil 544 mensajes de 30 segundos
se emitan del 20 de noviembre
de 2023 al 2 de junio de 2024, en
todo el territorio nacional.

Comparado con los comicios
intermedios de 2021, el nimero
de spots se incrementaria en casi
26 por ciento, ya que, en dicho
proceso electoral se registraron
55.4 millones, transmitidos a
través de los medios electronicos.

Fue un promedio diario de 330
mil mensajes de los partidos po-
liticos y del Instituto Nacional
Electoral (INE), difundidos por
tres mil 471 emisoras,
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dias, aumentan a tres mil 709
emisoras, dos mil 301 de radioy
mil 408 de television, tendran en
su pauta, cada una, 48 minutos
al dia con mensajes electorales
y proselitistas, lo que significa
una transmisién de 356 mil 54
spots diarios, equivalentes a 19
mil 781 por hora.

Enelapartado "A" del articulo
4] de la Constitucién se preci-
sa que "A partir del inicio de las
precampafas y hasta el dia de
la jornada electoral quedaran a
disposicién del INE cuarenta y
ocho minutos diarios, que seran
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distribuidos en dos y hasta tres
minutos por cada hora de trans-
mision en cada estacién de radio
y canal de televisién”.

La norma sefiala que "“las
transmisiones en cada estacién
de radio y canal de televisién se
distribuiran dentro del horario de
programacién comprendido entre
las seis y las veinticuatro horas”.

El tiempo establecido como
derecho de los partidos, y, en su
caso, de los candidatos indepen-
dientes, se distribuira asi: 70 por
ciento sera distribuido de acuerdo
a los resultados de la eleccion
para diputados federales inme-
diata anterior, y 30 por ciento
restante sera dividido en partes
iguales, de las cuales, hasta una
de ellas podra ser asignada a los
candidatos independientes en
su conjunto.

En el periodo entre el fin de
las precampafias y el inicio de
las campafias, 50 por ciento de
los tiempos se destinara a los
fines propios de las autorida-
des electorales, y el resto a la
difusion de mensajes genéricos
de partidos, conforme a lo que
establezcala ley. &
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Alistan partidos|
lluvia de spots
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) Inician precamparias y también anuncios publicitarios

e con los que los organismos politicos pretenden

del proximoaiio, los partidos  posicionar a candidatas y candidatos rumbo al 2024

politicos lanzardn una lluvia

de spots en radio, television
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candidatas y candidatos, asi Iméagenes de algunos de los promocionales que lanzaran los partidos politicos

como los presuntos logros a partir de lunes en medios electrénicos.
en las localidades donde son

Gobierno.

Para la campana presi-
dencial, los partidos de Opo-
sicion llaman en sus anun-
cios a cambiar el rumbo en
el Pais y resaltan la historia
de X6chitl Galvez, mientras
que en los de Morena y sus
aliados, Claudia Sheinbaum
advierte que regresar al pa-
sado no es opcion.

Solo Morena presenta
con imagen y voz a su pre-
candidata a la Presidencia,
Claudia Sheinbaum, quien
dice que estd orgullosa de ser
parte de la transformacion y
“orgullosa de ser mexicana”,

La ex Jefa de Gobier-
no de la CDMX afirma que
Meéxico estd renaciendo con
prosperidad compartida y
con inversion para el bien-
estar. “No queremos recon-
ciliarnos con la corrupcion
y los privilegios. Regresar al
pasado no es opcion”, dice.

Luego retoma el lema del
priista Enrique de la Madrid,
cuando buscaba la candida-
tura presidencial, de que un
mejor México es posible.

“Sigamos construyendo el
mejor México posible”, sefa-
la al final de uno de los spots.

En un segundo promo-
cional, la aspirante presiden-
cial esta sola y menciona que
en el pasado se utilizaban
programas sociales a cambio
de votos, habia intermedia-
rios y mucha corrupcion.

Afirma que ahora los pro-
gramas sociales del Gobier-
no estan reconocidos como
derechos universales; entre
ellos, la pension a adultos ma-
yoresy las becas para jovenes
de preparatoria.

“Mi suefo es que todos,
los nifios y nifias que van a
escuela publica, tengan una
beca, como lo hicimos en
la Ciudad de México”, dice
al esbozar su propuesta de
campana. =

El PAN sdlo lanzara un #En sus anuncios, PT y PVEM buscan afianzar la idea de que también son parte de la 4T.
spot de precampafia para te-
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levision y en radio exaltara
la historia de Xachitl Galvez,
en un anuncio que el PRD
presentara por la misma via.

“Por la paz, por lalibertad,
por nuestro Pais, cambiemos
el rumbo”, convoca Accion
Nacional.

Resalta los logros en los
estados gobernados por el
PAN, como Aguascalien-
tes, Chihuahua, Guanajuato,
Querétaro, cuya caracteristi-
ca comun es el partido.

En radio, PAN y PRD
emitiran el mismo spot so-
bre Gilvez.

“Esta es la historia de una
nina que vendio gelatinas pa-
ra ayudar a su familia: Rebel-
de y decidida, huyo del mal-
trato a la Ciudad de México
y se convirtio en ingeniera y
jefa delegacional. Aclamada
por los ciudadanos sorpren-
di6 a México al convertirse
en la lider esperada. Ella sa-
be lo que cuesta salir adelante
y quiere que para ti sea mas
facil. Esta es la historia de
Xochitl”, dice el promocional.

El PRI, sin mencionar a
Galvez, la alude en uno de
sus spots de precampara, con
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la sefial de dedos cruzados
que la ha caracterizado.

“Hay momentos en que
debemos actuar con el cora-
z0On, como tumbar las puertas,
romper los limites que nos
ponen, luchar por la espe-
ranza que nos arrebatan y no
dejarnos someter por nadie.

“Hay momentos que
cambian la vida de millones
de familias, momentos donde
vale la pena ponerle el cora-
zon”, dice el spot priista.

En otros dos promocio-
nales, aparece Alejandro Mo-
reno, dirigente del PRI, para
sefialar que cuando fueron
Gobierno se crearon los li-
bros de texto, el plan nacional
de vacunacion, los programas
sociales y los créditos al cam-
po, pensando en lagente y no
en el partido.

“No somos perfectos, pe-
ro damos resultados y sabe-
mos gobernar”, dice Alito
Moreno, sonriendo.

El PRD cuestiona a Mo-
rena en su spot de precam-
pafa. Con una corcholata so-
bre una mesa y una “m” co-
lor guinda, una voz en off
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dice que con cada latido las
mentiras tiemblan y se acer-
ca mas la verdad, en alusion
al simbolo del corazon que ha
adoptado Galvez, conla X de
su nombre.

“Con latidos los rencoro-
sos tiemblan, la incompeten-
cia se va, porque otro México
es posible con seguridad, sin
divisiones, con igualdad, con
cada latido nos acercamos
mas a la victoria, porque so-
mos millones que queremos
para México un Gobierno
de verdad”, sigue el mensa-
je, hasta que la corcholata
cae al piso.

El PT mantiene el spot
que ha mostrado hasta ahora,
en el periodo ordinario, con
una melodia donde llama a
seguir la transformacion.

“Ayyy viene la cuarta
transformacion, con este rit-
mo que esta sabrozon.

“Ayyy, a la izquierda co-
mo el corazon. PT, PT es la
Cuarta T. PT es la Cuarta
Transformacion porque Mé-
xico merece mas”, dice el es-
tribillo.

Por su parte, el PVEM
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también presenta sélo un
spot y es el inico que utiliza
la imagen del Presidente An-
drés Manuel Lopez Obrador.

Resalta que el partido
aprobo los programas so-
ciales y que afo tras afio ha
aprobado recursos para adul-
tos mayores y las becas. “La
Cuatro T también es Verde”,
resalta.

Movimiento Ciudadano
lanzard un spot con Dante
Delgado, dirigente nacional,
dando un mensaje de “ale-
gria"‘

“A los mexicanos nadie,
que no sea la naturaleza, nos
ha regalado nada. Todo lo
hemos ganado a pulso pa-
ra poder vivir con alegria y
grandeza. Cuando el amor es
més grande que el odio, cuan-
do el valor se impone al mie-
do, cuando sonreimos ante la
adversidad.

“La grandeza estd hecha
de alegria y eso es lo que en
México necesitamos recu-
perar. La alegria es el futuro
que lmaglnamos, y el futuro
es naranja”, sostiene el sena-
dor Delgado.





