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[ECM vigilara que
Sé cumplaequidad
(le genero en spots

Supervisara que difusion de los partidos cumpla con los
lineamientos y que destinen el mismo tiempo a abanderadas
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El Instituto Electoral de la Ciudad
de México (IECM) dio a conocer
que en estas campanias vigilard y
supervisarda que los spots de los
partidos politicos cumplan con la
igualdad de género.

Por ello, el 6rgano electoral de-
talld que los partidos, en su moda-
lidad dealianzas, deberan destinar
50% de sus anuncios a candidatas
para alcaldias y diputaciones.

El instituto capitalino adopto li-
neamientos para que los organis-
mos politicos prevengan, atien-
dan, sancionen, reparen y erradi-
quen la Violencia Politica contra
las Mujeres en Razén de Género
(VPMRG), los cuales tienen como
finalidad la verificacion de la dis-
tribucién de la pauta en razén de
género, asi como la elaboracién de
los informes respectivos.

Los lineamientos establecen
que son de interés puiblico y de ob-
servancia general y tienen como
propdsito que los partidos nacio-
nales ylocalesgaranticen alasmu-
jeres el ejercicio de sus derechos
politicos yelectorales, libresde vio-
lencia mediante mecanismos para
la prevencion, atencion, sancion,
reparacion y erradicacion de la
VPMRG yasegurar condiciones de
igualdad sustantiva.

00%

DE LOS ANUNCIOS
deberandestinar los partidos
politicos a las candidatas para
alcaldias y diputaciones.

El IECM estableci6 que si bien
los institutos politicos decidiran la
asignacion entre las campanias que
comprendan el proceso electoral
local, los mensajes de propaganda
en radio y television a que tienen
derecho, pueden asignar libremen-
te sus promocionales entre los di-
ferentes cargos de eleccion en los
procesos concurrentes 2023-2024.

Para tal efecto, deberan observar
que los promocionales pautados
de candidaturas en radio y televi-
sién en camparia no podrdn ser
menores a 50% del tiempo desti-
nado por cada partido o coalicion
total de candidatura por cada car-
go de eleccion.

En ese sentido, el tiempo de
exposicion destinado alasy los
candidatos se debe evaluar por
cargo, no por ambito, ni por cri-
terios geograficos, demografi-
cos, de competitividad electo-
ral, cobertura de emisoras o de
cualquier otra indole.

Para el cumplimiento de la dis-

tribucion de promocionales en ra-
zonde género para el procesoelec-
toral en la Ciudad de México, se
calculard unicamente consideran-
do el total de impactos de la pauta
estatal quelos partidos hayan asig-
nado alas candidaturasal Congre-
so local, alcaldias y concejalias en
razon de que no es posible evaluar
la distribucién por género en car-
gos unipersonalescomolo es laJe-
fatura de Gobierno.

En consecuencia, en caso de
que un instituto politico decida
utilizar latotalidad de su prerro-
gativa en radio y television al
cargode la Jefaturade Gobierno
no le sera posible verificar el
cumplimiento de esa obliga-
cion, ya que el total de tiempo
disponible de ese instituto poli-
tico sedestind exclusivamente a
la candidatura para un cargo
unipersonal ynoexisten promo-
cionales a evaluar.

Bajo esa logica, para los de-
mds cargos que se postularan
para el Proceso Electoral Local
Ordinario 2023-2024, comoson
diputaciones, alcaldias yconce-
jalias, la evaluacién del IECM se
llevara acabo con baseen el ni-
mero de impactos asociados a
cada promocional, es decir, el
tiempo, y no por la cantidad de
materiales producidos por los
institutos politicos. @
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