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Actos ilicitos
de campana
electoral

sun hecho que las cam-

panas electorales se es-

tin adelantado, contravi-

niendo los calendarios aprobados porlas

autoridades electorales. Unomiraen las

avenidas de la entidad grandes especta-

culares promocionando a posibles can-
didatosalagubernaturadel Estado.

Entre otros aspirantesde varios par-

tidos con similar estrategia, Eric Sevi-

lla aparece apuntando de manera ridi-
culacomoel Tio Sam, bajolasentencia:
“Tu causa es la nuestra”. En muchos
otros aparece Alejandra del Moral,
también apuntando el dedo, como nu-
merosos carteles bélicos del Tio Sam,
bajo el color rosa de los programas so-
ciales en favor de lamujer conlaleyen-
da: “Es el tiempode las mujeres”.

Elevento de Morenaen laexplanada
del Teatro Morelos, mostrando muscu-
lo, yexaltando alos aspirantes del Gru-
po Texcoco el pasado 12dejunio. Todos
ejemplos de actos anticipados de cam-
panadel proceso electoral del 2023.

Conbaseenelarticulo 235 del Codigo
electoral, el calendario oficial aprobado
por lasautoridadeselectores, conel con-
sentimientodelos partidos politicos, es
el siguiente: las precampanas son del
23 de eneroal 3de marzo de 2023, Las
intercampanias son de del 4de marzo al
2 de abril. Las campanas electorales ini-
cianel 3 deabrily finalizan el 31de mayo.
Elperiododereflexionsedaradel1al3
dejuniode 2023.

&Por qué los partidos politicos vio-
lan las leyes y las normas electorales?

¢de dénde provienen los recursos para
sostener costosas campanas? éPor qué
las autoridades electorales INE/IEEM
han sido tibias? Nisiquieraun exhorto
o siquierauna llamadaa misa.

Hay que recordar que las antiguas
campanas electorales prolongadaseran
muy caras al erario. Exigian sostener
unaprolongadapresenciaenlos medios
de comunicaciény la percepcion social
erade campanas largas que noimpactan
enla calidad de propuestas, enlos deba-
tes politicos ni tampocoen la participa-
cion ciudadana. Hay fastidio electoral.
El dinero es el factor determinante de
lapropagandaelectoral yde posiblesin-
equidades de lacompetencia.

Porello, apartirde 2018, se acordo 1.
Reducir la cantidad de recursos ptibli-
cos o privados que se invierten en las
campanas. 2. Favorecer la transparen-
ciayrendiciondecuentas. 3. Noagotara
losvotantes con larguisimas campafas
electorales. 4. Reducir lacontaminacion
audiovisual y digital de las campanas.

¢Por qué a los partidos les cauti-
va permanentemente violar las le-
yes electorales? s



