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Dan menos tiempo a

candida
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EN 16 MIL

907 PIEZAS
informativas no se
utiliza el lenguaje
incluyente y no
sexista, de acuerdo
con un monitoreo
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azepeda@gimm.comums

Segtin un andlisis del monito-
reo de campafias, los medios
de comunicacidn electrénicos,
otorgaron menos tiempo alas
candidatas a diputaciones y
senadurias que a los candida-
tos, manteniendo la desigual-
dad entre géneros. mientras
que, para la presidencia de la
Repuiblica, por contar con dos
candidatas mujeres el tiempo
se equilibrd, pero persiste la
resistencia de los medios para
utilizar el lenguaje incluyente y
no sexista.

Laconsejera del INE. Carla
Humphrey, explico que, segiin
los resultados del dltimo in-
forme de monitoreo realizado
de marzoal 29 de mayo pasa-
do. se encontrd que en 16 mil
907 plezas no se utiliza el len-
guaje incluyente y no sexista,
enlacobertura de la campafia
presidenclal

El 59% de esias notas pe-
riodisticas fueron emitidas
por candidatos, aun cuando
€n estas campanas las can-
didatas fueron mayoria, to-
mando en cuenta las tres
elecclones federales.

En la cobertura de candi-
daruras a diputaciones, se de-
dicaron 359 horas para hablar
de candidatos y 222 horas para
candidatas, es dedir, a las muje-
resselesoforpdel 609 del tem-
poque se les dioalos hombres.

En el caso de Senadurias,
el porcentale para mujeres fue
de 75% del tlempo que se les
dedicd a los hombres, es de-
clr. a pesar de que el 57% de
que para los cargos federales
se postularon mujeres. la co-
bertura no fue paritaria.

“Vemos como desde las
precampailas los medios de
comunicacién han dedicado
sistemdticamente mas tiempo
ala cobertura de actividades
de ellos, lo que indudable-
mente tuvo un impacto en la
difusidn y el conocimiento
que tene la ciudadania de las
candidatas y de sus propues-
tas”, explico la consejera del
INE, Carla Humphrey Jordan.

En el marco de la cobertu-
ra mediitica de las campafias

tas mujeres
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En las elecciones del 2 de junio hubo paridad de género entre candidatos y candidatas.

POR CIENTO

de las noticias referentes
a candidatas se enfocan
principaiments an su
apariencia.

59
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de Ias notas periodisticas
fueran emitidas por
candidatos, aun cuando
&n astas campafias ias
candidatas fueron mayoria.

25
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de aparicion en noticias
de candidatos s para
mujeres, a nivel mundial.

electorales, Angélica Men-
dieta Ramirez, directora de la
Faculiad de Clencias de laCo-
municacion de laBUAPy Pre-
sidenta de la Red de Mujeres
Clentificas, sefiald la *Insufl-
clente y superficial” atencidn
atemas de Igualdad de géne-
ro v no discriminacisn,

Dijo que, a pesar del in-
cremento en visibilidad. la
calidad y profundldad son
cuestionables, con salo un 15-
20% de las noticias abordan-
do estos temas.
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Escenario

Los medios pueden
construir realidades
sociales y es necesario
mejarar la representacion
mediatica para evitar
estigmatizacion, dijo
Angelica Mendieta.

Mendieta Ramirez enfa-
tizd los retos como los este-
reoiipos de género. cltando
un estudio que revela que el
35% de las notlcias sobre mu-
jeres politicas se enfocan mds
en su aparlencia que en sus
propuestas.

Destacd la necesidad de
mayor capacitacion y visibili-
zaclon de la violencla politica
ydiscriminacion.

Guillermo Eduardo Lizama
Carrasco, Jefe del drea Acadé-
mica de Clencias Polfticas de
Administracidn Piblica de la
UAEH, critico el lenguaje no
Inclusivo y los estereotipos
sexisias en medios gue mini-
mizan el potencial femeninoy
perpetian micromachismos,

Resaltd la importancia del
monitoren en céma se cubren
las candidaturas y acciones
afirmativas para grupos ex-
clutdos del poder para avan-
zar hacla una democraciacon
perspectiva de género.

Cirenia Celestino Ortega.
coordinadora del drea de es-
trategias de comunicacton del
Observatorio CIMAC, destacd

la limitada presencla femeni-
na en medios, con solo 25%
de aparicion en noticias y
frecuentemente en roles es-
tereotipados, a nivel mundial.

Menciond la escasa visl-
bilidad Indigenay el aumen-
to de grupos antiderechos en
naticias.

En México, a pesar del
cambio en actoras politicas y
panticipacidn electoral feme-
nina, los medios mantienen
un enfoque sexista, asegurd
Celestino Ortega.

Enrique José Chaires Ve-
lasco, director de la Facultad
de Ciencias Polfticas y Socia-
les de 1a Universidad de Coli-
ma. resalic la persistencia de
esterentlpos v lenguaje sexis-
ta en medios radicionales y
digitales.

Critlcd que temas como
discriminacidn o violencia
politica no se abordan con
profundidad ni en horarios
estelares, pues, considerd.
las propuestas para lograr
lgualdad no fueron suficlen-
temente retomadas por los
medios.

Abel Antonio Grijalva Ver-
dugo, profesor investigador
del departamento de Clencias
Sociales y Humanidades de la.
UAD. se enfocd en la calidad
democratica reflejada en co-
bertura mediatica hadla laco-
munidad diversidad sexual.

A pesar de avances ted-
ricos. los medios tlenden a
invisibilizar esta comuni-
dad con una cobertura que
apenas alcanza el 0.3%, dijo
Grijalva.
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