EXCELSIOR

CAMPANAS ARRANCAN EL 30 DE MARZO

Ofertan marketing
politico a juzgadores

DESPACHOS Y CONSULTORA ESPECIALIZADAS ofrecen
a candidatos al Poder Judicial cursos, talleres y asesorias
personalizadas desde 5 mil hasta 45 mil pesos

POR AURORA ZEPEDA
azepeda@gimm.com.mx

Para que candidatos a un
cargo dentro del Poder Ju-
dicial maximicen lo poquito
que pueden hacer duran-
te las campaifias, despachos
y consultoras especializa-
das en marketing politico y
de campafias ofrecen a las
personas candidatas cursos,
talleres y asesorias persona-
lizadas desde 5 mily hasta45
mil pesos.

Mientras una se anuncia
de maneramds tradicional y
su oferta parece mds acadé-
mica, la otra lanzé un “lead
magnet’ (ungancho) através
de un ebook, para ensefiar
gratuitamente alas candida-
turas, las tres narrativas que
pueden adoptar para sus
campafias y las tendencias
de votacion ciudadana para
que adecuen sus estrategias
de comunicacion en redes.

Unavez que han obteni-
dolaatenciéndelao el can-
didato, ofrecen sus servicios
especializados.

MANUAL DE CAMPANA

El Instituto Arte y Oficio
Para la Comunicacion Es-
tratégica pide el correo
electrénico del candidato
a cambio de descargar un
ebook titulado Manual de
Campafia para candida-
tos y candidatos a personas
juzgadoras: aprendiendo a
pensar como candidat@.

Enlaintroduccion se dice
a las candidaturas que las
minorias tienen la herra-
mienta de la “movilizacién
ilegal” para “apoderarse dela
eleccion’, porlo que, la parti-
cipacién de unaamplia parte
de la sociedad es la tinica via
paralograr un Poder Judicial
independiente y para lograr-
lo, tienen que aprender he-
rramientas de comunicacion
abajo costo paramejorar esa
participacion.

Este instituto considera
que podria participar 40%
del electorado, que la gen-
te estd “entusiasmada’ pero
tiene poca informacion y
asegura a los alumnos que
“yano setratade tenerlara-
z6n, ahora también tienes
que apelaralaemocion”.

Después de explicarles lo
que, si tienen permitido, lo
que estd prohibido, lo que no
pueden hacer funcionariosy
partidos a su favor y el tema
del financiamiento (andlisis
realizado por el despacho

SUGERENCIAS

Apelaralas
emociones
de los votantes

Ver como targeta
los promorenistas,
apartidistas,
jovenes o adultos
mayores

Construir una
marca personal
imagen publica

Armar una base
de apoyo social

C00®

de Abogados Ojesto), el Ma-
nual presenta una encues-
ta realizada por Altica con
2,250 entrevistas digitales de
las cinco circunscripciones
electorales, a personas ma-
yores de 18 afios, mientrasla
empresa SIMO, realiz6 cua-
tro grupos focales presen-
ciales con participantes pro
Morenay pro Oposicion, con
personas entre 20 y 45 afios
de los niveles socioeconé-
micos CyCr+.

Entre los hallazgos, co-
menta que 51% de los
encuestados tienen senti-
mientos positivos sobre el
proceso (27% tranquilidad,
24% alegrfa), contra 38%
de sentimientos negativos
(enojo 20%, miedo 18%) e
indiferencia 7%, no sabe 4%

Se comenta a las candi-
daturas que “el electorado
estd contento con la elec-
cién”, “Entre mds afinidad
con Morena mayor dispo-
sicion a ir a votar”, se perci-
be como una “eleccion de
cambio”, 56% de los entre-
vistados piden compromiso
con la transparencia y lucha
contra la corrupcion, solo
19% pide capacidad y tra-
yectoriay 4% que tenga in-
dependenciade los intereses
politicoy econdmicos.

El documento ubica alos
pro Morena y apartidistas,
jovenes y adultos mayores
de clase baja y clase media,
como mds dispuestosavotar,
mientras que los emecistas

estan mds en el nivel “escép-
tico” y los simpatizantes del
PANYPRD, como “indiferen-
tesy haters”, en generaciones
intermedias y clases medias,
media-altayalta.

Por lo tanto, se sugiere
que el “target de campafia”
vaya dirigido al primer tipo
de votantes.

En adicion se plantean
tres tipos de narrativas du-
rante las campafias: “1a pro-
tectora, lareivindicadoray, la
narrativa “transformadora”
para transformaral P] porque
ahora es corrupto y elitistay
lo anterior con lavisién de la
4T porque el pueblo manda.

Elinstituto creador de este
manual, ofrece un taller basi-
code dos horas por 7mil 500
pesos, consultoria para ela-
borar el manual de identidad
grafica, de 17 mil 400 pesos
por dos horas, la consultoria
en estrategia, 17 mil 400 pe-
sos por dos horas y el taller
de planeacion estrategica, 45
mil pesos por cuatro horas.

Este centro ofrecic un se-
minario el 7y 8 de marzo y
oferta un curso bdsico para
entender la elecciénylas re-
glas, el calendario electoral,
el papel de las instituciones
electorales, plazos, limites
de financiamiento yla cons-
truccion de su propuesta,
mensaje y de su candidatu-
ra, en un curso en linea de
seis horas, cuatro sesiones
de una hora y media, por 5
mil pesos mds IVA.

Foto: Especial
Los candidatos a un cargo dentro del Poder Judicial deberan
maximizar el recurso aprobado por el INE para sus campafias.

Para construir la marca
personal y la imagen ptibli-
ca, se propone un taller de
10,500 pesos donde se de-
terminara su Mision, Vision
y Valor Diferencial, la cons-
truccion de suimagen puabli-
cadesde lo fisico, visual y no
verbal, ademads de aprender
storytelling.

Otro curso de 5 mil pe-
sos puede ser el de Ejecu-
cién de campafias exitosas
para personas juzgadoras
por este mismo centro, 0 el
de Planeacion Estratégica
de una Campaifia, con va-
lor de 5 mil pesos, o Como
Construir una Base de Apo-
yo Social, asi como el de Es-
trategia en Redes Sociales
y Campafia Digital, entre
otros, todos por 5 mil pesos
cadaunoyenlinea.

LIMITES DE GASTOS
Durante las campafias para
laeleccion judicial, las can-
didaturas sélo podran rea-
lizar cuatro actividades,
con un tope de gastos per-
sonales de poco mds de
220 mil pesos, como esta-
blecic el INE; sin embargo,
el Instituto evaltiia nuevos
limites de gastos, diferen-
ciados para cada cargo.

Las actividades de pro-
mocién son en redes so-
ciales, propagandaimpresa
biodegradable, asistencia
a foros y debates, y cons-
truccion de redes de apoyo
ciudadano.
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