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La transicion democritica mexicana tuvo paralelismos en la sofisticacion de
nuestro sistema electoral. Al tiempo que nuestros comicios se volvian mas
competitivos, fueron incorporados controles para garantizar un relevo pa-
cifico del poder apegado a los principios de la materia electoral. Los topes

de gastos, las obligaciones en materia de fiscalizacién o la regulacion de los
tiempos de radio v television son algunas medidas ejemplificativas. Cada
una de estas innovaciones estuvo justificada por desequilibrios que ocurrie-
ron previo a la transicion y buscaron resolverlas.

Este es el caso de la difusion que los medios de comunicacion hacen so-
bre las candidaturas y partidos durante los procesos comiciales. L.os moni-
toreos, precisamente, surgieron para contrapesar estos sesgos.

El propdsito es verificar el cumplimiento de los tiempos de transmision,
evaluar el enfoque periodistico, laimparcialidad y la participacion de los ac-
tores. Se realiza en medios electrénicos, impresos, internet y alternos. No
solo se recolectan los testigos de la informacion, también se realiza un and-
lisis de su contenido. Ademds, se monitorea la propaganda en exteriores y
eventos puiblicos, ponderando un tratamiento equitativo y transparente. A
nivel nacional, el INE cuenta con una larga travectoria revisando noticiarios,
programas de espectaculo, de debate, opinion y andlisis. Para este 2024, no
solo analizard la informacion para conocer el trato otorgado a cada partido.
También se utilizard para conocer la presencia de violencia politica contra
las mujeres o mensajes discriminatorios contra poblaciones vulnerables.

El Estado de México, también tiene una amplia experiencia realizando
estos trabajos. En 2021 se obtuvieron 55 mil 264 registros de propaganda
v para la eleccion de la gubernatura de 2023, esta cifra aumento a 334 mil
284. El lEEM cuenta con alta capacidad para documentar la actividad pro-
pagandistica en periodos electorales. Este 2024 se verificardn, ademas de
radio y television, internet, propaganda urbana y hasta cines. Esto refuerza
la confianza en el proceso y promueve una cultura de respeto a los cauces
institucionales. Los medios de comunicacion son un actor clave en todas las
democracias de la actualidad. Para las candidaturas, funcionan como ca-
nales para difundir sus propuestas y sus programas de gobierno. El debate
democratico requiere de medios libres v de un despliegue equitativo. El mo-
nitoreo durante procesos electorales desempena un papel crucial en el man-
tenimiento de la equidad v la transparencia electoral.
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