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Usoyabusode
las encuestas

4 Y

n los procesos electorales

dentrodelos partidosyenla

competenciaentre candida-
tos, partidos y alianzas, unodelos instru-
mentos mas utilizados sonlas encuestas.
Sinembargo, no son sencillas de disefiar,
de aplicarymenos de interpretar, aunque
enlascampafiassuobjetivoesclaro: dirigir
elvoto, tratandodeerigirseenbriijulapara
los electores. Alguna comision de estudio,
mas que deregulacion de este fendmeno,
podriahaberestablecidoel Instituto Elec-
toral del Estado de México paraorientara
loselectores yevitarlos resultados falsea-
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dos. EIIEEM deberiaestaral pendientede
esaorientacional electorado, comoes su
deber. Mientras, veamos algunos aspectos.
Saber preguntar es signo de inteligencia,
yen politica atin mas. Y saber entender,
también. Por ejemplo, imagino que enel
PRI estarian quebrandose lacabezapara
interpretar yver como superarel rechazo
que se observadesde hace mucho tiempo
enlas encuestas. Y tal vez por ello sus ex-
pertosasesores les sugirieron una candi-
data que pudiera eludir el rechazo. Yase
verasilaestrategiaesfavorable.

Conocer al electorado del Estado de
México esun poco més complicado como
pararesolverlo en encuestas estatales. Es
indispensable, porunaparte, comprender
el sentir de los electores conforme asus
circunstanciasy trato que han recibidode
los gobiernos federal, estatal ymunicipa-
les. Mas claro, las encuestasestan lejos de
predecirel resultado futuro; en cambio, si
pueden mostrarlaapreciacion presente.

&Pensaran igual los electores de Chi-
malhuacan que los de Toluca? (O los de
Ecatepec y Metepec? Mas enfocados:
éLos de zonas urbanas y los de zonas su-
burbanas marginadas? ¢ Los que usamos
automavilylos que utilizan combis? Y lue-
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go podiamos seguir: thombres, mujeres,
jovenes, empleados y desempleados? En
los votantes se mueve suvoluntad yel dia
delajornadaelectoral mas. Especialmen-
tecuandosetrata,comoladel proximodo-
mingo4 dejunio,deunaeleccionsolamen-
tede gobernadora.

Masalladelarealidad, que sesabeterca
yobstinada, se intentaimponerla percep-
cion, esa que las encuestas buscan mode-
lar. Los medios en ocasiones se equivocan
al exaltar alas encuestas, porque preten-
den cambiarsulugar de mensajeros, conel
mensaje mismo de las encuestas. Les in-
teresaidentificar el resultado que puede
significarlanota principal,0lamasllama-
tivaparasuslectores,comosisetratarade
lacrénica deun hipdédromo. Mientras, los
estrategas deben estar calculando éComo
aprovecharan el segmento de los indeci-
sos? ¢Y laposibilidad delograr cambio de
preferencia?Y conpaciencia, esperemoslas
sorpresas que nosreservanlasvirulentasy
asombrosasredessocialesenlavecindad ci-
bernética en que nos han colocado. Asique
recuerde,amablelector, que estacontienda
noes aptaparacardiacos; el juegoseinten-
sificard dia tras dia, aunque parezcaqueya
tenemoselresultadoalavista s





