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EL GRAN DIARIO DE MEXICO

Reparte IECM
tiempoen
radioy TV alos
partidos politicos

Instituto Electoral aprueba también
propuestas de distribucion de pautas
para la informacion institucional en el
proceso electoral de 2024
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Durantelos207 dias que duraran las
etapas de precampaiias, intercam-
paias y campaiias electorales en la
Ciudad para elegir jefe de Gobierno,
alcaldes y diputados locales seran
escuchados o vistos durante 12 mi-
nutos de spots al dia, en promedio,
en cada unade las estaciones de ra-
dio y canales de television.

ElInstituto Electoral dela Ciudad
de México (IECM) aprobo las pro-
puestas de modelos de distribucion
de pautas para el acceso de los par-
tidos politicos locales a radio y te-
levision durante el actual proceso
electoral, en el que se sefiala que al
dia se transmitird un promedio de
24 promocionales en cada estacion
deradio o canal de television. Cada
unodeéstostendraunaduracionde
30 segundos, es decir, 720 segundos
en total diariamente.

Segiin el acuerdo, durante los 60
dias de precampaiia (del S de no-
viembre proximo al 3 de enero de
2024) los partidos locales transmi-
tiran mil 320 promocionales en ca-
da estacion o canal. Morena tendra
445; el PAN, 321; PRI, 206; PRD, 110;
Movimiento Ciudadano (MC), 92;
Partido Verde Ecologista de México
(PVEM), 89 el Partido del Trabajo,
(PT) 57.

En tanto, en la intercampania (del
4 de enero al 29 de febrero de 2024)
habrd mil 26 spots porestaciony ca-
nal. Todos los partidos tendrén 146
y los restantes cuatro seran para el
Instituto Nacional Electoral (INE).

Porltimo, en el periodo de cam-
panias (del 1 de marzo al 29 de mayo

S
PROMOCIONALES DE PARTIDOS

Sera el promedio que transmitiran al
dia en cada estacionradioy tv.

de 2024) se transmitiran 2 mil 700
promocionales que se repartirin
entre los partidos y que podrian va-
riar dependiendo si hay candidatos
sin partido.

Estos minutos no consideran los
tiempos oficiales que también ten-
dran las autoridades electorales lo-
cales y federales, asi como los par-
tidos politicos a nivel nacional.

En suma, habrd 48 minutos de
propaganda al dia en cada estacién
de radio y canal de television. En la
Ciudad se estima que hay 95 de es-
tos medios de comunicacion.

Los promocionales se reparten
de acuerdo con dos vias: de forma
proporcional ydependiendo la can-
tidad de votos obtenidos en las pa-
sadas elecciones.

“En atencion a lo anteriormente
descrito, los partidos Accion Nacio-
nal, Revolucionario Institucional,
de la Revoluciéon Democratica, Ver-
de Ecologista de México, Movi-
miento Ciudadano y Morena parti-
cipardn en la distribucién del 30%
equitativo y del 70% proporcional a
la votacion obtenida. En el caso del
Partido del Trabajo, slo participara
en el 30% equitativo”, se precisa en
el acuerdo aprobado.

En caso de que los aspirantes no
hagan precampanias, los tiempos a
quetenganderechoseranutilizados
para ladifusionde mensajesdel par-
tido politico que se trate.

El IECM reparti6 los promocionales segun dos vias: de forma proporcional
y dependiendo la cantidad de votos obtenidos en las pasadas elecciones.
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