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Prevenir, objetivo
contra desinformacion

electoral

Este miércoles s de mayo en la Universidad Iberoamericana,

presentamos una campaifa para prevenir la desinformacién electoral

elaborada en colaboracién con el Instituto Nacional Electoral, a través

de su Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacién

Civica, v el laboratorio participacién e innovacion social Movilizatorio.

Esta campafa, que cuenta con seis cdpsulas audiovisuales, esta

pensada para redes sociales.

11anzamiento busca ser in-

tensivo desde esta semana

y hasta el dia de la jornada

electoral, el 2 de junio, debi-

do a que, como muestran

muchos estudios sobre de-
sinformacién en contextos electorales,
la informacion falsa y los rumores tien-
den a incrementarse en términos de fre-
cuencia y de volumen precisamente en
las rectas finales de las campafas vy,
desde luego, durante los mismos dias de
votacion. En este sentido, gracias alain-
vestigacion experimental comparada
sobre desinformacién en procesos elec-
torales en diferentes paises, sabemos
que hay ciertas “historias” a las que se
recurre con mayor frecuencia —como
las de “un gran fraude que se esta ar-
mando”, “que las boletas no se cuen-
tan”, “que la eleccion ya esta decidida”,
0, para el caso de México, “que la tinta
del INE se borra"—.

Pero no se trata de una campafia co-
mo otras que ya hay, de tipo informati-
Vo, acerca de los riesgos de la desinfor-
macion. En este caso, algunas de las
capsulas se han elaborado a partir de
modelos de psicologia social y comuni-
cacion que buscan, sobre todo, prevenir
la desinformacion al ayudar a los publi-
cos a identificar narrativas y técnicas de
manipulacion a través de una estructu-
ra basada en tres pasos.

Primero, en la cdpsula se advierte al
publico que, en el actual contexto elec-
toral, hay que estar muy alerta ante la
posibilidad de toparnos con informa-
cion que pueda resultar falsa, imprecisa
0 alarmista, ya que podria tener como
finalidad manipular nuestras opiniones
y emociones en relacion con el proceso
electoral y sus contendientes. En segun-
do lugar, se muestra un ejemplo del tipo
de informacion falsa que podriamos en-

contrar, seflalando a continuacién la
técnica utilizada. Y finalmente, se ex-
pone brevemente el tipo de falsedad.
Por ejemplo, el “falso contexto” (donde
se usan imagenes de algo ocurrido en
otro lugar u otro tiempo como si fuera
actual) o los “contenidos manipulados”
(donde se editan imagenes, audios y
textos para hacer parecer que alguien
dice o hace algo que no sucedio), o los
“contenidos fabricados” (donde lo que
aparece es creado para enganarnos).

Este tipo de estructura narrativa se
conoce como “inoculacion”, porque si-
gue desde luego 1a analogia de la inmu-
nizacion médica al postular la posibili-
dad de generar una cierta resistencia
psicolégica frente a intentos de persua-
sién no deseados, de forma semejante a
como se gesta la resistencia fisiologica
ante agentes patdgenos. En algunos de
los experimentos realizados, 75 por
ciento de 1as personas que vieron las
capsulas pudieron identificar los patro-
nes de la informacion falsa, lo cual sig-
nifica que esta técnica demuestra un al-
to grado de efectividad.

En nuestros dias es inevitable consi-
derar qué tanta credibilidad le otorga-
mos a la informacién que consumimos.
No podemos olvidar que, de acuerdo
con los dltimos datos del Reporte de
Noticias Digitales del Instituto Reuters
(2023), en nuestro pais, no sdlo el prin-
cipal consumo de noticias es ya via on-
line, sino que la credibilidad en la infor-
macion ha caido de 49, en 2017, a 36 por
ciento en 2023. Sin embargo, 48 por
ciento de quienes ven noticias online,
las comparten. Esto significa que hay
muchas personas que, a pesar de que no
confian en las noticias que ven, las
comparten con sus circulos.
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SE COMENTA

QI.IE la lideresa mexiquen-
se tricolor, Ana Lilia Herrera,
estiraun poco mas laliga del te-
ma gue puede marcar una dife-
rencia en la participacion popu-
lar rumbo a las elecciones. Sefia-
la que en el Estado de México,
23.28 por ciento de las seccio-
nes electorales estin enriesgo
de presentar actos de violencia
durante la jornada electoral, de
acuerdo con un mapeo que pre-
sento la coalicion que integran
juntocon el PAN, PRD v Nueva
Alianza.

Si bien esun asunto delicado
que la dirigente se ocupo de do-
cumentar, habria validola pena
que lo contrastara con las cifras
de Seguridad estatal, pues el se-
cretario Andrés Andrade ase-
gura que ellos no ven puntos de
riesgo. déSeramelon, serdsandia?

Q U@ cnotro aspecto a te-

ner en consideracion, el de los
roces entre facciones politicas
en campafia, ayer tres personas
fueron remitidas al Ministerio
Publico de Atizapdn de Za-
ragoza tras ser sorprendidas
desprendiendo material pro-
pagandistico del candidatoala
reeleccidon Pedro Rodriguez,
de "Fuerza y Corazon por el
Edomex". Faltan unas sema-
nas para culminar la etapapro-
selitista v el semaforo comien-
za aponerse en amarillo.

QI.I € cn Cuautitlin Izca-
1li se cocina un debate entre los
aspirantes a la presidencia mu-
nicipal, encuentro convocado
por el gremio periodisticoloeal y
que ya se comienza a hacer tradi-
cion. Por ahora, la aspirante por
el PRI, PAN, PRD y NA Karla
Fiesco, agradecio la invitacion
delos convocantes yhaaceptado.
Seguramente habra respuesta
positiva de su oponente Daniel
Serrano, postulado por parte de
Morena, PT y PVEM, y ambos
se estaran preparando. El balon
de este ejercicio democratico
guedaenlacanchadel IEEM, v
pintapara ponerse bueno.

Qlle a proposito del Dia de
las Madres, en laentidad suman
yva mas de 4 millones 840 mil
mujeres en ese estatus, de las
cuales 48 por ciento estan casa-
das, 23 por cientoviven en union
libre, 10 por ciento son viudas, 9
por ciento estan separadas, 7 por
ciento informaron estar solteras
y el 3 por ciento son divorciadas.
Destaca que solo 179 mil 127
madres pertenecen a alguna de
las cineco etnias originarias. s

11/05/24
Pag. 11



	C1.pdf
	C2.pdf



