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Contco dc gastos de precampana
scgun ¢l INE ¢qui¢n ha gastado mas?

Adriana Carbajal

A dos dias del cierre de las
precampanas en el Estado
de México, la precandidata
tinica de Morena por la gu-
bernatura, Delfina Gémez
Alvarez harealizadoel doble
deeventosmasivosque Ale-
jandra del Moral y gastado
el total de sus ingresos que
ascienden a 22 millones 380
mil 155.40 pesos, mientras
que la priista 28 millones
940 mil 236 pesos.

En el caso de la priista,
Alejandra del Moral Vela ha
realizado 125 eventos y de
los 28 millones 940 mil 236
pesos, se registra una dife-
rencia superior alos 700 mil
pesos entre lo que ha ingre-
sado y gastado.

Es importante indicar
que para esta etapa del pro-
ceso el Instituto Electoral
(IEEM), aprob6 un tope de
42 millones 835 mil pesos,
peroserdestedomingol2de
febrero cuando concluir 1a
etapa de las precampafias.

Alejandra del Moral
arranco con los eventos de
precampaiia el 18 de enero,
tras registrarse ante el Co-
mite Directivo Estatal como
la unica aspirante, mientras
que la maestra Delfina Go-
mez arranco el 14 de enero.

En el caso del PRI, la
precandidata ha invertido
mAs recursos en propagan-
da en la via publica con 17
millones 789 mil 231 pesos,

mientrasquelaprecandida-
tatinicapor Morena, Delfina
Gomez gasto 10 millones 68
mil 599.99 pesos.
Conforme al ultimo re-
porte - del Instituto Nacio-
nal Electoral (INE) hasta el
del 10 de febrero- 1a can-
didata Alejandra del Moral
Velaingres6 29 millones 698
mil 670 pesos y gastd 28 mi-
llones 940 mil 236 pesos.

Iniciasegumdaetapa
El tope de gastos para esta
etapa es de 42 millones 835
mil 15.69 pesos, de los que
el INE reporto 125 eventos y
que la precandidata destino
6 millones 875mil 278 pesos
en propaganda, 2 millones
320 mil en propaganda ex-
hibidaensalasdecine, 1 mi-
116n 740 mil en redes socia-
les vy propaganda exhibida
en paginas de internet, 139
mil 200 pesos en produc-
cion de mensajes para radio
y television, ademas de 76
mil 526 pesos en operativos
de la precampaiia.
Esasiquelaprecandida-
ta del PRI ha ingresado mas
recursos, muestra de ello es

Se ha realizado el doble de eventos masivas

(INFOBAECOM)

que hasta este dia suman 29
millones698 mil670.20 pe-
sos, de los que 22 millones
658 mil 977 pesos (76.30%)
son recursos locales, 7 mi-
llones de pesos de otros
ingresos (23.57%), 39 mil
692 pesos de simpatizantes
(13%).

Asimismo, a 27 dias
transcurridos la precan-
didata Morenista Delfina
Gomez se ha gastado 22
millones 380 mil 155 pesos,
atunycuandoel topeesde42
millones 835 mil 015 pesos

Tambiénhareportado88
operaciones eingresos de 22
millones 380 mil 155 pesos,
delos quese muestrael mis-
mo libro de gastos. Ademds
de 190 movimientos, regis-
tra245 eventos, dos casasde
precampaifia y una cuenta
bancaria.

De las aportaciones de
simpatizantes suman 97
mil 440 pesos, transferen-
cias y recursos federales 5
millones 300 mil pesos y
transferencias de recursos
locales 16 millones 982 mil
pesos, paradaruntotalde22
millones 380 mil 155 pesos.
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Toluca, Méx.— A solo dos
dias del cierre de las precam-
panas en el Estado de México,
la precandidatade Morenaala
gubematura, Delfina Gomez,
ha gastado22millones 380 mil
15540 pesos, mientras que
Alejandra del Moral reporto 28

42

MILLONES 835 MIL PESOS
es el tope presupuestal fijado
por el IEEM para precampanas.

millones 940 mil 236 pesos.
Cabe recordar que el instituto
electoral local aprobo un tope
de 42 millones 835 mil
Enelcasodel PRI, la precan-
didata ha invertido mas recur-

sosen propagandaen lavia pui-
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blica, con 17 millones 789 mil
231 pesos, mientras que la pre-
candidata de Morena gast6 10
millones 68 mil 59999 pesos.

Seguin el ultimo reporte del
10 de febrero, Del Moral des-
tin6 6 millones 875 mil 278 pe-
sos en propaganda; 2 millones
320 mil, en propaganda exhi-
bida en salas de cine; un mi-
ll6n 740 mil en redes sociales,
y propaganda exhibida en pa-
ginas de internet, 139 mil 200
en produccion de mensajes
para radio y television, ade-
mas de 76 mil 526 en opera-
tivos de la precampana.

En radio y TV, Delfina ha
gastado 223 mil 778 pesos, en
redes sociales y propaganda
exhibida en sitios web, 2 millo-
nes 299 mil 227; en operativos
de campania, 8 millones 614 mil
pesos, entre otros gastos. @



