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BUSCA PROMOVER CONSULTA DEL PRESUPUESTO PARTICIPATIVO

IECM pagarad $500 mil a 3 personas
que modelen en campaiia publicitaria

Requiere de dos hombres y una mujer altos, atléticos y musculosos

SANDRA HERNANDEZ GARCIA

El Instituto Electoral de la Ciudad
de México (IECM) prevé gastar mas
de medio millén de pesos para con-
tratar a tres personas con cuerpo
atlético, musculoso y de hasta 2
metros de altura para promover la
consulta del presupuesto participa-
tivo del préximo afio.

Su finalidad es contar “con un
servicio de talentos” para que dos
hombres y una mujer con dichas
caracteristicas representen per-
sonajes de luchadores, cuyo perfil
“debera contar con una actitud ani-
mada, simpdticay participativa pa-
ra ejecutar las distintas actividades
que se solicitardn en la campaiia”,
segtin la licitacién.

“Para desarrollar eficientemen-
te esta actividad se requiere la con-
tratacion del servicio de personas
que representen al personaje cen-
tral de la campaiia de difusion (...),
con caracteristicas fisonémicas es-
pecificas, experiencia y capacidad
artistica”, indica la convocatoria, la
cual prevé que las personas parti-
cipen en la realizacién de cipsulas
para radio, television, perifoneo,
sesi6n fotogréfica y diversos even-
tos puiblicos.

Los personajes tendrin que
portar una vestimenta especifica,
cuya manufactura -méscaras, bo-
tas, capas, pantis plateadasy licras
moradas-debera correr por cuenta
del prestador del servicio.

Asimismo, se prevé gastar 1.7
millones de pesos en servicios de

pautado en redes sociales como Fa-
cebook e Instagram para promover
la consulta, asi como actividades de
cultura civica y participacién ciu-
dadana con el fin de alcanzar a 3.5

Representardn a
luchadores con
actitud animada
Yy simpuditica,
segtin la licitacion

millones de cuentas entre el 6 de
eneroy el 19 de diciembre del préxi-
mo aifio. En tanto, en YouTube se
requieren anuncios para llegara 1.5
millones de reproducciones.

No todo es por las redes

También se busca licitar la aper-
tura de una cuenta publicitaria en
la red social X, en el perfil institu-
cional del IECM y el servicio de
activaciones en cruceros viales,
despliegue de lonas, volanteo y co-
locaci6n de carteles para promover
la consulta.

Si bien los seguros fueron eli-
minados en la Ley de Austeridad,
el IECM licitard uno colectivo de
accidentes personales para 700
empleados contratados bajo el ré-

gimen de honorarios, al conside-
rar que estan expuestos a riesgos
porque realizan labores en campo
para promover la consulta de presu-
puesto participativoy las asambleas
ciudadanas que se realizan en toda
la ciudad.

Para el préximo aifio, el [IECM
también tendr4 licitaciones debido
alaadquisicion de tarjetas electrd-
nicas y vales impresos de combus-
tible (gasolina), mantenimiento
preventivo y correctivo al parque
vehicular del instituto y compra de
al menos 12 mil 950 garrafones de
agua. También para el servicio de
limpieza de inmuebles propios y
arrendados, asi como contratacién
de la prestacién del servicio del se-
guro patrimonial para los bienes
propiedad del IECM.





