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Pagan millones en gorras, playeras, chalecos...

Hacen campanas

Pueden candidatas
del Edomex gastar
casi el doble

de lo de 2017

ERIKA HERNANDEZ

En los primeros tres dias de
la campana por la Guber-
natura del Estado de Méxi-
co, las candidatas gastaron al
menos 74 millones de pesos.

El derroche de recursos
se observo en los mitines
proselitistas de Alejandra del
Moral y Delfina Gomez, pues
se tratO de reuniones masivas
tapizadas de banderines, go-
rras, camisas, playeras, chale-
cos y sombrillas, que es en lo
que mas gastan los partidos
politicos en campanias.

Las abanderadas tendran
un tope de gastos para los 59
dias de campana de 448 mi-
llones 801 mil 622 mil pesos,
casi el doble de lo permitido
en el 2017,

El PRI, PAN, PRD y Pa-
nal reportaron al INE por los
primeros tres dias una in-
version de 43 millones 608
mil pesos para su candidata
Alejandra del Moral, es decir,
mas de 14.5 millon::‘s al dia.
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TOMAN BANDERA. Ya seandel PAN, PRI, PRD o Panal, en los mitines de Alejandra del Moral
todos sus seguidores obtienen camisetas, gorras, banderines y otros articulos promocionales.

Alfredo Moreno



Del total, 22 millones 546

mil pesos fueron para propa- Recursos que las dirigencias nacionales

ganda utilitaria. A manos llenas  podran inyectar para sus candidatos:
La coalicion Va por el Es-

tado de México ha apostado ESTADO DE MEXICO COAHUILA

por la difusion en redes so- i .

ciales y portales en internet, Tope de gastos para la campania Tope de gastos para campafia

gasto que suma 14 millones por la Gubernatura: por la Gubernatura:

de pesos. $448.8 millones $56 millones 540 mil
Mientras que en otro tipo d @'9‘ l s ’

de propaganda, como publi- PRI, PAN, PRD y PANAL: ¥ NS B

caciones, bardas, mantas, en-
tre otros articulos, su gasto
fue de 4.8 millones de pesos.

Por su parte, Morena, PT
y PVEM invirtieron en tres
dias al menos 31 millones
772 mil pesos en su candidata
Delfina Gomez, de ese mon-
to, las dirigencias morenistas
han aportado 25 millones.

Contrario a la priista, los
estrategas de Gomez han op-
tado por promocionarla en
espectaculares y parabuses,
rubro al que asignaron 15.3
millones de pesos.

Pese a que sus actos pro-
selitistas también estan satu-
rados de playeras, gorras y
banderines, los partidos re-
portan un gasto de 5.5 millo-
nes, y en propaganda diversa
6.7 millones.

Ambas candidatas repor-
tan entre 225 mil y 1.5 millo-
nes de pesos en gastos opera-
tivos de campana, lo que in-
cluye la logistica de sus actos,
salarios a personal eventual,
renta de inmuebles y trans-
porte, seguridad privada o
estudios de opinion o diag-
nosticos.

Actualmente los partidos
tienen tres dias después de
realizado el pago o la contra-
tacion para reportarlo al sis-
tema de fiscalizacion del INE.

EMPRESAS

BENEFICIARIAS

De los 74 millones de pesos
que han gastado las candida-
tas a la gubernatura del Esta-
do de México, tres empresas

*Y hasta $28.5 millones aportados por simpatizantes
o militantes

1Los simpatizantes de la morenista De

morena

Morena:

P

brillas en los mitines de la también abanderada del PT y el PVEM.

acaparan el 41 por ciento de
€S0S TeCursos.

En el caso de la aspirante
priista, la agencia y consulto-
ra en estrategias de comuni-
cacion Socialand Media Solu-
tions ha obtenido 14 millones
por sus servicios. En internet
aparece como una empresa
ligada a capital espafiol.

Los partidos que impul-
san a Del Moral también han
dado 11.9 millones a Comer-
cializadora Eldant, quien sur-
ti6 la propaganda utilitaria.

Mientras que el equipo
de los morenistas, ha entre-
gado el 45 por ciento su gas-
to, 11.3 millones, a la empre-
sa Naranti México, de origen
michoacano y propietaria de

estructuras para espectacula-
res y parabuses.

Y EN COAHUILA

El PRI, PAN y PRD informa-
ron al INE que en tres dias
de campana han erogado 5
millones 885 mil pesos en el
proselitismo de su candidato
Manolo Jiménez.

Aligual que en el Estado
de México, la propaganda
utilitaria es el principal gas-
to, con 2.8 millones, seguido
por operativos de campana y
propaganda diversa, con 1.2
millones en cada rubro.

Por su parte, el abandera-
do morenista, Armando Gua-
diana, reporto en ese mismo
plazo un gasto de 2 millones

Ifina Gdmez obtienen chalecos, gorras, playeras o som-

696 mil pesos, de ese monto,
el 61 por ciento se ha destina-
doaespectacularesy el 17 por
ciento a propaganda utilitaria.
En esa entidad, el tope de
gastos de campana es de 56
millones 540 mil pesos para
los candidatos.

Jorge Ricardo
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