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Aprovecha IEEM el uso de la tecnologia

Toluca, Méx - Debates organizados por el
Instituto Electoral del Estado de México,
gue fueron transmitidos en mayo pasado
por el canal oficial de YouTube del IEEM,
han sido vistos por mas de 229 mil perso-
nas, lo que demuestra que la tecnologia
ayuda en la democracia.

En los debates, organizados para
la Eleccion de Diputaciones y Ayunta-
mientos 2024, fueron vistos por una
audiencia mas amplia gracias a las re-
des sociales y al uso de la tecnologla
de video en streaming. Dicha audiencia
incluye a personas con diversidad fun-
cionaly a residentes de zonas alejadas,
incluso de otros paises.

De acuerdo con el Reporte Final de
Debates publicos electorales entre las
candidaturas a diputaciones Locales
y Presidencias Municipales, elaborado
por la Direccion de Partidos Politicos
(DPP) del IEEM; en total, se llevaron a
cabo 36 encuentros que fueron trans-
mitidos en vivo por el canal oficial de
YouTube del Instituto, bajo dos moda-
lidades: presencial (27) y virtual (9). En
ellos participaron 108 candidaturas: 50
mujeres y 58 hombres.

Ala fecha, los debates registran un
total de 229 mil 668 vistas. La organi-
zacion de los debates estuvo a cargo de
los 88 Comités Especiales para la Orga-

nizacion de Debates Publicos Electora-
les (CEQOD), de los Consejos Distritales
(7) y Municipales (81). EL detonante para
iniciar el proceso de organizacion siem-
pre fue la solicitud realizada por parte
de alguna candidatura. Fue en los co-
mités, y conforme con los Lineamien-
tos para la Organizacion, Realizacion y
Difusion de Debates Publicos Electo-
rales, entre las candidaturas a Diputa-
ciones y presidencias municipales, en
los procesos electorales locales en el
Estado de Mexico, gue las candidaturas
acordaron la dindmica de participacion,
la persona moderadora y los temas a
exponer.
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Debates del EdoMéx tuvieron mas de 229 mil visitas: IEEM

Adriana Carbajal

Losdebates publicoselecto-
ralesorganizadosporellns-
tituto Electoraldel Estadode
México (IEEM) parala elec-
cidn pasada lograron captar
una audiencia mas amplia,
registrando un total de 229
mil 668 vistas.
Estelogrosedebeengran
parte al uso de tecnologias
de video en streaming y
redes sociales, que permi-
tierona personascondiver-
sidad funcional, residentes
de zonas alejadas e incluso
espectadores internacio-
nales seguir los eventos en
tiempo real.
DeacuerdoconelRepor-
te Final de Debates Publicos
Electorales, elaboradoporla
Direccionde PartidosPoliti-
cos (DPP) del [EEM, se lle-
varon a cabo 36 encuentros

transmitidos en vivo por el
canal oficial de YouTube del
Instituto.

De estos, 27 fueron pre-
senciales y 9 virtuales, con
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Debates publicos electorales organizados por el IEEM

la participacion de 108 can-
didaturas, compuestas por
50 mujeres y 58 hombres.
La organizacién de estos
debates fue posible gracias

Pora que caeate,

iVeta!

a los 88 Comités Especia-
les para la Organizacion de
Debates Publicos Electora-
les (CEOD) de los Consejos
Distritales y Municipales.

CAMPyD

facilitaron el ac-

La solicitud de algu-
na candidatura iniciaba el
proceso de organizacion,
donde se consensuaban la
dindmica de participacion,
la moderacion y los temas
adebatir.

Plataformas

Plataformas como
You'Tube no solo

ceso a los debates en
cualquier momento
v lugar, sino que
también permitieron
generar un registit
histérico de los en-
CUentros v sus vistas.

Es asi que los 17 topicos
acordados abarcaron una
amplia gama de preocu-
paciones ciudadanas, tales
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como: seguridad y justicia,
economia y empleo, salud,
servicios piiblicos, juven-
tud y deporte, desarrollo
social, educacidn, combate
a la corrupcion, cultura y
recreacion, desarrollo sus-
tentable, infraestructura
municipal, igualdad sus-
tantiva de género, partici-
pacion, politica y gobierno.

Asimismo, equilibrio
ambiental v agua potable,
grupos vulnerables, tala
clandestina y desarrallo
agropecuario.

Ladifusiony transmision
de los debates estuvo a car-
go de la Unidad de Comu-
nicacion Social del [EEM,
mientras que la logistica fue
responsabilidad de 1a DPP.

Los encuentros pre-
senciales se realizaron en
el estudio de television
del Centro de Produccién
Audiovisual (CePAV) del
IEEM, v los debates vir-
tuales se llevaron a cabo
a través de StreamYard,
también gestionados por
el personal del CePAV.
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FORTALECEN TECNOLOGIA Y REDES
SOCIALES DEBATES PUBLICOS
ELECTORALES DELIEEM. A 1z fecha,
las visualizadones de los debates
en el canal oficial de YouTube del
[EEM suman mas de 229 mil. Enlos
debates, que se llevaron a cabo en
mayo pasado, se abordaron 17 temas
distintos. Los Debates Piblicos Elec-
torales, organizades por el Institute
Electoral del Estado de México (ITEEM)
para la Eleccidn de Diputaciones y
Ayuntamientos 2024, fueron vistos
por una audienda mas amplia gra-
dasa las redes sociales v aluso de

1a tecniologia de video en strearning.
Dicha audiencia incluye a personas
con diversidad fundonaly a resi-
dentes de zonas alejadas, induso

de otros pafses, De acuerdo con el
Reporte Final de Debates publicos
electorales entre las candidaturas a
Diputaciones Locales v Presidencias

ma | By | CA MPyD

Municipales, elaborado por la Direc-
ddn de Partidos Politicas (DPP) del
[EEM; en total, se llevaron a cabo 36
encuentros que fueron transmitidos
en vivo por el canal ofidal de You-
Tube del Instituto, bajo dos moda-
lidades: presencial (27) yvirtual (9).
En ellos participaron 108 candida-
turas:50 mujeres y 58 hombres, Ala
fecha, los debates registran un total
de 229 mil 668 vistas, La organiza-
ddn de los debates estuvo a cargo
de 10588 Cornités Especiales parala
Organizacidn de Debates Piblicos
Electorales (CEOD), de los Consejos
Distritales (7) y Munidpales (81). El
detonante para inidar el proceso de
oIganizadon siempre fuela solid-
tud realizada por parte de alqguna
candidatura, Fue en los comités, y
conforme conles Linearmientos para
la Organizacion, Realizacion v Difu-
sion de Debates Publicos Electorales,
entre las candidaturas a Diputado-
nes y Presidendas Munidpales, en
los procesos electorales locales en el
Estado de México, que las candidatu-
ras acordaron la dindmica de parfici-
pacidn, la persona moderadora y los
temas a exponer. Impulso/Toluca
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0s Debates Plblicos
LEIedorales, organizados

por el Instituto Electoral
del Estado de México (IEEM)
para la Eleccién de Diputacio-
nes y Ayuntamientos 2024, fue-
ron vistos por una audiencia
mas amplia gracias a las redes
sociales v al uso de la tecnolo-
gia de video en streaming.
Dicha audiencia incluye a per-
sonas con diversidad funcional
yaresidentes de zonas alejadas,
incluso de otros paises
De acuerdo con el Reporte
Final de Debates publicos elec-
torales entre las candidaturas a
Diputaciones Locales y Presi-
dencias Municipales, elaborado
por la Direccién de Partidos Po-
liticos (DPP) del IEEM; en
total, se llevaron a cabo 36 en-
cuentros que fueron transmiti-
dos en vivo por el canaloficial
de YouTube del Instituto, bajo
dos modalidades: presencial
(27) y virtual (9). En ellos par-
ticiparon 108 candidaturas: 50
mujeres y 58 hombres.
A la fecha, los debates registran
un total de 229 mil 668 vistas.
La organizacién de los debates

Fortalecen Tecnologia y Redes Sociales
Debhates Piublicos Electorales del IEEM

* A la fecha, las visualizaciones de los debates en el canal oficial de YouTube
del IEEM suman mds de 229 mil.
* En los debates, que se llevaron a cabo en mayo pasado,se abordaron 17 temas

distintos.

estuvo a cargo de los 88 Comi-
tés Especiales para la Organiza-
cion de Debates Publicos
Electorales (CEOD), de los
Consejos Distritales (7) y Mu-
nicipales (81). El detonante
para iniciar el proceso de orga-
nizacién siempre fue la solici-
tud realizada por parte de
alguna candidatura,

Fue en los comités, y conforme
con los Lineamientos para la
Organizacion, Realizacion y
Difusion de Debates Pliblicos
Electorales, entre las candidatu-
ras a Diputaciones y Presiden-
cias  Municipales, en los
procesos electorales locales en
el Estado de México, que las
candidaturas acordaron la dina-
mica de participacion, la per-

sona moderadora v los temas a
EXpOnEL.

Siempre por acuerdo de las re-
presentaciones de cada candi-
datura, se consensuaron queé
topicos se abordarian en los en-
cuentros; de acuerdo con el Re-
porte Final referido, estos
fueron un total de 17: 1) Segu-
ridad y Justicia; 2) Economia y
Empleo; 3) Salud; 4) Servicios
piiblicos; 5) Juventud y De-
porte; 6) Desarrollo Social; 7)
Educacién; 8) Combate a la co-
rmupeién; 9) Cultura v Recrea-
cibn; 10 Desarrollo
sustentable; 11) Infraestructura
municipal; 12) Igualdad sustan-
tiva de género; 13) Politica ¥
Gobierno; 14) Equilibrio am-
biental y Agua Potable; 15)

Grupos vulnerables; 16) Tala
clandestina y 17) Desarrollo
AZIOPECUArio.

La transmision y difusion de los
debates, fue responsabilidadde
la Unidad de Comunicacién
Social del IEEM, mientras que
los aspectos logisticos estuvie-
ron a cargo de la DPP.

Los debates se llevaren a cabo
en diferentes horarios v gracias
a la tecnologia y a las redes so-
ciales, fie posible transmitir en
vivo hasta tres simultinea-
mente.

Los encuentros presenciales se
desarrollaron en el estudio de
television del Centro de Pro-
duccidn Audiovisual (CePAV)
del IEEM y aquellos que fueron
a distancia se llevaron a cabo

viala plataforma de transmision
de video en vivo StreamYard,
también a cargo de personal del
CePAV.

Gracias a plataformas como
YouTube, se facilitan las con-
sultas de los debates, en cual-
quier momento y lugar, v,
ademas, es posible generar un
registro histérico tanto de los
encuentros como del ntimero de
vistas que tienen, lo que abona
a la transparencia y a la maxima
publicidad de la informacion,
dos de los principios del Insti-
tuto.

Todos los videos de los Debates
Piblicos Electorales 2024estan
disponibles en https://sistema-
selec.ieem.org. mx/debates-pu-
blicos-2024/.

Para mayor informacion puedes
consultar las cuentas de las
redes institucionales del IEEM
en YouTube v Facebook (IEEM
Oficial); en Twitter ¢ Instagram
identificadas como
@IEEM_MX; llamar al Centro
de Orientacion Electoral (COE)
al 800 712 4336 o enviar un
mensaje de WhatsApp al 722
T84 9978,
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Fortalece IEEM debates
publicos con tecnologia

Los Debates Publicos Electorales, organizados
por el Instituto Electoral del Estado de México
(IEEM) para la Eleccién de Diputaciones y
Ayuntamientos 2024, fueron vistos por una
audiencia mas amplia gracias a las redes socia-
les y al uso de la tecnologia de video en strea-
ming. Dicha audiencia incluye a personas con
diversidad funcional y a residentes de zonas ale-
jadas, incluso de otros paises

De acuerdo con el Reporte Final de Debates
piblicos electorales entre las candidaturas a
Diputaciones  Locales y  Presidencias
Municipales, elaborado por la Direccién de
Partidos Politicos (DPP) del IEEM; en total, se lle-
varon a cabo 36 encuentros que fueron transmiti-
dos en vivo por el canal oficial de YouTube del
Instituto, bajo dos modalidades: presencial (21) y
virtual (9). En ellos participaron 108 candida-
turas: 50 mujeres y 58 hombres.

A la fecha, los debates registran un total de 229
mil 668 vistas.

La organizacién de los debates estuvo a cargo de
los 88 Comités Especiales para la Organizacién
de Debates Piblicos Electorales (CEOD), de los
Consejos Distritales (7) y Municipales (81). El
detonante para iniciar el proceso de organiza-
cion siempre fue la solicitud realizada por parte
de alguna candidatura.

Fue en los comités, y conforme con los
Lineamientos para la Organizacién, Realizacién y
Difusién de Debates Publicos Electorales, entre
las candidaturas a Diputaciones y Presidencias
Municipales, en los procesos electorales locales
en el Estado de México, que las candidaturas
acordaron la dindmica de participacién, la perso-
na moderadora y los temas a exponer.

Siempre por acuerdo de las representaciones de
cada candidatura, se consensuaron qué tépicos
se abordarian en los encuentros; de acuerdo con
el Reporte Final referido, estos fueron un total de
17: 1) Seguridad y ]Justicia; 2) Economia y
Empleo; 3) Salud; 4) Servicios piblicos; 8)
Juventud y Deporte; 8) Desarrollo Social; 7)
Educacién; 8) Combate a la corrupcion; 8)
Cultura y Recreacion; 10) Desarrollo sustentable;
11) Infraestructura municipal; 12) Igualdad sus-
tantiva de género; 13) Politica y Gobierno; 14)
Equilibrio ambiental y Agua Potable; 15) Grupos
vulnerables; 16) Tala clandestina y 17) Desarrollo
agropecuario.

La transmisién y difusién de los debates, fue res-
ponsabilidad de la Unidad de Comunicacién
Social del IEEM, mientras que los aspectos logis-
ticos estuvieron a cargo de la DPP.
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