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La aliancista invierte en promedio 1.3 millones de pesos por aparicion piblica, mientras que su contrincante
morenista desembolsa 361 mil, de acuerdo con informes de Rendicion de Cuentas y Fiscalizacion del INE
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Reportaje
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CIUDAD DEMEXICO

eseaquelapriistaAle-
jandra del Moral ha
gastado 50 por cien-
to mds recursos que
la morenista Delfina
Gomez, éstaharealizado casitres
veces mas eventos que su opo-
nente. Mientras que la candida-
tadelaalianza Va por Estado de
México invierte en promediol.3
millones de pesos por aparicién
publica, laabanderada de Juntos
Haremos Historia desembolsa
361 mil poractividad electoral.
Aun mes de iniciadala con-
tienda por la gubernatura
de Edomex, Alejandradel Moral
ha pagado 121.9 millones de pe-
sos para difundir sus propuestas
yoperar sus gastos de campana.
Por su parte, la ex secretaria de
Educacién federalhainvertido81
millones 47 mil pesosenloqueva
de procesoelectoral.
De acuerdo conlos informes
de Rendicién de Cuentas y Fis-

Estado de México

Del Moral gasta 50% mas y
Delfina realiza el triple de mitines

calizacién del Instituto Nacional
Electoral (INE), lapriistahare-
portado més gastos que ingresos,
loque hallevado asuequipoare-
gistrarun balance de menos 990
mil pesos durante los primeros
30 dias de lacampaiia. Lamore-
nistaregistraunbalance negati-
vo de 127 mil pesos.

Pese aque Alejandra del Mo-
ral es la candidata que méds ha
gastado enlo que va del proce-
so electoral, cuenta con un me-
nor nimero de actos ptuiblicos
reportados ante el INE que su
contrincante morenista.

Las bases de datos sefialan
que la exsecretaria de Desarro-
1lo Social de Estado de México
harealizado 85 eventos con sim-
patizantes y poblacién en gene-
ral; sin embargo, esa cifraes 60
por ciento menoralos 224 actos
que contabilizan las autorida-
des electorales parala campana
de Delfina.

Sise toma en cuenta el gas-
to total reportado por ambos
equipos de campafia, se observa
que cada acto publico de lare-
presentante de la alianza Va por
Edomex tiene un costo 1.3 millo-
nesde pesos, mientras quelamo-
renista desembolsa 361 mil por
cada aparicién.

Otro rubro publicado por el
INE se refiere alos mitines y re-
uniones que hansido cancelados.
En este caso, Delfina Gémez su-
ma 98 actos que no se realizaron
y todos éstos fueron reportados
por el Partido Verde Ecologista
de México, mientras que el Par-
tido del Trabajo y Morena regis-
tran saldo blanco; por su parte,
Del Moral suma27.

Desembolso porrubros
Oficialmente, el periodo de cam-
pafasinicié el pasado 3de abrily
losdosequipos podranusarhasta
448.8 millonesdepesosalolargo
de los dos meses de elecciones.
De estamanera, el INE determi-
né que ambas candidatas tienen
untope diariode gastosde 7.6 mi-
llones de pesos.

Durante el primer mes de tra-
bajo, Alejandra del Moral regis-
tré un promedio por jornada de
4.2millones de pesosgastadosen
susactos de campafay contrata-
cién de propaganda en diversos
rubros, mientras que Delfina G6-
mez mantiene un perfilméasbajo
conunamediade 2.8 millones.

Lanotable desventajaque pre-
senta Alejandradel Moral en di-
versas encuestas realizadas por
diferentes empresas ha orillado

aquesu equipo de campafiades-
tine mas recursos desde el inicio
de lacampana paraincrementar
la presencia de su candidata en
redes sociales, en espectaculares
ybardas por todala entidad.

Sin embargo, los administra-
doresde Del Moral han preferido
ser mesurados en el primer mes
de campana, pueslos121.9 millo-
nes de pesos representan apenas
27.1por ciento de los 448.8 millo-
nes de pesos que el INE aprobé
como tope de campafa para el
presente proceso electoral.

Los reportes del INE mues-
tran que la priista ha gastado
43.3 millones de pesos enlapro-
paganda en via piblica, es decir,
anuncios espectaculares, inter-
venciéndebardas yanuncios en
transporte publico.

Tan solo este apartado cubre
35 por ciento de todos los gastos
reportados hastael momento.

Otros rubros donde la alianza
conformada por PRI, PANy PRD
ha desembolsado unafuerte can-
tidad de dinero esenla propagan-
dageneral (317 mdp),lautilitaria
como gorras, lapicerosy playeras
(261 mdp); lacontratacién de es-
paciosenredessocialesysitiosweb
(16.3mdp),ylacontrataciénde co-

En el caso de lamorenista, los
gastos se fundamentaron princi-
palmente en propagandageneral
con 29.2mdp, lacomprade espa-
cios para anuncios espectacula-
res, rentade bardasy colocacién
de mantas con 19.6 mdp, la pro-
pagandaunitariacon18 millones
yotros gastos operativosde cam-
pafacon7.6 millones.

“No son invencibles”

Durante un mitin en Nezahual-
cdyotl, la abanderada de Va por
el Estado de México refrendé el
compromiso que tiene conlaso-
ciedad civil rumbo ala eleccion.

“No son invencibles (More-
na), no importa cuéntos apoyos
socialesentreguen,lagente noes
tonta, sabe de susderechosyestd
ennosotrosdevelaresaconscien-
ciapara poder sacaralasociedad
adelante”, dijo Del Moral.

Por su parte, tras recorrer La
Pazy Tepetlaoxtoc, Delfina Go-
mez se comprometié a evitarla
intermediacion en el sector agri-
colayapoyar directamente alos
campesinos, ademas de promo-
ver el mercado regional para co-
mercializar mejor los productos
que se siembran en el estado. s
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