MILENIO

El emecista Jorge Alvarez Méynez va rezagado
en plataformas digitales, pero supera a ambas candidatas
en “alegria” como sentimiento dominante

MilenlA, reporte semanal

Claudiareina en

Facee Instagram,
Xochitl en TikTok y X

.
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un mes del arran-

que delas campafias
presidenciales, la
candidatadela coa-

licién obradorista,

Claudia Sheinbaum, domina en
Facebook, YouTube e Instagram
através de interacciones en las
que prevalece una emocién de
“confianza”, mientras que la as-
pirante opositora Xéchitl Galvez
tiene mas exposicién en TikTok
yX (antes Twitter) conunainter-
locucién marcadapor el “encjo”.
. Y aunque el emecista Jorge
Alvarez Mdynez va rezagado
enlas redes, supera alas candi-
datas en “alegria” como senti-

ficadas como reactivas: “sorpre-
sa” en 5.33 por ciento; “precau-
cién”,13.33.

La distribucién

Instagram y Facebook son las
plataformas donde mds conteni-
doshan concentradolosasesores
digitales delas campafias;alapri-
mera han destinado 142 mil 942
de sus publicaciones, 50.87 por
ciento del posteo total.

Alasegundallegaron 136 mil
727 post, que representan 48.66
porciento;juntas, estas dosredes
han captado99.53 porcientodelos
contenidos proselitistas.

Elresto se distribuye de la si-
guiente manera: 590 publicacio-
nes en YouTube (0.2 por ciento),
499 en TikTok (0.17) y 290 en X
(0.1); sinembargo, estas tresredes
generaron 8742 por ciento delas
interacciones.

miento dominante. = En YouTube los can-
Asilo revelael repor- MilenlA e publicaron 520
te semanal de MilenlIA, videos; aunque casi la
Central de Datos e In- mitad —224— son de
teligencia Artificial, que Jorge Alvarez Mdynez,
identificé las emocio- éste generd el menor ni-
nes que gravitan en 376 mero de interacciones,
millones de interaccio- poco mas de 5 millones,
nesderivadas de 289 mil esdecir, 3.37 por ciento.
980 publicaciones que Enesared eldominio
hacen alusién alos can- es de Sheinbaum, que
didatos presidenciales subié el menor niimero

en las cinco plataformas sociales
mencionadas.

Deacuerdo conlaexploracién
de datos extraidos por el algo-
ritmo, en 44.48 por ciento de di-
chas interacciones se proyecta
una emocion negativa: “enojo”,
13.66; “disgusto”,12.66; “miedo”,
11.66,y “tristeza”, 7.

Pero también hayun segmen-
to amplio, de 36.33 por ciento —
mas de un tercio del total— delas
interacciones enlas que domina
un sentimiento positivo: “ale-
gria”, 16 por ciento; “confianza”,
20.33.

Por otro lado, un significativo
18.66 por ciento de los usuarios
experimentd emociones identi-

devideos, 145, pero obtuvo 111.6
millones de interacciones, que
significan 73.76 por ciento de to-
daslasquehangeneradolas cam-
panasen YouTube.

Galvez public6 151 videos, que
provocaron 34.6 millones de in-
teracciones, lo cual representa
22.86 por cientodel total.

TikTok es la otra plataforma
de videos ala que han dedicado
parte de sus contenidos los equi-
posde campana; segun el Institu-
to Nacional Electoral (INE), esla
red alaquelosjévenes internau-
tas mexicanos acuden principal-
mente enbuscade informacién
noticiosa.

Endichared quien dominaes

X6chitl Galvez, tanto en nimero
devideograbaciones publicadas,
quellegaron en el primer mesde
campana a 244 (48.89 por cien-
to) como en interacciones gene-
radas de dichas publicaciones,
que fueron 90.4 millones (56.04
porciento).

X (antes Twitter) esla tercera
red que genera mas interaccio-
nes con menos posteo, en donde
los equipos de campaiia han des-
tinado 290 contenidosyenlaque
también saca ventajala candida-
taopositoraen cuanto alaefecti-
vidad de sus publicaciones: con
96 post, Galvez consigui6 29.8
millones de interacciones.

Por su parte, Shienbaum efec-
tué en X 91 publicaciones, de las
cuales se desprendieron 26 mi-
llonesdereacciones.

El campedn en X es Alvarez
Maéynez, al menos en nimerode
publicaciones, con 103; no obs-
tante, nohatenido muchasuerte
con las interacciones, pues solo
hatenido 269 milimpresiones.

En Instagram el éxito es de
Claudia Sheinbaum: con 91 mil
136 publicaciones ha logrado
14.11 millones deinteracciones.

Con poco mas de la mitad de
las publicaciones dela monrenis-
ta, en segundo lugar vala oposi-
toraXochitl Galvez, quien con43
mil 357 postcosechd 8.89 millo-
nesde interacciones.

Alvarez Mdynez invirtié 8 mil
450 postsen Instagram y obtuvo
menos de 700 mil reacciones.

En Facebook, el liderato es de
nuevo de Sheinbaum, que alcan-
z6la cifra de 85 mil 200 publica-
ciones, de las cuales derivaron
14.08 millones de interacciones.

Conlamitadde posts—43 mil
99—, lahidalguense Gélvez tiene
el segundo sitio, donde logr6 8.8
millones de interacciones.

Impacto emocional

Pero lalectura que mas intere-
sa a los estrategas digitales de
las campafias son las emociones
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Sheinbaum y Gilvez: duelo de videos

Mientras que la morenista aventaja en interacciones de YouTube, la panista

domina en TikTok
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Aunque Claudia lleva mano en Facebook e Instagram, Xochitl genera mas
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Claudia genera mis reacciones positivas

El contenido relacionado con la morenista lidera las interacciones
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Xéchitl propicia mas interacciones negativas

La panista provoca enojo, el aspirante naranja disgusto y la oficialista atrae
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Entre 10 y 20 por ciento de las conversaciones muestran precaucion y pocos
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ocasionadas por sus conteni-
dos. Como ya sefialamos, 20.33
por ciento de las 376 millones
de interacciones desataron sen-
timientos de “confianza”, 16
por ciento “alegria”, 13.66 “eno-
jo”,13.33 “precaucién”, 12.66
“disgusto”,11.66 “miedo”, 7 “tris-
teza”y5.33 “sorpresa”.

Durante el debate presiden-
cial, Claudia Sheinbaum generé
80 por ciento de sentimientos
positivos y tuvo 15 puntos de re-
acciones negativas.

Xoéchitl Galvez provoed 50 por

Xochitl Galvez

5_°a

Alvarez Maynez

ciento de expresiones de apoyo
y 40 de rechazo; Jorge Alvarez
Madynezrecibié 60 por ciento de
buenas vibrasy15 puntos de sen-
timientos adversos, revelael re-
portede MilenIA.

Enlas dos horasde discusion,
la candidata morenistaimpulsé
lamayor cantidad de conversa-
cionesen FacebookyX, mientras
laaspirante delacoalicién oposi-
toraaventajé en TikTok, YouTu-
be e Instagram. s

Con informacién de: Omar Cordero



DEBATE REVIENTA LAS REDES SOGIALE

LLUEVEN MEMES Y CRITICAS
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AUNQUE LAS CIFRAS OFICIALES de la cobertura las tendra que dar el Instituto Nacional Electoral, al cierre del
primer debate presidencial, la red social X, antes Twitter, habia reportado que aproximadamente 219 mil personas
estuvieron conectadas durante la transmisién, mientras que YouTube tuvo una audiencia de 328 mil espectadores

POR IVONNE MELGAR
Ivonne melgar@gimm.corm.mx

El primer debate presidencial reven-
16 1as redes sociales y, auque las cifras
oficiales de cobertura las tendran que
dar a conocer el INE, se calcula que, al
cierre del debate, la redes social X, an-
tes Twitter, habfa logrado 219 mil per-
sonas conectadas y YouTube 328 mil.
Los candidatos presidenciales contaron
en redes sociales su participacién en el
primer debate desde su llegada al INE.

Jorge Alvarez Mdynez destacé que iba
de lamano de su hijo Luciano conla eti-
queta #PresidenteMdynez.

Xdchitl Gdlvez contd que iba acom-
paiada de victimas del Colegio
Rebsamen, la Linea 12 del Metro, desa-
basto de medicamentos y personas
desaparecidas.

Claudia Sheinbaum lo hizo compar-
tiendo una fotograffa de 1a mano de su
esposo, con el comentario de que tenfa
las mejores propuestas y que habria de
ganarel debate.

En sus respectivas cuentas de X fue-
ron transmitidas sus respuestas, criticas
y los momentos en que se auxiliaron por
carteles en los que hacfan sefialamien-
tos a sus adversarios.

Del enfrentamiento entre las candi-
datas, destacaron las etiquetas de #Men-
tirosa, sefialamiento que Sheinbaum le
hizo a Gdlvezy la de #+DamadeHielo que

Acta lalanaA A la maranices

Dra. Claudia Sheinbaum
@Claudiashein

Llegamos. Tenemos las mejores
propuestas y el amor del pueblo.

A |
iVamos a ganar el debate!

Xéchitl Gélvez Ruiz

@XochitiGalvez

Para este primer #£DebateINE he invitado
y me acompanan presencialmente en

el auditorio: Mireya, mama de Paola, una de las nifas

Fotos: Especial

De la mano de Luciano vamos a ganar
este partido. Estamos listos, México
#DebatelNE

Jorge Alvarez Méynez
g @AlvarezMaynez
‘4

fallecidas por el colapso del Colegio Rébsamen. Maria #PresidenteMaynez
Isabel, mamd de Brisa, una nifia que sufre por cancer.

POSTURAS NO SE HACEN ESPERAR

Mexicanos Contra la Corrupcién Revolucién 3.0 Felipe Calderdn

@MXvsCORRUPCION

En el #DebatePresidencial la candidata @
Claudiashein acaba de decir que su Tianguis Digital
transparentd los contratos de la COMX. Revisamos
como funcionaba esa plataforma y encontramos que
en 5 anos no han transparentando un solo contrato.
https://contralacorrupcion.mx/7-de-cada-10-d...

@Revolucion3_0

#DebatePresidencial2024 || El diputado Gerardo
Ferndndez Norofia (@femandeznorona) ofrecié una
breve conferencia de prensa en las instalaciones
del @INEMexico en donde asegurd que ha visto

el crecimiento politico de Claudia Sheinbaum (@
Claudiashein).

AlmaDeliaMC

@AlmaDeliaMC

Debacle presidencial.No quiero votar por nadie, qué
bajon. Y qué mal formato.

INE México

@@INEMexico

Concluye el primer #DebateINE, el @NEMexico
agradece a la ciudadania su participacion en este
encuentro.

@FelipeCalderon

@Claudiashein vuelve a mencionarme. Tienen una
obsesion enfermiza conmigo. Me les aparezco en
sus pesadillas! La verdad es que #estanciasinfantiles
fue un programa premiado por la @ONU_es como
el mejor en favor de educacién temprana y empleo
femenino. Habla de corrupcidn, como su jefe, sin
pruebas. Corrupcion la de los hijos del presidente y
sus primos! No olvidar que las estancias permitieron
el empleo de mds de 550,000 madres la mayoria
solteras, y otro tanto nimero de nifios.




Aeaa e rvas Al ) aa s asassmatena savat M

éstalelanz6 alamorenista.

En diversos momentos se crearon
otros hashtags sobre temas abordados
particularmente por las abanderadas
como #lvermectina, Lineal2delMe-
tro, #Doctora, #Xdchitlyaperdid, #Xo-
chitlPresidenta2024, +SecayoClaudia,
+ClaudiaPresidenta, +Maynez, #Chochil,
+XochitlGanoelDebate y #+ClaudiaArra-
saEnElDebate y #Ganamos que los tres
se lo adjudicaron.

Al cierre del acto hubo también eti
quetas que aludian a un balance ad-
verso por el desempefio de las tres
candidaturas, como +PobreMéxico y
+LesValemosMadres en referenciaala
omisién del problema del desabasto de
medicamentos.

Debido a que la candidata de la opo-
sicién cerré con un mensaje en el que
colocd el Escudo de la Bandera Nacional
al revés, este episodio se hizo tendencia
con el #EscudoNacional.

El dirigente de Morena, Mario Delga-
do, usé la imagen de ese yerro de Gal-
vez para mofarse. “La propuesta de la
candidata del #PRIAN: poner a Méxi
co de cabeza. +NoAUnMéxicoDeCabe-
za, #ClaudiaPresidenta #DebateINE y
+ClaudiaGanaDebate™

La abanderada opositora buscé jus-
tificar el error, también en esa plata-
forma, y con la misma foto coment6:
“Si un ciudadano muestra su bandera
al revés es sefal de protesta por el se-
cuestro o la violencia que vive el pafs.
Rescataremos México de los crimi-
nales y los corruptos. Rescataremos
nuestra bandera para que nos cobije a
todos en unidad y en paz. Vamos aen-
derezar la banderay vamos a endere-
zar la Republica”.

El dirigente del PAN compartié una
encuesta en la que se daba a su can-
didata como ganadora, sefialando
que hablé con la verdad y fue cref-
ble. mientras “Sheinbaum no contes-
t6", con las etiquetas +MorenaSeVa
+LosProgramasSocialesSeQuedan.

Dante Delgado, coordinador nacio-
nal de MC, cité un X del candidato Mdy-
nez en el que sefialaban que su apellido
erala principal tendenciay que las ben-
ditas redes sociales daban su veredicto.
“Hubo un claro ganador”, festejé.
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EXCELSIOR

BLOOPERS Y MEMES

Durante la transmision del debate presidencial,
Claudia Sheinbaum reclamé las fallas que presen-
16 el reloj que media el tiempo de exposicion.

Xochilt Gélvez colocé de cabeza la Bandera
Nacional durante su exposicion. Mas tarde, en
su red social, bromeo sobre el hecho.

El emecista Jorge Alvarez Maynez también
colocé de manera vertical una imagen que
deberia ir de forma horizontal.

Lorenzo viendo que hay pedos técnicos en el debate.
e &

En las redes sociales no se hizo esperar un meme
en el que el expresidente del INE supuestamente
se burlaba de los errores técnicos del debate.

También destaco entre los miles de memes que
circularon llegando a Xochitl Gélvez en su
bicicleta al debate presidencial.

También corrieron memes del abanderado del

partido naranja con “una cubeta de cervezas”
mientras se desarrollaba el debate.

SE DICEN GANADORES

aanan wure 02 00 aneo [ /]

Dra. Claudia Sheinbaum

@Claudiashein

jGanamos el debate! Tenemos el mejor proyecto y el
apoyo del pueblo de México.

Xéchitl Galvez Ruiz
@XochitiGalvez

Te las mejores prc
la verdad.

jGanamos el debate y vamos a ganar el 2 de junio!
iEstoy lista para ser la primer mujer Presidenta!
#GanaXadchitl #XochitiPresidenta

y hoy hablamos con

5] {Afavor de cubl candidata o candidato
cambié su intencién de voto?

Jorge Alvarez Maynez

@AlvarezMaynez

Gracias México, le vamos a dar la vuelta al marcador.
El México Nuevo va en serio.

#DebatelNE #PresidenteMaynez
Fotos: Especial






