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Clara reina en
Google, radio,
YouTube, tv...

Precampanias. Del 5 de noviembre al 3 de enero, la aspirante a
la Jefatura de Gobierno acapard la atencién del publico en esas
plataformas, de acuerdo con una investigacion de MilenlA

SALVADOR FRAUSTO

CIUDAD DEMEXICO

“Los medios no la llaman”. Los
focos de alerta lanzaban deste-
llos. Corriala primerasemanade
diciembre y en el equipo de pre-
campafia de Clara Brugada cun-
diaunapreocupacién ansiosaso-
brelafaltade coberturaenradio
ytelevision. “La precandidatano
se estd acercando alos medios”,
respondia un veterano periodis-
ta ante el reclamo del operador
electoral delaaspirante ala Jefa-
turade Gobiernode CdMx.

Aquella semana gris, lamore-
nista se habia tomado una foto
con Marcelo Ebrard, la corchola-
tadefenestradadel club
de los consentidos de
1a4T; ese erasu evento
con mayores repercu-
siones mediaticas. Su
principal contrincante,
Santiago Taboada, en
cambio,dabaunaentre-
vista tras otray captaba
elinterés informativo
luego de que el Tribu-
nal Electoral capitalino
le otorgaralicenciapara
separarse de manera definitiva
de su cargo como alcalde de Be-
nito Juarez; el panista estaba de
placemes, eralanovedad.

El Monitoreo de Radio y Te-
levision del Instituto Electoral
chilango reportaba que, entre el
4yel10 de diciembre, Taboada
habia acaparado 58 por ciento
del tiempo de transmisién de los
principales noticieros de radioy
televisién; una hora y 49 segun-
dos al aire bien valen una misa,
dirian algunos panistas.

Lamorenista tuvo inclusome-
nor cobertura que el tercer re-
tador de la contienda, Salomén
Chertorivski, quien consumi6 23
por ciento del tiempo medidtico:
24 minutos con tres segundos;
Brugada alcanz6 19 minutosy 58
segundosdelaatencién que otor-

gan los conductores que guian a
la opinién publica, lo cual repre-
sentd19 por cientodel tiempode
transmisién en esasemana.
“Tuvimos que hacer un ajus-
te de tuercas, afinar las estrate-
gias de tierra, aire y mar porque
en las primeras semanas hubo
buena coberturay presencia en
redes, pero de pronto salimos
de la atencién publica, tenfamos
que volver a colocarnos como un
asunto novedoso. iY lo consegui-
mos! Ganamos la precampafa:
estamos més de 20 puntosarriba
enlasencuestas y tenemos buen
jale en medios yredes”, asegura
contento el operador morenista.
Una investigacién de

MilenlA MilenIA / Central de

Datos e Inteligencia Ar-
tificial revela que duran-
te la precampana (5 de
noviembre de 2023 al 3
de enero de 2024) Clara
Brugada doblegé a San-
tiago Taboadaenbiisque-
das de Google, lo arrasé
en consultas de videos
que circulan en YouTu-
beyalcanzd ligeradomi-
nanciaencoberturaderadioyte-
levision; las encuestas tambiénla
favorecen porunampliomargen.

Sin embargo, en las tltimas
dos semanas el panista rebasé
por ciertos dias alamorenistaen
cuanto a presencia en redes so-
ciales. Uninforme basado enin-
teligencia artificial (IA), elabora-
do por el especialistaAlberto Es-
corcia, planteaque Taboadalogré
meterse alaconversacion digital
endicho periodo.

Entreel 28de diciembre pasado
yel 5deenerode esteafio, laherra-
mienta Buzzumo permitié esta-
blecer que circularon 999 articu-
los de altoimpacto en Facebook, X
y YouTube y, aunque buena parte
de estas referencias traia unacar-
ganegativa, principalmente porla
presunta participacién de haitia-

nos enunevento del panista, tuvo
masde44milreacciones.

Enese mismolapso, 722 notas
sobre Brugada navegaron en re-
des, suscitando casi 15 mil reac-
ciones; Chertorivskilogré hacer-
sever con42 piezas periodisticas,
las cuales tuvieronunbajoindice
dereacciones.

“Como dice el cldsico: mien-
trashablende ti, aunque seamal,
estd bien”, dice entre risas un
operador electoral del ex alcalde
de Benito Juarez, quien asegu-
raque la estrategia central de la
precampafia fue elevar la canti-
dad de capitalinos que conocen
aTaboada; “el candidato creci6 a
pasos agigantados, aumentamos
elreconocimiento en el oriente
de laciudad, principalmente en
Iztapalapa, y vamos a superar la
proezade 2021”,afiade.

Haiga sido como haiga sido
(Felipe Calderén dixit), los hai-
tianos con casacas azules cola-
ronaTaboadaenlaconversaciéon
digital; sien fechas anterioresla
morenista doblaba en busque-
das de Google a su contrincante,
la polémicabatucada de “los pa-
nistas haitianos” hizo que se ce-
rraran los nimeros: Clara alcan-
2647 por ciento de las consultas,
Taboada 39y Salomén14.

Visto desde una panordmica
general de la precampafia, Bru-
gada conquisté 64 por ciento de
las busquedas de Google, Taboa-
da logré 29 por ciento y Cher-
torivski afianzé 7 por ciento, de
acuerdo con un analisis de Goo-
gle Trends que abarcadel 5deno-
viembre de 2023 al 3de enerode
2024;eneste terreno,lamorenis-
taseimpuso 2alal panista.

Los expertos en conversacio-
nes digitales explican que este
tipo de busquedas reflejan el in-
terés ciudadano sobre ciertos
personajesy temas; los usuarios
chilangos teclearon principal-
mente “Clara Brugada gana”,
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Brugada dobla a Taboada en Google

Durante las precampanas, la morenista vencio al panista en bisquedas,
mientras que el aspirante naranja a la Jefatura de Gobierno genera

interés en 7 de cada 100 chilangos
% de bisquedas

Salomén Chertorivski
7%

Santiago Taboada

Clara Brugada
64%

- FUENTE: Goagle Trends, del 5 de noviembre de 2023 al 3 de enero de 2024

Clara arrasa en YouTube

Las busquedas en esta red social se inclinan por la marenista, mientras
que solo dos de cada 10 usuarios ven videos de los aspirantes de

oposicion
% de bisquedas

Salomén Chertorivski
6%

Santiago Taboada
14%

#100% de las blsquedas
desde Cuautitlan lzcalli,
municipio mexiquense, se
interesan en videos de Clara
Brugada

#100% de las busquedas
desde la ciudad de
Chihuahua se interesan en
videos de Santiago Taboada.

Clara Brugada
80%

#100% de las busquedas
desde Tijuana, capital de
Baja California, se interesan
en videas de Clara Brugada

- FUENTE: Geagle Trends, del 5 de noviembre de 2023 ol 3 de enero de 2024

Taboada gasté fuerte; Brugada tuvo mis eventos

El aspirante panista invirtié 58% mads recursos que la morenista; el aspirante
naranja ocupd el segundo sitio en gastos de precampana

@ Gasto en mdp

@ Eventos

102
38

-12 9

Santiago Taboada

Cancelados

Salomén Chertorivski

® Privados

242

266

46
1

Clara Brugada

* FUENTE: Reporte de rendicion de cuentas y resultades de fiscalizacion del INE

« INFORMALCION: Salvader Frausto, Alberto Escarcia

“utopias Brugada®, “Clara Bruga-
dajefade Gobierno”y “Brugada
candidata”, ademdsde preguntar
sobre laedad delaprecandidata.

Enlaesquina azul el interés
verso sobre “4Quién es Santiago
Taboada?”, “Taboada cartel in-
mobiliario”, “Taboada esposa”,
“Taboada Sandra Cuevas” y “Ta-
boada Adridn Ruvalcaba”, amén
dela curiosidad porconocereles-
candalo deloshaitianos.

Borra a oponentes

Elterreno donde Clara Brugada
practicamente borra a sus opo-
nentes es YouTube: 80 por cien-
to de los usuarios que consulta-
ron videos sobre las precampa-
fias se inclinaron por darle clic

alos que hacian referenciaala
morenista, mientras que 14 por
cientobuscaron contenidorela-
cionado con Santiago Taboada;el
aspirante naranjaarrebaté 6 por
ciento del interés ciudadano en
esta plataforma.

Yaunqueenel arranque de di-
ciembre Taboadale dio un susto
mediatico alos brugadistas, ésta
tuvo mayor coberturaenradioy
tven tres de las cinco primeras
semanas de la precampaiia; des-
de el bunker guinda aseguran
que apesar de que lamayoriade
los conductoresde programasde
noticias favorecen al panista, “la
vibrabuenaonda” de su precan-
didatalogré colarse enlasbarras
informativas de manerapositiva.
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Presencia en medios

A finales del afio pasado, la morenista tuvo mayor cobertura en radio y
television: aventajo a su contrincante en tres de cinco semanas

% tiempo en radio y tv

Del 11 al 17 de diciembre de 2023

Saloman Chertarivsk Clara Brugada

26.13% 4927%

Santiage

Del 27 de noviembre al 3 de diciembre
de 2023

Salaman Chertarivsk Clara Brugada

I’-,.’-’n‘»1 44%

{

Santiage

AL39%

Del 5 al 20 de noviembre de 2023

Salamén Chertarivsk Clara Brugada

25% 22.6%

Santiage
Taboada

26.8%

Del 4 al 10 de diciembre de 2023

Clara
Brugada
19.05%

Salomaén Chertorivek

2.94%

Santiage
Taboada

38.01%

Del 21 al 26 de noviembre de 2023

Salomén Chertorivsk Clara
17.5% Brugads

43.5%

Santiage
Taboada
38.9%

FUENTE: Monitareo de radio y
televisian realizada por el IECA

Tierra, cielo y mar: tres estrategias de precampaia

Mientras Brugada apostd por el contacto directo a través de eventos y reuniones privadas,
Taboada invirtié en publicidad callejera y Chertorivski navego en redes sociales

Clara Salomén Santiago
Brugada Chertorivski Taboada
Mayor Precampana Redes sociales Propaganda en

gasto en

" °

85%

+ FUENTE: Reparte de rendicion de cuentas y resultados de fise

e internet via publica

’ q )
70% —— 61%

ion del INE

+ INFORMACION: Salvador Frausto, Alberto Escorcia - GRAFICOS: Alfreda San Juan

ElMonitoreode Radioy Tele-
visién realizado por el Instituto
Electoral de Ciudad de México
(IECM) muestraque entreellly
el17 de diciembre de 2023 —lti-
moreporte publicado—, Brugada
apareci6 en medios durante poco
mads de unahora, es decir, 49 por
cientodel tiempo total dedicado
alos aspirantes; Taboada estu-
vo al aire en 25 por ciento de las
transmisiones y Chertorivski co-
sech6 26 por ciento.

Antes del calambre de aquella
semana en la que Clara se retra-
t6 con Marcelo, cuando Taboa-
daacapard casi 60 por ciento del
tiempo enradio y televisién, los
punteros tuvieron un mano a
mano mediatico.

El opositor Santia-
go Taboada dedico
61% de sus recur-
sos a propaganda
en la via publice

Entre el 21 de noviembre y el
3 de diciembre,la morenista su-
médos horas y18 minutos de las
transmisiones, seguida de cerca
por el panista, quien alcanzé dos
horasyseis minutos; en eselapso,
Chertorivski se embolsé entre 14
y17porcientodel tiempo que de-
dicaronlosnoticieros.

Alinicio de las precampafias,

Elemecista Salomén Chertorivski. J.C. BAUTISTA

El aspirante fosfo
fosfo destind 70%
de sus fondos a pu-
blicidad en redes
sociales e internet

el panorama también lucia refi-
do: entre el 5y el 20 de noviem-
bre, Santiago aventaj6 con 27 por
cientodeltiempo, Clara se defen-
dié con 23 por ciento y Salomoén
sequedd con 3 porciento.
Labatallaenlos medios de co-
municacion tiene a Brugada un
pasoadelante, un sintoma atipico
sise contemplaque en Google do-
blaa su rival mas fuerte y en You-
Tube conquista el interés de ocho
de cadal0 capitalinos que buscan
informarsesobrelasprecampanas.
Y en las encuestas ni se diga:
segun el concentrador de son-
deos Polls.mx, lamorenista cuen-
tacon 57 por cientode las prefe-
rencias, el panista se lleva 35 por
ciento y el naranja sostiene su 6
por ciento; son 22 puntos los que
separanalalider del perseguidor.

Tierra, airey mar

Las diferencias en las estrategias
de campana pueden observarse
claramente en los gastos que han
realizado los precandidatos.

Brugada juega por tierra, in-
virtiendo 2.2 millones de pesos
en operativos de precampana
(eventos, recorridos callejeros,
reuniones privadas); 85 por cien-
to del dinero de su coalicién ha
idodecididamente a este rubra.

Entanto, Taboadahadedicado
61 por ciento de sus recursos, 2.5
millones de pesos, a propaganda
en via publica, por eso lo vemos
constantemente en espectacu-
lares y bardas de las principales
avenidas; los publicistas dirian
quesuapuestaes tenerpresencia
enel contaminado aire de CdMx
yesque,como dice suoperador,
elprimer objetivo eselevarlas ci-
fras de reconocimiento.

El aspirante fosfo fosfo, en
cambio, decidié navegar pormar:
destiné 2.6 millones, 70 por cien-
to de sus fondos, a publicidad en
redes sociales e internet; lameta
de suequipodecampaiiaesllegar
alos jovenes, alosindecisos, alos
quebuscanalgo distinto.

La campeona en eventos pla-
neados fue Brugada (266), quien
solo canceld una cita, y destaca
que 242 de estos actos fueron de
caracter privado.

Taboadale informo al Institu-
to Electoral capitalinoqueibaa
realizar 38 eventos, aunque tuvo
cancel6 12; nueve reuniones fue-
ron privadas. Opté por tener mi-
tines masivos, con mucho énfasis
eneloriente delaciudad.

El alfil de Movimiento Ciuda-
danoanduvo también muy movi-
do:102eventos, siete cancelados,
46 privados. s





