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ese a coordinar la estrategia
digitalen dos campanas pre-
sidenciales fallidas, la em-
presa Aldea Digital ha obte-
nido contratos por 202 mi-
llones 650 mil pesos.

Esta empresa participé en las
camparfas de José Antonio Meade
(PRI, PVEM y Nueva Alianza) en
2018, y en este proceso electoral con
Xoéchitl Gdlvez (PAN, PRIy PRD), y
en ambos casos fue la firma que re-
cibié mas recursos.

La empresa tiene como socios a
Sergio Zaragoza Sicre, Alejandro
Salvador Gonzdlez Gutiérrez y Aldo
Hiram Campuzano Rivera, este ul-
timo se integré como consultor po-
litico al equipo de Xéchitl Galvez el
ano pasado.

A su vez, Sergio Zaragoza y Aldo
Campuzano estan al frente de Mé-
xico Elige, que en su tiltima encues-
ta colocaba a la candidata de Fuerza
y Corazén por México a menos de
cinco puntos de la puntera, Claudia
Sheinbaum Pardo.

La empresa sum¢ 92 millones 7
mil 488 pesos para la precampanay
campana de Gélvez Ruiz a la Presi-
dencia de la Reptiblica, principal-
mente para estrategia digital en re-
des sociales, siendo la principal be-
neficiada de la candidata, de acuer-
do con datos preliminares de los re-
portes al Sistema de Fiscalizacion.

En la precampania, el PRI con-
trat aestaempresaconlaqueya
habia colaborado en la eleccién
de 2018, por un monto de 17 mi-
llones 294 mil pesos.
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Aliniciarlacampania, el PAN asu-
mi6 la representacion de la coali-
cion Fuerza y Corazon por México
para los gastos de la presidencial, y
durante tres meses contratd a Aldea
Digital por un total de 74 millones
713 mil 252 pesos.

Aunque en sus informes a la Uni-
dad Técnica de Fiscalizacion no de-
talla por qué conceptos se contratd
a la empresa, ésta reportd ante el
INE actividades de estrategia digital
y redes sociales.

La empresa estd activa en el Re-
gistro Nacional de Proveedores del
INE de 2024, por los conceptos de
administraciéon de redes sociales,
investigacion de opinién piblica,
estudios de opinién sobre encuestas
electorales, campanas digitales, re-
putacién y derechos, y escucha so-
cial, entre otros.

Todas las personas fisicas y mo-
rales que vendan, arrenden o pro-
porcionen servicios de manera one-
rosa a partidos, coaliciones, precan-
didaturas o candidaturas para su
operacion ordinaria, de precampa-
flas 0 campanas, deben estar inscri-
tas en este registro del INE.

Para la precampana y campana
de Meade Kuribrefia en 2018, el PRI
pagd 110 millones 643 mil 174 pesos
aAldeaDigital, principalmente para
publicidad en redes sociales y logis-
tica de algunos eventos.

El PAN, que en esa eleccién com-
pitié con Ricardo Anaya como can-
didato, denuncio a la coalicién To-
dos por México (PRI-PVEM-Nueva
Alianza) ante el INE por usar inde-
bidamente el nombre del aspirante
panista para promover a José An-
tonio Meade Kuribrefia en buscado-
res de internet.

Aldea Digital contrat6 publici-
dad en Google para que al buscar
elnombre de “Ricardo Anaya”, el
primer resultado fuera el sitio
web del candidato del PRI, conel
siguiente mensaje: “Buscando a
Ricardo Anaya?/Conoce mis Pro-
puestas/meadel8.com”.

Por esta publicidad, la coalicion
queabanderdaJosé Antonio Meade
Kuribrena pagd a Aldea Digital 15
millones 104 mil 417 pesos por el
concepto Servicios de publicidad en
Medios Digitales que correspondeal

periodo del 30 de marzo al 16 de
abril del 2018.

Por tanto, la Unidad Técnica de
Fiscalizacion determiné que esto se
clasifica como un gasto de propa-
ganda por internet y no se incurrié
en ninguna falta.

Lacampafa de Xochitl
Al concluir su campaia, Gélvez
Ruiz reprochd que no se destinaron
los recursos necesarios a su campa-
fia, por ejemplo, para mds propa-
ganda como espectaculares.

A pesar de esto, fue la candidata
presidencial que reporté mas gastos

al INE por un total de 504 millones
519 mil 910 pesos, con lo que obtuvo
el segundo lugar casi 30 puntos de-
tras de Sheinbaum Pardo.

La coalicion opositora centrd la
mayor parte de sus recursos de cam-
pana a la propaganda en redes so-
ciales por148 millones 779 mil pesos
y propaganda en via puiblica por 134
millones 710 mil pesos.

Al formar la coalicion Fuerza y
Corazén por México, el PAN asumid
como responsable de la administra-
cién delosrecursos paralacampana
de la Presidencia de la Reptiblica,
por lo que era el encargado de pre-
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sentar los informes de gastos ante la
autoridad electoral.

En la segunda mitad de 2023,
Aldo Campuzano también se in-
tegro al equipo de Gdlvez Ruiz
como consultor, como reconocio
Sergio Zaragoza Sicre en una en-
trevista radiofénica.

Campuzano es socio de Aldea Di-
gital y también es uno de los man-
dos de la encuestadora México Eli-
ge, aunque Zaragoza Sicre asegurd
que mientras estuvo en el equipo de
la candidata de oposicién no estuvo
involucrado en el tema de las en-
cuestas presidenciales. ®

I DERROCHE DE RECURSOS

Segpun el INE, X6chitl Gilvez
fue la candidata que utilizé la
mayor cantidad de gasto.

148

MILLONES

779 mil pesos utilizé la
coalicion opositora para la
propaganda en redes sociales.

134

MILLONES

710 mil pesos destind la
coalicién opositora para
propaganda en via publica.

004

MILLONES

519 mil 910 pesos invirtio la
candidata presidencial, segin
el reporte de gastos al INE.
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Aldea Digital particip6 en proselitismo de José Antonio Meade (PRI, PVEM y Nueva Alianza)
en 2018, y en 2024 con Xochitl Galvez (PAN, PRI y PRD); en ambas fue la que recibié mas recursos

COMPANIA PROMETIO POSICIONAMIENTO EN INTERNET
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Los especialiastas supuestamente ofrecen asesoria, consultoria, capadtacion y entrenamiento en medios impresos y electré-
nicos, radiio, prensa, revistas, portales web y televisén, asi como en relaciones publicas y seguridad en sistemas de computo.

Aldea Digital gané 92 millones 7 mil 488 pesos por la precamparna y campana de Para la precampana y campana de José Antonio Meade en 2018, el PRI pagé 110
Galvez Ruiz a la Presidencia de la Republica, por su estrategia en redes sociales. millones 643 mil 174 pesos a Aldea Digital para publicidad en redes sociales.





