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Reforma judicial ha costado $1.5
millones en mensajes en redes

LILIAN HERNANDEZ OSORIO

Para tratar de influir en la opinion
ptiblica en torno a la reforma al
Poder Judicial, entre diciembre
de 2023 y septiembre de 2024,
actores politicos, empresarios,
candidatos, partidos, influencers
y posibles bots invirtieron alrede-
dor de un millén 500 mil pesos en
mensajes en redes sociales con
posturas a favor y en contra.
Segiin un estudio elaborado
con la plataforma InsightADS by
CapisclA, la cual utilizé una he-
rramienta de inteligencia artificial
para localizar palabras e imagenes
clave mas comunes sobre esta re-
forma, durante ese periodo de 11
meses se identificaron mas de 2 mil
843 mensajes relacionados a la
reforma al Poder Judicial y la elec-
cion de magistrados y jueces de
2025 en plataformas digitales.
Aunado a la identificacién de
mensajes, esta herramienta de-

tecto la inversion y los usuarios a
través de la clasificacion semanti-
cay cualitativa de los datos recopi-
lados, a fin de construir un mapeo
de las tendencias discursivas.

Con base en esta identificacion,
clasificacién y procesamiento de
datos para determinar la valora-
cion positiva o negativa de conte-
nido en estas redes, fue posible es-
tablecer que mas de 800 usuarios
pautaron contenidos relacionados
con la reforma judicial, entre los
cuales, mias de 50 por ciento fue-
ron perfiles sin identificacion veri-
ficable al 100 por ciento.

Esta clasificacién de datos per-
mitio encontrar que de los men-
sajes pautados, 778 mil pesos se
invirtieron para difundir informa-
cién a favor de la reforma y 679 mil
pesos se emplearon para promo-
ver contenido en contra.

La plataforma que hizo el estu-
dio combina el uso de la inteligen-
cia artificial para la identificacion
y procesamiento de datos a través

de una metodologia cuantitativay
cualitativa sobre la cual un equipo
de expertos en lingiiistica, politica,
sociologia, mercadotecnia y ma-
temadticas realizan el proceso de
curacion y analisis.

Los principales inversores a fa-
vor de la reforma fueron perfiles
no identificables, politicos de Mo-
rena y aliados, mientras los mayo-
res inversores contra la reforma
fueron usuarios sin identificacién.

Entre quienes pautaron con-
tenido para difundir mensajes a
favor destacan Mario Delgado, ex
presidente nacional de Morena;
Cynthia Lopez Castro, senadora
del PRI, quien a finales de octubre
se suma al partido guinda; al igual
que el entonces senador Ricardo
Monreal y Victor Hugo Romo.

Entre los perfiles para promover
mensajes en contra estdn la ex can-
didata presidencial Xéchitl Gal-
vez, Coparmex nacional, el PAN
y el ex aspirante de Movimiento
Ciudadano Jorge Alvarez Maynez.





