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Instalan propaganda de forma ilegal en infraestructura urbana

Difunden Informe
en contra de la ley

Prolifera en puentes
peatonales, postes
de seniales viales

y en semaforos

ALEJANDRO LEON

Los informes de Gobierno se
convirtieron en un pretexto
para quebrantar la ley.

Pese a que la Ley de Pu-
blicidad Exterior lo prohibe,
lonas de alcaldes, legisladores
y de la Jefa de Gobierno, Cla-
ra Brugada, fueron coloca-
das en infraestructura urba-
na, como puentes peatonales.

Sobre Rio Churubusco

Calzada de Tlalpan, en la
Alcaldia Coyoacan, puede ob-
servarse actualmente promo-
cion del diputado federal por
Morena, Carlos Castillo, y del
legislador local por el mismo
partido, Paulo Garcia.

En tanto, en un paso pea-
tonal de Calzada La Virgen
y Avenida Escuela Naval Na-
cional, esta semana se obser-
vaba una lona con la imagen
de Brugada con motivo de su
informe, el cual tuvo lugar el
12 de octubre.

Abigalil Martinez,

investigadora
de la UAM
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OCTUBRE. La Alcaldia Coyoacan reporté el gasto
de 978 mil pesos en esta publicidad.
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# Propaganda de diputados
federales y locales fue ubica-
da eninfraestructura urbana.



La permanencia de dicho
medio publicitario contravie-
ne el Codigo de Instituciones

y Procedimientos Electorales
de la Ciudad, el cual estable-
ce que la propaganda corres-
pondiente a los informes no
puede extenderse mas alla
de cinco dias después a que
se realice el ejercicio de ren-
dicion de cuentas.

En tanto, la Alcaldia Co-
yoacan reportd un gasto de
978 mil pesos en publicidad
del Alcalde Giovani Gutié-
rrez, la cual fue instalada
durante octubre en puen-
tes vehiculares y peatona-
les, marafias de cables y en
postes de senales viales y
semaforos.

Durante las campanas
electorales del afo pasado,
el uso de la promocion a tra-
vés de publicidad plastica ge-
nerod polémica.

Todavia un mes después
de la eleccion, se reportaba
el retiro de 45 toneladas de
publicidad.

Parte de la propaganda
que fue retirada en aquel mo-
mento terminé siendo reuti-
lizada como combustible de
hornos cementeros ubicados
en el estado de Puebla.

Abigail Martinez, inves-
tigadora del Departamento
de Procesos Sociales de la
Universidad Auténoma Me-
tropolitana (UAM), conside-
ré que la propaganda como
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la exhibida por el Alcalde de
Coyoacan no contaba con
informacion 1til para la ciu-
dadania y que se trat6 de un
gasto que pudo haberse des-
tinado a otras necesidades de
la poblacion.

“Me parece que ahi ese
gasto puede reducirse signi-
ficativamente, contribuir a
otras acciones y habria que
analizar cuales son las for-
mas en las que la Alcaldia se
comunica con la gente, por-
que, insisto, las lonas asi co-
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mo estan, pues no estan dan-
do informacion”, comento la
docente.

Aseguro que la propagan-
da solo reflejaba la intencion
de difundir el retrato de Gu-
tiérrez, ya que carecia de en-
laces electronicos para cono-
cer las acciones de Gobierno
del funcionario.

“Giovani Gutiérrez, pri-
mer informe. Cuatro afnos de
buenos resultados. En equipo,
seguimos imparables”, se leia
en este tipo de propaganda.

La Alcaldia Coyoacan
sefiald que la difusion la rea-
liz6 con apego a la ley.

Explico que las lonas in-
formativas también obede-
cen a la necesidad de hacer
una difusion en zonas en
donde no existe la posibili-
dad de que la poblacion ten-
ga acceso a internet y ana-
di6 que daria el uso necesa-
rio a la publicidad que retir6
de acuerdo con la normati-
vidad ambiental, ya que el
material puede ser reciclado.





