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INFLARON A XOCHITL GALVEZ DURANTE LA CAMPANA ELECTORAL

@ AUNQUE TIENEN UN
MARGEN DE ERROR DE
CINCO PUNTOS

OMAR MONTALVO
GRUPO CANTON

CIUDAD DE MEXICO. - En
la jornada electoral pasada,
muchas encuestadoras anun-
ciaron un final mas cerrado
entre las ex candidatas presi-
denciales de Morena, Claudia
Sheinbaum y de la oposicidn,
Xdchitl Gilvez.

Elniimerode casas encues-
tadoras que redujeron la ven-
taja entre ambas politicas fue
de hasta 28 de 33 firmas que
hicieron constantes publica-
ciones sobre los resultados de
la contienda electoral.

Estoocurrié principalmen-
te en 20 encuestadoras que,
segiin su metodologia con ba-
jonivel de confianza, inflaron
la preferencia de Gilvez Ruiz
como representante del PRI,
PAN y PRD rumbo a la presi-
dencia. Y se alejaron del resul-
tado real que tuvo Sheinbaum
en las urnas. La principal en-
cuestadora con datos errd-
neos es Massive Caller como
la timica que dio la victoria a
Xdchitl Galvez.

Siguiendo la misma linea
politica, México Elige sélo
dio 4.2 puntos de diferencia y
La Encuesta MX con 6.6 res-
pectivamente, que anuncia-
ron mds del 40 por ciento de

@ LA PRINCIPALCON IN- @SE ALEJARON DEL RE-
FORMACION ERRONEA  SULTADO REAL QUE TUVO
ES MASSIVE CALLER SHEINBAUM EN LAS URNAS

EL UNIVERSAL

LaEncuesta

Publicaron constantes resultados sobre la contienda electoral

los votos a favor de Xochitl.
Otras firmas que redujeron la
brecha de preferencia electo-
ral en un rango de 14 a 26 por
ciento, fueron GEA/TSA, Para-
metria, Atica, Simo, Rubrum,
Statistical Research Corpo-
ration, Demoscopia Digital,
Votia, Campaign & Election
Mexico, Poligrama, Electo-
ralia, Intervalo Research, Va-
rela & Asociados, asi como
Tresearch.

Aunqgue las encuestas tie-
nen un margen de error de
cinco puntos, el conteo de las
urnas puso en evidencia c6-
mo algunas encuestadoras de
renombre relacionadas a me-
dios de informacién, operaron

para tratar de elevar la popu-
laridad de Xochitl Galvez,

Este es el caso de las en-
cuestas de El Financiero que
anuncid una diferencia entre
las candidatas de 11.8 puntos;
Consulta Mitofsky en cola-
boracion con El Economista
marco unabrecha del 22.7 por
ciento; Buen Dia & Marzquez
con El Universal dieron una
diferencia del 20 por ciento,
igual que los ejercicios hechos
por Reforma.

Las tnicas firmas que de-
mostraron acertar al re-
sultado fueron Mendoza,
Blanco & Asociados, Metrics-
MZX, Gobernarte, Factométri-
cay Arias Consultores.





