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Las sedes de PRIy PRD exhiben
gran propaganda de Xochitl Galvez

Laimagen de la

candidata abarca
la fachada de
los edificios

NESTOR JIMENEZ

Los partidos Revolucionario Ins-
titucional (PRI) y de la Revolucién
Democritica (PRD) mantienen pro-
paganda con la imagen de su candi-
data presidencial, Xdchitl Gilvez,
que mide varios metros de longitud
y que supera el tamarfio de la mayo-
ria de anuncios espectaculares, a
pesar de estar vigente el periodo de
intercampaia.

De acuerdo con las reglas emiti-
das por el Instituto Nacional Electo-
ral (INE) para esta fase, estd prohi-
bida la difusién personalizada de los
aspirantes y los partidos politicos
sélo pueden difundir publicidad
genérica.

En el caso del PRIy el PRD, am-
bos cuentan con imagenes de la hi-
dalguense que abarca la totalidad
de sus edificios de varios pisos de
altura. Aunque en la sede del trico-
lor se encuentra dentro de sus ins-
talaciones, se puede observar con
facilidad desde la via publica.

Por su parte, el Partido Accién
Nacional (PAN), que conforma la
alianza junto con PRIy PRD, tam-
bién colocé laimagen de Galvez en
sus instalaciones durante la pre-
campaifia, aunque posteriormente
la sustituyd.

La lona colocada en la sede
priista muestra la fotografia de la
candidata, la cual cubre al menos
siete pisos de oficinas con la frase:
“Vamos con Xéchitl Galvez”, y el
logotipo del tricolor.

De frente, en una imagen que
también abarca varios pisos de
otro de sus edificios, sobresale la
fotografia de Alejandro Moreno
Cardenas, dirigente nacional del
partido, y quien seri registrado

En el periodo de
intercampana la
promocion solo
debe ser de
cardcter genérico

como candidato plurinominal al
Senado.

En tanto, en laimagen que se ex-
tiende por seis pisos en el edificio
perredista, se muestra la fotografia
de Gilvez y el logotipo del partido,
sinagregar ninguna frase destinada
a su militancia.

En la parte inferior, en otra lona,
se observa también a la candidata,
con el lema: “Porque el corazén va
a la izquierda”.

Enun comunicado, el INE infor-
mé el pasado 17 de enero que en el
periodo intercampaiia, que comen-
z6 el 19 de eneroy concluye el 29 de
febrero, el contenido de la propa-
ganda comicial s6lo puede tener ca-
rdacter informativo, con la finalidad
presentar la ideologia, principios,
valores o programas de una fuerza
politica, y la publicidad debe estar
“focalizada en laimagen del partido
y en sus postulados esenciales”.

Por su parte, Gilvez, quien rea-
liza desde la semana pasada una
serie de actividades en Estados
Unidos, perfila reunirse hoy en
Washington con legisladores y
empresarios de ese pais, a quienes
busca “dejar clara su visién sobre
la relacién bilateral y el futuro de
México”, expuso la candidata en
un comunicado. También, dictard
una ponencia en la Universidad de
Georgetown.






