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Sondeos fallan en reﬂejar
los resultados electorales

Panorama.Prevéntriunfode
Alejandradel Moral Velapese
alosporcentajesdelasmas
recientes encuestas

Los resultados que arrojan las en-
cuestas durante las campanas elec-
torales no siempre suelen reflejar o
adelantar con certeza el resultado
delos comicios.

Recientemente un estudio pre-
sentado por Enkoll coloca ala candi-
data a la gubernatura por el Estado
de México, Delfina Gomez Alvarez
(Morena-P1-PVEM) conunaventaja
de 20 puntos sobre Alejandra del
Moral Vela (PRI-PAN-PRD-PANAL).

Sin embargo, esa misma casa en-
cuestadora daba en 2021 una des-
ventajade20 puntosalfaLimdn,en
esemomentocandidataala alcaldia
de Alvaro Obregén y que terminé
ganandole por 21 puntos.

“El #Edomex lo va a ganar @Ale-
jandraDMV. Quienes por ver algu-
nas encuestas piensan lo contrario
solo échenle un ojo a la mayoria de
lasencuestas dela #CDMXen 2021.
Alguna, como ésta en Alvaro Obre-
gon, nos ponian 20 puntos abajo y
gané por21 (nomas se equivocé por
41)”, escribié Limén ensu cuentade
Twitter.

En realidad, Limén gané la al-
caldia con 55.51% de los votos que
significaron 182 mil 739 sufragios
a su favor, mientras que Eduardo
Santilldn, que se tenfa amplia ven-
taja segtin el sondeo se quedo con
34.13% de las preferencias electo-
rales, segun los datos del Instituto

RUTA. EnCoacalco,lacandidatade

laalianzaVapor el Estado de México,
recibié el respaldo delacomunidad LGBT.

Electoral dela Ciudad de México.

Los recientes resultados obte-
nidos por Enkoll sobre la eleccion
mexiquense fueron rapidamente
retomados por Morena para apun-
talar la percepcion de una eleccion
definidaenesaentidad.

Paralelo a las contiendas electo-
ralesenel pais, los partidos politicos
y candidatos despliegan también
otra lucha en busca de votos y cu-
yos arietes son las mediciones de las
preferencias electorales durante las
campanas.

La polémica por las llamadas “en-
cuestas cuchareadas” se origina en
la intencién de utilizar los sondeos
demoscopicos como estrategia o
propaganda electoral para colocar
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en la percepcién de los votantes la
idea de una eleccion ya definida a
favor de un candidato debido a su
“amplia” ventaja.

En un articulo de Alfonso Her-
nandez Valdez del Instituto Tecno-
logico v de Estudios Superiores de
Occidente (ITESO) sostiene que las
encuestas influyen poco en el com-
portamiento y las decisiones que
toma el votante a la hora de acudir
alasurnas.

Senala también que las equivo-
caciones de las encuestas no son
infrecuentes y derivan de las muld-
ples fuentes de error alas que estan
expuestas.

Elinvestigador considera que el
uso politico de los sondeos de opi-
nién suele quedar al descubierto
despuésdelaselecciones porlasevi-
dentesdiferenciasentreel resultado
ylos prondsticos realizados.

“También se ha argumentado
que un régimen democrdtico se
puede beneficiar si se fomenta en
él un proceso deliberativo genui-
no entre ciudadanos considerados
como iguales, y se procura que la
interpretacion del voto de cada uno
de ellos se acerque a sus verdaderas
preferencias e intereses.

“Fllopuedealterarsesilasencues-
tas, como instrumentos que gozan
delegitimidad y credibilidad cienti-
ficas, colocaninformacion falsaenel
espacioptiblicoyunsegmentodelos
votantes (sinimportarel tamario) la
tomaen cuenta para hacerse de una
opinidn y decidir cémo votar el dia
de la eleccién”, establece el investi-
gadorensu ammlo /24HORAS
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