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.Y los debates mexiquenses? ;dénde
estin?

Elsegundodebate presidencialorga-
nizado por el INE nos dejé un pano-
rama politicollenode confrontacion,
no muchas propuestas y si muchos
desafios para los candidatos. Claudia
Sheinbaum, X6chitl Galvez y Jorge
Alvarez Mdynez protagonizaron un
encuentromarcado porlaintensidad
de las descalificaciones y la falta de
contundenciaen laspropuestas. Pero
hubo debates.

De hecho, los debates mas pro-
ductivos y atractivos han sido entre
los candidatos a la CDMX, Santiago
Taboada y Clara Brugada voltearon
los reflectores nacionales y hasta
influyeron en la realizacion del se-
gundo debate presidencial. Bueno
hasta los debates delegacionales
estuvieron buenos, en el debate por
la Cuauhtémoc Ale Rojo de la Vega
colocd un golpe que hasta hoy se ve
enredesalevidenciar aCaty Monreal
dequealosl6afios yaeraduefade?
gasolinerias.

ESTADO DE MEXICO

En el Estado de México no hay una
cultura de los debates, y qué listima.
Y es que los debates en elecciones lo-
cales son fundamentales porque per-
miten que los candidatos presenten
sus propuestas y visiones para el go-
biernodeunaregionespecifica, loque
brinda a los votantes la oportunidad
deconocerendetallelasideasyplanes
de cadaaspirante. En el casodel Esta-
dode México, una entidad tan grande
y diversa, promover una cultura de
debates seria deseable para fortalecer
lademocracia local. Estose debea que
los debates ofrecen un espacio ptibli-
co para el intercambio de ideas y la
confrontacion de argumentos, lo que
contribuyeaunamayor transparencia
y participacion ciudadana en el pro-
ceso electoral. Ademas, fomentar los
debatesen el Estado de México podria
ayudar a elevar el nivel del discurso
politico, incentivar la rendicion de
cuentas de los candidatos y generar
un mayor interés y compromiso ci-
vico entre los ciudadanos. En ultima
instancia, una cultura de debates en
el Estado de México podria conducir
a una mayor legitimidad y represen-
tatividadenlosgobiernoslocales, im-
pulsandoasieldesarrollodemocritico
de la entidad.

Regresandoaldebate presidencial,
una de las diferencias mds notables
con respecto al primer debate fue la
estrategia adoptada por Xdchitl Gal-
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vez, quien opto por dirigir sus cues-
tionamientos directamente hacia el
Gobierno Federal, el Gobierno de la
Ciudad de Méxicoy,enparticular, ha-
cia Claudia Sheinbaum a nivel perso-
nal. Esta estrategia llevé a Sheinbaum
a defenderse durante gran parte del
debate, enfrentandointerrogantesso-
bre temas sensibles como sus propie-
dades, elmanejodelaguaen laCiudad
de México y elincidente enla Linea12
del Metro.,

Jorge Alvarez Maynez destacé por
su conocimiento y presentacion de
propuestas, lo que contribuyé a me-
jorar la imagen de Movimiento Ciu-
dadano como partido con cuadros
capacitados.

Sibienesciertoquelosdebatesrara
vez cambian radicalmente las prefe-
rencias electorales, son cruciales para
consolidar las preferencias va gana-
das, especialmente en un ambiente
polarizado como el actual.

En lo medidtico, el segundo deba-
te presidencial alcanzo el rating mas
altodelahistoria, con16.1 millones de
espectadores en television, lo que de-
muestra el interés y la relevancia que
tienen estos encuentros parala ciuda-
dania. A medida que nos acercamosal
final de las campanas, es fundamen-
tal que los candidatos continten pre-
sentando propuestas claras y viables
para el futuro del pais, abordando los
desafios mas apremiantes y buscan-
do generar un debate constructivo
que contribuya al fortalecimiento de
nuestra democracia.





