Campanas suben productividad: Canagraf
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Conelprocesoelectoral queselle-
vaacaboen el Estado de México
parala eleccion de alcaldes, dipu-
tados locales, diputados federales
ysenadores, los empresarios de
las artes graficas registran unin-
crementodel 40 por cientoen su
productividad respecto alaelec-
cion pasadaalagubernatura,

De acuerdo con el presidente
delaCémara Nacional delas Artes
Graficas (Canagraf) enlaentidad,
Julian Sobrino Diaz, los talleres
mexiquenses estan practicamen-
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tellenosyestan arrebatdndoselas
materias primas porlademanda.

Hasta el momento, dijo, se es-
tdn abasteciéndose de ciudades
como Guadalajara, Jalisco, Pue-
blay Ciudad de México, que son
los principales centros econémi-
cos del sector; mientras que el Va-
llede Tolucaestasiendoatendido
por empresas en la capital mexi-
quense, aunque hay otros como
Nezahualcoyotl, Ecatepec, Nau-
calpan y Tlalnepantla que pese a
ocupacion mandan entre cincoy
10 por ciento a otros estados co-
mo Hidalgoy Querétaro.

“Estan pidiendo 2 mil y 800 lo-
nas, miles de pulseras, camisetas,
bolsasy gorras, entre otros articu-
los”, resaltd el titularen entrevista
con MILENIO Edomex.

Desde el afio pasado, mencio-
no,sereunieron conlos represen-
tantes de los diferentes partidos
politicos para concientizar alos
aspirantes, a que adquirieran sus
productosconlos empresarioslo-
calesydetonar laeconomia.

Lonas, las mas demandadas
Porlafiscalizacion del Instituto
Electoral del Estado de Méxica

(IEEM), apunto, los presupues-
tos no estdn abiertos como en
afos pasados y muy vigilados,
porloque para tener mayor pre-
sencia algunos candidatos estan
comprando lonas pequefias, yse
han visto limitados en la coloca-
cién de espectaculares.

En estos momentos el precio
de lalona estandar oscila entre
30y 45 pesos el metro cuadrado,
aunque hayalgunasempresasque
han bajado el precio porque tie-
nenunstockmuy grande. Aunado
aque muchas se previnieron con
tintas, lonasydemas porqueenal-
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gunos municipios los candidatos
vansolosyrequieren propaganda.
Después de las lonas (plasti-
cos), los productos mas deman-
dados son los impresos (flyers,
tripticos y dipticos) y los textiles
(bolsas, gorrasy camisetas), no asi
los termos y cilindros, “quizas por
los topes presupuestales”.
Oficialmente hay ochomil uni-
dades econdmicas dedicadasalas
artes graficas, podrian existir el
doble. De las registradas ante el
Inegi, 35 ciento estan inscritas
en el Registro Nacional de Pro-
veedores del Instituto Nacional
de Elecciones (INE) y por ello
tienen mas facilidad de vendera
candidatos.;ademas contemplan
una estandarizacion en precios
paraapoyar competitividad. s





