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El mito del efecto del debate

FRANCISCO ABUNDIS*

A MAYOR PARTE de
los estudios académicos
realizados sobre los
debates de candidatos
a un puesto de eleccién
popular sugieren que los efec-
tos sobre preferencia electoral
son marginales. Pueden tener
efectos sobre el debate ptiblico o
sobre las propuestas de campa-
fia, pero los efectos electorales
inmediatos son casi nulos.

DEBE DE HABER UN EVEN-
TO INUSUAL o sorprendente
para que un debate mueva las
preferencias electorales en el
corto plazo. En Estados Unidos
hay mayor probabilidad de que
tengan efecto cuando se trata
de debates entre candidatos del
mismo partido, no tanto cuando
se trata de partidos opuestos.
Para ese momento las preferen-
cias estan ya bastante decanta-
das y partidizadas.

ESTO RESULTA CIERTO sobre
todo en elecciones en las que las
diferencias son amplias, de mas
de dos digitos, como parece ser
el caso de esta eleccion.

CUALQUIER MEDICION QUE
se realice, en realidad va a refle-
jar la preferencia electoral que
ya tienen los votantes. Como se
observa en la medicién realizada
el fin de semana posterior al
debate. La percepcion de ga-
nador resulta muy similar a la
preferencia electoral registrada.
En alguna medida se podria ar-
gumentar que medir la opinién
sobre el ganador del debate es
similar a medir la preferencia
electoral.

PORELLO NO IMPORTA la
pregunta que se realice sobre
quien hizo las mejores propues-
tas, quien atacé més al otro
candidato o quien recibié mas
ataques, s6lo seran un reflejo de
las preferencias electorales ya
decididas.

PUESTO EN NUMERGOS, casi
una tercera parte de la pobla-
cién dijo haberlo visto en tele-
vision (18%), por internet (12%)
o escuchado por radio (2%),
Aunque un poco mas de la mitad
de la poblacién del Estado de
México se enterd (55%).

EL PORCENTAJE QUE consi-
der6 a Delfina ganadora (45%)

o Alejandra del Moral (27%), es
muy similar al de la preferencia
bruta. Si calculamos la preferen-
cia efectiva, la diferencia de 20
puntos es muy similar a la que
registran las mediciones hechas
cara a cara en vivienda (La Jor-
nada, El Universal, Reforma).

FINALMENTE, QUIEN HIZO
las mejores propuestas (Delfina
Goémez 47%), quien atacé mas
(Alejandra del Moral 57%), o
recibi6é més ataques (Delfina G6-

~ /@ Y /
mez 59%), no debe de sorprender
por sus resultados. @ A\ b ('
& )
ALFINAL ESTE ES UN EVEN- / a
TO MAS que confirma lo que b A 4
sabemos de los debates: cambian

s6lo de manera marginal o nula
las preferencias electorales.
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En su opinidn, {quién cree que gano el debate?

[Sélo quienes lo vieron por television, internet, escuchd en la radio, asistio o ha escuchado comentarios]

y
Delfina Gomez 45%
Alejandra del Moral
Las dos / ambas 5%

Ninguna 8%
y

No sabe 15%
¢

Objetivo de Investigacién: Medicion de preferencias electorales y posicionamiento de candidatas rumbo a la préxima
eleccion de gobernadora en el Estado de México.

Fecha de levantamiento: Del 21 al 25 de abril de 2023.

Poblacién objetivo: Personas de 18 afios en adelante con credencial de elector vigente residentes del Estado de México.




