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Arbitro avala pautas para
transmision de mensajes

| Por Cristina Ceja
cristina.ceja@razon.com.mx

ELINSTITUTO Nacional Electoral (INE)
avalé los modelos de distribucién y pau-
tas para la transmision en radio y televi-
sién de los mensajes de las autoridades
electorales para la promocién de los
comicios del Poder Judicial de la Federa-
cion (PJF) y locales.

El proyecto fue aprobado por unanimi-
dad de votos por el consejo general, con
lo que se modificaron las pautas de las
autoridades electorales en las entidades
con proceso electoral local y las relativas
al periodo ordinario, con base en los nue-
vos criterios de distribucién y escenarios
aprobados por el Consejo General, en
acatamiento a lo ordenado por la sala su-
perior del Tribunal Electoral del Poder Ju-
dicial de 1a Federacion (TEPJF).

En este sentido, se encontrd
que donde estan 13 entidades
en periodo ordinario, coinci-

ELTIP

micios del Poder Judicial Federal y local
y el proceso electoral local.

En este contexto, se consider6 la dis-
minucién de 48 a 24 minutos del tiempo
que administrara el instituto, asignado
a las autoridades electorales federales y
locales, el cual se debera destinar, prefe-
rentemente, a la difusion de la eleccion
del PJF, los procesos electorales locales
y los procesos electorales de los poderes
judiciales locales.

En el primer escenario, por cada tipo
de emisora parala difusién dela informa-
cién de las candidaturas a nivel federal,
se prevén mil 908 promocionales en
cada emisora de radio comercial, dos mil
067 de television comercial y dos mil 173
de radio y television pablicas y sociales.

En el segundo, el nimero de promo-
cionales varia en funcién de la duraciéon
de las campanias de los proce-
sos electorales locales.

Por ello, se establecieron
cinco premisas: la primera de

den con la eleccién del PJF; PARADURAN- 60 dias, la segunda de 45, la
otro con 17 estados en donde ~ GOy Veracruzlos  tercera de 35, la cuarta de 30
coincide el periodo ordinario ~ Partidosaccede- 15 quinta de 20, en las cuales
con la eleccién al Poder Judi- Lén";:: p";‘:ﬁ'lu;?:s los promocionales se dividie-
cial Federal ylocal, yunomas  ,toridadeselec-  ron por ambito federal y local.
en donde hay dos entidades  torales asiete. Ala vez, se realiz6 la distribu-

en donde se empatan los co-

cién por tipo de emisora.






