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TRANSCURRIDO UN TERCIO DEL PERIODO

para buscar el voto ciudadano, las candidatas y el
aspirante apenas han erogado como maximo 13%
del tope fijado por el INE; Maynez destina mas a
mensajes en radio y TV; Sheinbaum a anuncios en
via publica y Galvez en objetos utilitarios

POR ANDRES MENDOZA
andres. mendoza@gimm.cormmx

ranscurrida una terce-
ra parte de los 90 dfas
que durardn las cam-
pafas electorales rum-
bo a la Presidencia de
la Republica, los tres
candidatos han eroga-
do sélo una pequefia
fraccién del tope de gastos
que el INE fij6 para labores
de proselitismo.

De acuerdo con los repor-
tes de fiscalizacién que cada
coalicién o partido debe en-
tregar al drbitro electoral,
Claudia Sheinbaum Pardo
es quien mas ha gastado en
estos 31 dfas de campafia, al
reportar 86 millones 758 mil
069 pesos, lo que representa
apenas 13% del maximo per-
mitido, que son 660 millones
978 mil 723 pesos.

A la abanderada de la
coalicién Sigamos Haciendo
Historia le sigue Jorge Alva-
rez Mdynez, de Movimiento

13

POR CIENTO

del tope de campanas ha
erogado Claudia Sheinbaum
en un mes.

POR CIENTO

de tope de gastos ha
destinado Alvarez Maynez a
su campana.

Ciudadano, con 61 millones
928 mil 861 pesos 0 9% del
tope de gastos.

Xdchitl Gdlvez Ruiz, can-
didatade la alianza Fuerzay
Corazon por México, repor-
ta una erogacién de 34 mi-
llones 352 mil 232 pesos, lo
que representa 5% del total
permitido.

Ademds, Claudia Shein-
baum es quien mds dinero
ha destinado a propaganda
en via publica y la que me-
nos eroga en objetos utili-
tarios; Alvarez Mdynez es
quien mds ha gastado en
produccién de mensajes
para radio y televisién. De
Gdlvez destaca que sus ero-
gaciones en objetos utilita-
rios superan a su gasto en
propaganda en via publica.

En general, al 31 de mar-
zo los tres aspirantes presi-
denciales han gastado 183
millones 039 mil 162 pesos
en practicamente un mes de
campaiia, de los cuales 47%
corresponden a Sheinbaum;
34% a Alvarez Mdynez y 19%
aGdlvez.

A DETALLE

Sheinbaum Pardo (More-
na-PT-PVEM), quien ha
realizado 618 eventos pro-
selitistas, ha destinado 47
millones 904 mil pesos a
propaganda, 25 millones 189
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A dos meses de las elecciones presidenciales, las candidatas y el aspirante presidencial han sido
cuidadosos con sus gastos de campana.

DE A POCO

B Gasto de candidato

660,978,723

Claudia Sheinbaum

mil pesos aanunciosenlavia
publica, ocho millones 104
mil pesos a gastos operati-
vos, 690 mil pesos a propa-
ganda utilitariay 505 mil 641
pesos a produccién de men-
sajes para radio y television,
segtin el informe.

Sus reportes de ingre-
sos entregados al INE sefia-
lan que 85.7 millones le han
sido transferidos a su cam-
pafia mediante cuentas con-
centradoras de los partidos,
mientras que la candidata ha
puesto 16 mil 403 pesos de
su bolsa y sus simpatizantes

660,978,723

61,928,861

Jorge Alvarez Méynez

suman aportaciones por 112
mil 603 pesos.

En tanto, Mdynez repor-
ta 705 eventos y ha desti-
nado 18 millones de pesos
a produccién de mensajes
de radio y TV, 15.5 millones
a propaganda en vfa pui-
blica, 15.4 millones a pro-
paganda en general, 3.6
millones a propaganda utili-
tariay un millén 640 mil pe-
s0s en gastos operativos. No
tiene desglosadas aporta-
ciones propias o de sus sim-
patizantes, sélo 58 millones
442 mil pesos transferidos de

Avance en el gasto de campaiia de los tres candidatos
presidenciales, respecto al tope fijado por el INE. (pesos)

B Tope fijado por el INE

660,978,723

34,352,232

Xéchitl Gélvez

cuentas concentradoras.

Con 67 eventos proselitis-
tas, Gdlvez (PAN-PRI-PRD)
ha gastado cinco millones
112 mil pesos en propagan-
da, 3.3 millones en objetos
utilitarios, 2.6 millones en
erogaciones operativas de
campafay 2.4 millones en
anuncios en la via publica.
Sélo reporta diez mil 440
pesos gastados en produc-
cién de mensajes de radio y
TV.Aligual que Mdynez, sélo
reporta ingresos de cuentas
concentradoras, por 36 mi-
llones 010 mil pesos.
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Un total de 27.4 millones de pesos
pordia han gastado las y los candi-
datos que comenzaron campaiia el
1de marzode 2024, de acuerdo con
el Instituto Nacional Electoral (INE).

En el actual proceso electoral,
que tiene en juego mas de 20 mil
cargos de eleccién popular, tanto
locales como federales, el area de
Rendicién de Cuentasy Resultados
deFiscalizaciéntiene registrada una
erogacion de 851 millones 633 mil
155 pesos en 26 mil 373 operaciones,
segun el corte al 31 de marzo.

Este monto equivale, por ejem-
plo, al apoyo bimestral de 141 mil 938
adultos mayores beneficiados con
la Pension del Bienestar.

Los presidenciales son los que
mayores recursos han gastado. En
conjunto suman 182.9 millones de
pesos, es decir 21.4 de cada 100
pesos reportados.

La candidata de la coalicién Si-
gamos Haciendo Historia, Claudia
Sheinbaum, ha gastado 86.7 millo-
nes de pesos. El mayor gasto hasido
en propaganda, con 47.9 millones
de pesos. También se ha dedicado
presupuesto a los operativos de
campania y otros gastos.

La abanderada del PRI, PAN y
PRD, Xéchitl Galvez, ha gastado

#PRIMERMESDECAMPANAS

GANDIDATOS GASTAN
PORDIAZTAMILLON

EN 31 DIAS DE PROSELITISMO, LOS

ASPIRANTES EROGAN, EN CONJUNTO,

MAS DE 851 MILLONES DE PES0S

DIAS DE CAM-
PANA TIENEN
CANDIDATOS.

34.3mdp, entre propaganda utilita-
riay operativos del procesoelectoral.

Mientras que por Movimiento
Ciudadano, Jorge Alvarez Maynez,
haejercido enel primermes unmon-
to general de 61.9 millones de pesos.
La granmayoriade los gastos se han
hecho en propaganda.

En el caso de los presidencia-
les hay un tope de gastos de 660
millones 978 mil 723 pesos para
cada aspirante, de acuerdo con la
Ley General de Institucionesy Pro-
cedimientos Electorales.

GUBERNATURAS
TAMBIEN ESTAN
EN JUEGO.

Los recursos se puedendividiren
los sueldos y salarios del personal
eventual, arrendamiento eventual de
bienesmuebles einmuebles, gastos
de transporte de material y perso-
nal, vidticos y otros similares, asi
como propaganda en prensa, radio
y television, entre otros.

Por ejemplo, el servicio de so-
nido y manejo de audio, asi como
grabacién y escenografia supera
actualmente los 150 mil pesos,
mientras que un vuelo sencillo a
Ciudad Juérez, Chihuahua, el 20 de
marzo, por ejemplo, costé mil 391
pesosen Volaris o el arrendamiento
deunasilla plegable para un evento
cuesta 3.8 pesos la unidad.

Este 31 de marzo se sumaron al
proceso electoral candidatosycan-
didatasapuestoslocales de Puebla,
Morelos, Veracruz y Chiapas. #

DEBATES,
LENGUAS

® Encuen-
tros se
traduciran a
principales
lenguas
indigenas.

® Por pri-
mera vez,
disponibles
en Nahuat,
Maya y
Tzotzil.

o Estos
ejercicios
seranel 7y
28 de abril,
asi como el
19 de mayo.

®los
encuentros,
en el INE,
Estudios
Churubusco
y Tlatelolco.






