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Inicia Coparmex campaiia
“Participo, Voto y Exijo”

Empresarios del Valle de México pretenden motivar la
participacion de los jévenes en el actual proceso electoral

ALEJANDRAREYES

La Coparmex Metropolitana
arranca esta semana la campana
"Participo Voto y Exijo" en las
universidades del Valle de México
para motivar la participacién de
los jévenes entre 18 y 30 afios en
las préximas elecciones del 2 de
junio, donde la ciudadania votara
para presidente de la Repuiblica,
ademis de elegir a senadores,
diputados federales, diputados
locales y 125 ayuntamientos.

Erick Cuenca Gurrola, lider
empresarial destacé que esta
semana comienzan las pldticas
de la Coparmex en el Cecytem,
donde es consejero.

Resalté que los jévenes repre-
sentan el 33 por ciento de los vo-
tos en la entidad mexiquense y
se pretende que su participacién
sea decisiva en estas elecciones.

En el Estado de México es
muy importante la poblacién
juvenil porque representa una
parte importante del electora-
do. Por ello, la Coparmex Me-
tropolitana tratard de extender
las platicas a todas las escuelas
y universidades de educacién
superior, a los Conalep y otros
colegios, senald.

Cuenca Gurrola destacé que
también promueven la partici-
pacion delos jovenes através de
las redes sociales.

Comentd que a partir de este
lunes elaborardn una estrategia
para ir con todo, una vez que las
escuelas de educacién superior

y

T

yainicien las clases regulares.
Anadié que en el programa
denominado “Manifiesto Mé-
xico” tendrdn reuniones en las
que contaran con la presencia de
candidatos a alcaldes, a diputa-
dos y senadores, para que firmen
sus compromisos de campana.
Coparmex Metropolitana
abarca 16 municipios desde
Huixquilucan hasta Zumpango
a excepcidn de Coacalco y Eca-
tepec, pero si estin integrados
Atizapan, Huixquilucan, Tlal-
nepantla, Naucalpan, Nicolds
Romero, Cuautitlian Izcalli, Tul-
titldn, entre otros municipios.
Se mantendrd un didlogo con
los candidatos de los diferentes

A Pretenden motivar a los
jévenes a qué elijan a los
mejores candidatos. Foto
especial

partidos para que escuchen
las inquietudes y peticiones
del sector empresarial y que
ellos expongan sus opciones y
soluciones a la problematica
estatal.

Arrancardn principalmente
con Naucalpan y Tlalnepantla,
que son municipios muy fuer-
tes econémicamente hablan-
do, pues representan el 40 por
ciento del Producto Interno
Bruto del Estado de México.






